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INAIL, CONCLUSO 'CLICK DAY' PER INCENTIVI DEL
BANDO ISI 2017
Roma, 14 giu. (Labitalia) ­ Alle ore 16,30 di oggi, giovedì 14 giugno, è terminato regolarmente il 'click day' per l’invio delle
domande di accesso ai quasi 250 milioni di euro di incentivi a fondo perduto del bando Isi 2017, ottava edizione
dell’iniziativa attraverso la quale l’Inail, a partire dal 2010, ha stanziato complessivamente circa 1,8 miliardi di euro per
sostenere la realizzazione di interventi di miglioramento dei livelli di salute e sicurezza nei luoghi di lavoro. Lo comunica
l'Inail in una nota.

Nei trenta minuti di apertura dello sportello telematico, sono stati oltre 16mila gli utenti che hanno inserito online il codice
identificativo associato al proprio progetto al termine della prima fase della procedura prevista dal bando. Gli incentivi
saranno assegnati fino a esaurimento, secondo l’ordine cronologico di arrivo delle domande. Gli elenchi di tutte le
domande inoltrate oggi, con evidenza di quelle collocate in posizione utile per essere ammesse al contributo, saranno
pubblicati sul sito dell’Istituto entro 14 giorni.

I fondi del bando Isi 2017 messi a disposizione delle imprese, anche individuali, iscritte alla Camera di commercio,
industria, artigianato e agricoltura sono suddivisi in cinque assi di finanziamento, differenziati in base ai destinatari e alla
tipologia dei progetti presentati: 100 milioni di euro sono destinati a progetti di investimento e per l’adozione di modelli
organizzativi e di responsabilità sociale (Asse 1), 44.406.358 milioni a progetti per la riduzione del rischio da
movimentazione manuale dei carichi (Asse 2, aperto quest’anno anche agli enti del terzo settore). E, ancora, 60 milioni a
progetti di bonifica da materiali contenenti amianto (Asse 3), 10 milioni a progetti per micro e piccole imprese operanti nei
settori del legno e della ceramica (Asse 4), e 35 milioni, di cui cinque riservati ai giovani agricoltori, a progetti per micro e
piccole imprese del settore agricolo (Asse 5). I contributi sono erogati in conto capitale e variano in base all’asse di
finanziamento secondo i parametri specificati nel bando, che indica anche gli importi minimi e massimi finanziabili.

IL COLOMBIANO CAMPOS VINCE 4A EDIZIONE 'BARISTA
& FARMER'
Roma, 14 giu. (Labitalia) ­ È Diego Campos, talento colombiano di 28 anni, già campione nazionale del Colombia
National Competition nel 2014 e nel 2016, il vincitore della quarta edizione di 'Barista & Farmer', l’unico talent show
dedicato alla cultura del caffè, ideato da Francesco Sanapo, pluripremiato campione baristi, in collaborazione con Italian
Exhibition Group e Sigep, svoltosi proprio in Colombia. “È stata la miglior esperienza della mia vita. Credo che la mia
vittoria rappresenti un miglior futuro per il mio Paese e condizioni migliori per i contadini, ed è questo che voglio per le
future generazioni. Caffè, ospitalità e belle persone: questa è la Colombia“, ha detto Campos.

I risultati finali della tante prove di questa quarta edizione di 'Barista & Farmer' sono i seguenti: il team Six Monkeys,
capitanato dal campione mondiale Wbc 2011 Alejandro Mendez, si è aggiudicato la picking competition, la gara per la
raccolta di ciliegie di caffè; il team Yukka Yukka, guidato dal coffee lover romagnolo Nino Conti, ha vinto la Urnex
competition, che consisteva nell'abbinare ad ogni macchina di caffè il giusto prodotto di pulizia; la squadra vincitrice del
talent è stata Yukka Yukka, composta dal combiano Diego Campos, dalla russa Vicktoriya Rovenskaya, dall'islandese
Vala Stefansdottir, dal brasiliano Daniel Munari e dal croato Matija Matijasko.

La prova di ballo Sanjuanero è stata vinta dalla coppia composta dall'australiano Glenn Bailey e dalla russa Vicktoria
Roveskaya. La prova di raccolta è stata vinta dal colombiano Diego Campos, che è stato insignito di uno speciale premio
consegnatogli da Michele Cannone, Head of Food Service Marketing di Lavazza.

Francesco Sanapo, che ha guidato il gruppo in ogni passo, incoraggiandolo a dare sempre il meglio, ha affermato: “Il
bilancio è positivissimo perché penso che abbiamo aumentato il livello e la qualità in ogni singolo punto, dalla
competizione all’organizzazione del talent. Siamo già qui a interrogarci su come sarà la prossima edizione, come
migliorarla ulteriormente. Non mi aspettavo che vincesse Diego, è stata la prima volta, in quattro edizioni dello show, in
cui il vincitore proviene dal paese ospitante".

"È stata un'annata speciale, lo si è visto anche nel momento della premiazione dove tutti hanno esultato per lui. Credo
che abbia vinto perché si è sempre dimostrato volenteroso, ha sempre dato l'esempio: un ragazzo di una dolcezza infinita
che è emerso come leader e figura carismatica del gruppo. E poi ha raccolto tanto caffè, ha sempre fatto benissimo nelle
sfide di picking. Per la prossima edizione del talent, abbiamo già ricevuto le candidature di svariati paesi, come Ecuador,
Costa Rica, El Salvador, Santo Domingo e la Cina. Spero che se ne aggiungeranno altri, farò le mie valutazioni assieme a
Italian Exhibition Group, Lavazza, al gruppo Cimbali e a tutti gli altri partner di questa bella iniziativa”, ha concluso
Francesco Sanapo.

“Il talent show caffeicolo realizzato nelle terre caffeicole di Huila ­ ha commentato Juan Sebastian Gutierrez Botero, capo
dell'Ufficio di Produttività e Competitività di Huila ­ ha prodotto un vincitore colombiano per questa quarta edizione, Diego
Campos. Con una coda finale in grado di esaltare la cultura di Huila, la quarta edizione di 'Barista & Farmer' si è conclusa
in queste terre, dove 10 partecipanti da paesi diversi hanno vissuto la realtà contadina di questa regione. I dieci
partecipanti hanno conosciuto tutti gli aspetti della cultura caffeicola di quest'area, hanno visitato il parco archeologico di
San Agustin, dipinto un Chiva e ballato il San Juanero Huilense. Questo, per diventare ambasciatori del dipartimento di
Huila in tutti i loro paesi di provenienza. Inoltre, i rapporti nati da questo evento, tra produttori e compratori internazionali ci
permettono di portare avanti un tema a noi molto caro, la riduzione degli intermediari e l'opportunità di gestire la nostra
agenda economica. I coltivatori di caffè hanno sviluppato accordi e alleanza che aumenteranno l'economia del caffè".

Luisa Fernanda Gallom, consigliera per le relazioni internazionali del Sena, ha aggiunto: “'Barista & Farmer' è stata
un’esperienza unica, che ha arricchito i produttori delle fattorie associate al Sena, specialmente considerando che più di
30 tra farmer e professori provenienti da tutta la Colombia hanno ricevuto una certificazione sulle 'best practices' per la
produzione caffeicola. Esperti di caffè e i migliori baristi hanno condiviso le proprie conoscenze coi professori e gli
apprendisti del Sena: 'Barista & Farmer' ha creato una connessione tra la cultura caffeicola colombiana e i baristi di tutto il
mondo. Come soggetto istituzionale del governo colombiano siamo felici di aver ospitato questo grande evento e
speriamo possa essere l'inizio di maggiori opportunità per promuovere il caffè colombiano e le persone incredibili che
sono dietro al nostro prodotto nazionale".

“L’edizione 2018 di 'Barista&Farmer' è stata particolarmente significativa ­ ha sottolineato Patrizia Cecchi, Exhibitions Italy
­ Executive Director di Italian Exhibition Group ­ perché ha esaltato quelle che, dal nostro osservatorio di organizzatori
fieristici, sono le direttrici lungo le quali può svilupparsi il business del caffè. Ovvero, una sempre più marcata cultura
caffeicola degli operatori, che spazi a 360 gradi dalla raccolta alla distribuzione, la necessità di una profonda formazione
professionale e una maggiore propensione all’internazionalità. Su questi tre cardini si muove anche l’organizzazione di
Sigep, manifestazione fieristica sempre più attenta al mondo del caffè, che terrà la sua 40ma edizione a Rimini nel
gennaio prossimo. I professionisti che hanno partecipato al talent in Colombia hanno dimostrato la validità del format,
perfetto per promuovere la conoscenza dello speciality coffee e del caffè di qualità, e le candidature già ricevute per la
prossima edizione stanno a testimoniarlo”.

“Lavazza ha sostenuto 'Barista & Farmer' ­ ha dichiarato Michele Cannone, Head of Food Service Marketing di Lavazza ­ in
un Paese fondamentale per il mercato del caffè. In Colombia siamo attivi con il progetto globale ¡Tierra! che ha coinvolto,
attraverso la Fondazione Giuseppe e Pericle Lavazza Onlus, le comunità del municipio di Mesetas nel dipartimento di
Meta, dove per lungo tempo la coltivazione del caffè non è stata praticata. Dal 2013 le famiglie di agricoltori ricevono dal
governo terreni con l’obiettivo di far rifiorire le piantagioni. Il progetto della Fondazione Lavazza sviluppato in
collaborazione con la Ong Rainforest Alliance ha aiutato oltre cento famiglie di agricoltori colombiani a ripristinare le
piantagioni di caffè, creando condizioni di lavoro sostenibili, migliorando la qualità del caffè e la produttività delle
piantagioni attraverso standard di coltivazione sostenibile".

PIÙ SERENI E PRODUTTIVI CON IL CANE IN UFFICIO
Milano, 14 giu. (Labitalia) ­ Molti hanno la foto sullo screen saver o sul telefonino, ma vorrebbero averlo più vicino: l'amico
a 4 zampe non si dimentica quando siamo al lavoro e ora un sondaggio condotto da Petpassion, la community italiana
dei pet lovers powered by Purina, dimostra che con Fido o Charlie in ufficio l'atmosfera è più serena e rilassata, la
produttività migliora e la felicità è contagiosa. L'inchiesta è stata fatta in occasione della Giornata mondiale del cane in
ufficio, che si celebra il 22 giugno.

Con grande entusiasmo e spirito di partecipazione, i proprietari di cani si sono fatti portavoce dei grandi benefici derivanti
dalla presenza dei pet in ufficio tra scrivanie e sale riunioni. Il 34,5% di loro ha infatti dichiarato di andare in ufficio in
compagnia dell’amico a quattro zampe, e di questi il 26% lo fa spesso. Il 70% di chi invece non porta il pet nei luoghi di
lavoro, si dichiara favorevole a questo tipo di iniziative.

Per quella fortunata percentuale (34,5%) di pet lovers che inizia la giornata lavorativa insieme all’amato amico a quattro
zampe, i benefici sono evidenti: più del 50% di questi dichiara di lavorare e stare meglio, in un clima più sereno. Il resto
degli intervistati sottolinea anche una maggiore serenità dei pets che non rimangono in casa soli (16,6%) e godono della
compagnia del loro proprietario (31%).

E quel 65,5% di pet lovers che invece non porta il cane in ufficio? Di questi è il 41,5% a confermare che gli uffici nei quali
operano rappresentano un reale impedimento. Purina offre le proprie competenze e la propria esperienza a quelle realtà
lavorative che non percepiscono ancora i vantaggi derivanti da questo tipo di benefit aziendale.

Purina ­ che dal 2014 consente alle proprie persone di poter lavorare tutti i giorni in compagnia del proprio amico a
quattro zampe ­ crede fortemente che la presenza dei cani in ufficio possa aumentare la produttività e migliorare la
relazione tra colleghi ed è per questo che lo scorso anno ha annunciato la nascita della Pets at Work Alliance.

"Siamo convinti ­ha commentato Marco Travaglia, direttore generale di Purina Sud Europa­ che quando i pet e le persone
che li amano stanno insieme, la vita si arricchisca. Per questo mettiamo la nostra esperienza e la nostra consulenza
gratuita a disposizione delle aziende che vogliono diventare pet friendly e ricevere consigli e suggerimenti utili per avviarle
con successo. Su questi presupposti è nata la 'Pets at Work Alliance', iniziativa che mira a crescere e coinvolgere sempre
più aziende in tutta Europa, con l’obiettivo di portare benefici ai dipendenti, alle aziende, e agli animali".

FISCO: ANCOT, COINVOLTI IN ATTUAZIONE FATTURA
ELETTRONICA
Roma, 14 giu. (Labitalia) ­ I tributaristi sono pienamente coinvolti nel percorso di attuazione della disciplina della fattura
elettronica. L’Agenzia delle Entrate, infatti, con il provvedimento del 13 giugno 2018, ha indicato le regole da seguire per il
conferimento delle deleghe per l’utilizzo dei servizi connessi all’e­fattura. E' quanto si legge in una nota dell'Ancot,
Associazione nazionale consulenti tributari.

"Gli iscritti alla nostra associazione ­ha detto Arvedo Marinelli, presidente dell'Ancot­Associazione nazionale consulenti
tributari­ giudicano positivamente le regole di attuazione decise dall'Agenzia delle Entrate in merito alla fatturazione
elettronica introdotta, lo ricordiamo, con la legge di bilancio 2018 che, a partire dal 1° gennaio 2019, renderà obbligatoria
la fatturazione elettronica tra privati, cioè l’obbligo di emissione e ricezione delle fatture elettroniche riferite alle operazioni
di cessioni di beni e prestazioni di servizi effettuate tra soggetti residenti, stabiliti o identificati in Italia (articolo 1, comma
909, legge 205/2017)".

L'Ancot Service attraverso la piattaforma Lisa permette ai propri iscritti e ai loro clienti o assistiti di ottemperare nel
migliore dei modi alla procedura di compilazione e trasmissione delle fatture elettroniche. "La realizzazione della
piattaforma Lisa ­ha spiegato Celestino Bottoni, presidente di Ancot Service­ è stata resa possibile grazie anche alle
indicazioni emerse dal prezioso e costante confronto che abbiamo avuto con l'Agenzia delle Entrate partecipando
attivamente ai tavoli di lavoro appositamente istituiti. Siamo perfettamente consapevoli dell'importante fase di evoluzione
della figura del tributarista protagonista del rapporto con le istituzioni finanziarie basato sempre di più sulla
digitalizzazione. In tale contesto ­ha concluso­ giudichiamo positivamente il provvedimento emanato dall'Agenzia delle
Entrate che disciplina le modalità attraverso cui i contribuenti interessati possono delegare altri soggetti all’utilizzo dei
servizi connessi all’e­fattura".

FEDERTURISMO: +10% ITALIANI IN PARTENZA
QUEST'ESTATE, AUMENTANO SPESA E GIORNI
Roma, 14 giu. (Labitalia) ­ Si avvicinano le ferie e cresce la voglia di vacanza da parte degli italiani, che quest’estate
saranno un bel 10% in più a partire rispetto all’anno scorso. Non solo: cresce anche la propensione alla spesa, che si
aggirerà mediamente sui 1.500 euro. E per i più fortunati aumenterà anche la durata del viaggio dai 10 ai 14 giorni. Sono
positive le previsioni di Federturismo Confindustria per questa stagione estiva.

"Il 68% dei vacanzieri ­ spiega a Labitalia Gianfranco Battisti, presidente di Federturismo ­ sceglierà il mare: quello di
Emilia­Romagna, Puglia e Sardegna, ma anche l’Isola d’Elba per chi rimarrà in Italia. Spagna e Grecia con le loro isole
saranno, invece, le località di mare preferite all'estero".

"Sempre più persone si orienteranno, inoltre, verso la vacanza natura per staccare dalla routine e per potersi rigenerare
più velocemente alla scoperta di paesaggi mozzafiato, con una particolare attenzione al turismo responsabile", aggiunge.

Ma come prenotano le vacanza gli italiani? "Nonostante nell’era di Internet il viaggiatore punti molto sul fai da te ­
sottolinea Battisti ­ e la consultazione del web sia diventata un’abitudine consolidata per gli italiani di qualunque fascia di
età, il turismo organizzato gode comunque di buona salute con incrementi a due cifre. Il 40% dei nostri connazionali
preferisce affidarsi alle agenzie di viaggi per l'ottimo rapporto qualità­prezzo, ma anche per l’originalità delle proposte e
per la fiducia che si instaura con l’operatore".

Quanto al periodo prescelto, dice il presidente di Federturismo, "contrariamente al trend degli ultimi anni, assistiamo a
una ripresa delle partenze in agosto, anche se da sempre ritenuto il periodo più costoso, ma gli italiani sembrano non
badare a spese".

"Secondo quanto emerge dalle ultime indagini, pur di non rinunciare al viaggio estivo, sono sempre più disposti a pagare
la vacanza a rate. Lo dimostra il 30% degli under 30 che nel 2017 si sono rivolti alle banche per chiedere un prestito per
godersi la meritata villeggiatura", conclude.

CONSUMI: SMART E GREEN, DISTRIBUTORE
AUTOMATICO ORA LEGGE ANCHE BISOGNI UTENTE
Milano, 13 giu. (Labitalia) ­ Dimmi come ti senti e ti consiglio la bevanda più adatta al tuo stato d’animo. Il suggerimento
non arriva da un cameriere zelante, ma da uno dei distributori automatici intelligenti in mostra negli spazi di
fieramilanocity a Venditalia, la più importante manifestazione internazionale dedicata al vending, promossa da Confida ­
Associazione italiana distribuzione automatica. Tra le novità in esposizione, anche la vending machine che dispensa
ghiaccio, le capsule di caffè compostabili al 100%, i bicchieri a minore impatto ambientale in termini di emissioni di CO2
e la stazione dei bus 4.0 per la ricarica dei veicoli elettrici che integra i servizi del vending.

Come spiega il presidente di Confida, Massimo Trapletti, “anche il vending si dirige verso un futuro senza moneta".
"Sebbene il nostro Paese si dimostri restio ad abbandonare il contante, le aziende italiane che sono leader mondiali
nella produzione di vending machine ­ sottolinea ­ stanno scommettendo con decisione sullo sviluppo del mobile
payment e del contactless. In particolare, saranno le app ad accelerare il processo di adeguamento offrendo vantaggi per
ogni tipo di utente”. Ecco, quindi, le novità in esposizione.

­La macchina che segue i tuoi sentimenti. Se ti sei svegliato con la testa tra le nuvole l’ideale è un cappuccino alla
vaniglia, ma se oggi ti senti un 'lupo solitario' è bene che tu ti conceda un caffè premium. Parola di distributore automatico
smart. Sta attirando la curiosità di tanti visitatori di Venditalia la nuova macchina che, attraverso un’interfaccia facile e
intuitiva, ‘legge’ i bisogni dell’utente e suggerisce come comporre la bevanda perfetta per ogni momento.

­Servizi automatici e personalizzati. L’erogazione di prodotti ‘su misura’ è una delle peculiarità delle smart vending
machine di nuova generazione: il consumatore ha, ad esempio, l’opportunità di declinare il suo caffè in centinaia di
versioni diverse potendo scegliere fra ingredienti, topping, formati dei contenitori etc. Ma oggi è possibile anche
personalizzare la temperatura e la quantità di ‘bollicine’ dell’acqua al dispenser di casa e ordinare in anticipo via app il
proprio piatto preferito alla mensa aziendale per ritirarlo direttamente allo sportello della mensa automatica.

­Vending machine sempre più ‘verdi’. Il settore del vending dice ‘basta’ agli sprechi. Tra le innovazioni presentate a
Venditalia anche le capsule di caffè totalmente compostabili e i bicchierini realizzati con policarbonato fino al 40%,
materiale che aumenta sensibilmente il livello di biodegradabilità dei contenitori in plastica.

­Ricarica elettrica... col caffè. L’urban vending entra nella smart city: a Venditalia è stato lanciato un nuovo modello di
stazione che consente di ricaricare i veicoli elettrici e di usufruire di servizi gratuiti di connettività all’interno di una struttura
energeticamente autonoma (grazie alle coperture per la produzione di energia solare) e sorvegliata da webcam. Il tutto,
con il valore aggiunto dei distributori automatici ad offrire spuntini e relax.

­Distributori e pagamenti innovativi. Le smart vending machine sono dotate di sistemi di pagamento innovativi: l’84% del
parco macchine consente di pagare in modalità cashless (con chiavetta), il 3% con carta di credito e il 2% con app.

NAUTICA: DEMARIA, LEASING IN CRESCITA +23% IN
PRIMI 5 MESI 2018
Genova, 13 giu. (Labitalia) ­ "L'anno scorso nel 2017 il leasing aveva avuto un balzo del 58%, anno su anno, e abbiamo
dati positivi: un ulteriore 23% in termini numerici e un 29% in termini di fatturato nei primi 5 mesi del 2018 rispetto allo
stesso periodo del 2017". Lo ha detto Carla Demaria, presidente di Ucina­Confindustria Nautica, oggi a margine della
conventions Satec 2018 dedicata agli scenari economici per il settore nautico che si è svolta a Rapallo commentando
così la crescita del leasing nautico.

Più in generale sulla situazione dell'intero comparto Demaria ha spiegato: "Gli scenari sono positivi, positivi rispetto alla
lunga e profonda crisi che abbiamo attraversato. Da 2 anni abbiamo consolidato la strada della ripresa. Siamo aiutati da
un contesto di risultati che Ucina ha portato a casa e che rendono il mercato italiano e la bandiera italiana più
interessante".

Oltre alla ripresa del mercato interno secondo gli esperti del settore a risultare positivo è l'intero contesto generale."Mi
riferisco alla riforma del codice della nautica ­ ha ricordato la presidente di Ucina ­ che rende più attrattiva la bandiera
italiana e in questo momento grazie anche a decisioni non così illuminate da parte della Francia, come lo sono state per
noi in passato, ci sono un numero significativo di imbarcazioni che stanno arrivando dai porti francesi a quelli italiani,
specialmente della Liguria". Ora, conclude Demaria: "Dovremo mettere a punto i decreti attuativi. Sono certa che il
governo ne comprenderà il valore e la valenza e con tutti i decreti attuativi che porteremo a casa ci sarà un'ulteriore spinta
verso crescita interna".

CONSULENTI DEL LAVORO: "INDENNITÀ SOSTITUTIVA
FERIE HA CARATTERE RETRIBUTIVO"
Roma, 13 giu. (Labitalia) ­ L’indennità sostitutiva di ferie ha carattere retributivo. Lo ricorda la Fondazione studi consulenti
del lavoro, nella nota giurisprudenziale emessa oggi, in cui si sofferma sulla natura dell'indennità sostitutiva delle ferie,
oggetto di qualche incertezza inizialmente nella giurisprudenza della Suprema Corte. Dubbi poi chiariti dalla recente
ordinanza 13473 del 29.05.2018 della Corte di Cassazione (sezione Lavoro).

Inizialmente, infatti, si è ritenuto che l’indennità sostitutiva delle ferie e dei riposi settimanali non goduti avesse natura
risarcitoria (e non retributiva) e fosse, pertanto, esclusa dall’obbligo della contribuzione. In sostanza, si è considerato che
il diritto relativo derivi dall’inadempimento contrattuale del datore, il quale ha l’obbligo di far godere le ferie al lavoratore,
ponendo in rilievo il fatto che con l’indennità si voglia porre rimedio alla perdita del riposo.

Da ultimo, invece, la Corte di Cassazione, con l’ordinanza 13473, sezione Lavoro del 29 maggio 2018, ha ritenuto che
l’indennità sostitutiva di ferie abbia carattere retributivo e goda della garanzia prestata dall’articolo 2126 del Codice civile a
favore delle prestazioni effettuate con violazione di norme poste a tutela del lavoratore, con conseguente assoggettabilità
alla contribuzione previdenziale a norma dell’articolo 12 della legge n. 153 del 1969.

A SETTEMBRE APPUNTAMENTO A FIERA ROMA CON
'BLAST'
Roma, 13 giu. (Labitalia) ­ Arriva a settembre la seconda edizione di Blast 2018, cross­industry tech event internazionale
ideato e organizzato da Fiera Roma che mette a confronto i grandi player dell’industria tradizionale con startuppers,
innovatori ed esperti che stanno rivoluzionando i loro settori industriali.

'Come. Engage. Evolve your industry' è il motto di questa edizione, finalizzata a indagare, grazie alle conferenze tenute da
speaker visionari, technology leader e rappresentanti del mondo industriale, sul futuro di 4 settori industriali ben specifici
(finanza, intrattenimento, manifattura e salute), sull’open innovation e sugli scenari aperti dalle tecnologie esponenziali
che stanno cambiando il mondo.

Una innovativa startup competition, workshops, un’ampia area espositiva e networking events per 2 giorni che
permetteranno agli imprenditori di allargare le proprie conoscenze e reti di contatti, confrontarsi con professionisti
internazionali, trovare nuove opportunità di business e costruire insieme il futuro del proprio settore. In Italia ci sono più di
8.800 startup innovative registrate, di queste circa il 70% offre servizi alle imprese. Tra il 2016­2017 il 8,7% delle aziende
corporate e mid­corporate italiane ha investito in startup innovative. Gli investimenti sono andati a startup tendenzialmente
non legate al settore merceologico della azienda corporate (95%) e che si occupano di offrire servizi alle aziende (in
media il 70%) partendo da progetti di ricerca e sviluppo (fonte: 'Secondo Osservatorio Open Innovation e Corporate
Venture Capital 2017' e 'Rapporto trimestrale 2018 Trend Registro Startup Innovative').

I risultati di questi 'Blast' sono che le startup partecipate da aziende corporate tendenzialmente hanno più tempo per
sviluppare i propri servizi­prodotti, hanno maggiori ricavi e un tasso di fallimento minore. Mentre le corporate che
investono conseguono risultati migliori delle altre imprese sia riguardo alla capacità di accrescere il valore aggiunto, sia
in termini di redditività netta.

Anche da questo tipo di riflessioni nasce il tech event Blast evento ideato e organizzato da Fiera Roma. Una finestra sul
futuro, un’occasione per capire come sta cambiando il mondo dell’industria, quali sono i settori e le tecnologie su cui
investire in questo momento storico. Un’Arena dove le startup più promettenti si sfideranno con un corporate champions,
ovvero un personaggio rappresentativo della propria industry di riferimento, per aggiudicarsi un premio finale, ma
soprattutto capire come poter collaborare per far decollare idee e progetti che possano avere un effettivo impatto sul
mercato.

'Blast 2018' il 27 e 28 settembre riunirà in un solo evento occasioni di formazione per aspiranti imprenditori, incontri per
parlare del ruolo delle donne nel futuro dell’Open Innovation e darà spazio ai protagonisti dell’ecosistema startup
operanti a livello nazionale e internazionale. Il tutto ruoterà intorno alle 4 industries su cui questa edizione si focalizza:
finanza, intrattenimento, manifattura e salute, scelti per via delle trasformazioni radicali a cui sono sottoposte grazie
all’avvento di nuove tecnologie dirompenti. Sponsorizzazioni e partnership, ad esempio, assumono tutto un altro potere
per le aziende, quando di mezzo ci sono gli eSports, con tutto il loro potenziale, con i suoi eventi visibili in tempo reale a
livello globale, come spiega Paolo Di Mauro, direttore marketing e comunicazione per Gec­Giochi Elettronici Competitivi:
“Le corporate hanno la possibilità di essere attori principali nel settore degli eSports con investimenti che producono un
ritorno d’immagine inaccessibile per altre vie. In particolare si elimina il limite della geolocalizzazione: un torneo o un
evento eSport sono visibili e seguiti in tutto il mondo, permettendo a un’azienda di farsi conoscere anche a migliaia di
chilometri di distanza”.

“Come accaduto con l’avvento di Internet negli anni ‘80­‘90, la Connected Industry è legata al concetto di ‘ecosistema’.
Nessuna azienda può coprire tutti gli aspetti necessari (sensori, connettività, dati, sicurezza). In questo ecosistema, le
startup sono più agili e si adattano meglio ai cambiamenti, quindi molte grandi aziende devono adottare una strategia
simile o addirittura acquistare o collaborare con loro. Il processo di apprendimento e integrazione di queste filosofie è
solitamente lungo, principalmente perché implica un chiaro adattamento del fattore umano”, spiega di Barbara IoT,
azienda con base a Madrid che sta rivoluzionando il settore della manifattura occupandosi specificatamente di
cybersecurity e sicurezza dei dispositivi IoT.

Anche per Giorgia Zunino, esperta Nato in 'Future Trends and Human Factor', le aziende dell’health, così come quelli di
altri settori, non possono ignorare la trasformazione già in atto, senza rendersi conto che il 'futuro' è già 'presente'. “Un
imprenditore deve anticipare i tempi ­dice Zunino­ se sta inseguendo i trend ha già fallito. Il futuro è quel qualcosa di cui
oggi possiamo solo intravedere i primi segnali, che si possono cogliere solo tramite incontri con altre realtà e
incontrando altri innovatori. In Italia, in particolare, il settore pubblico dovrebbe avviare nuove partnership con le startup per
assorbire quella linfa vitale di ‘fresh minds’ caratteristica del panorama dell’innovazione, che tanto manca alle istituzioni,
in particolare dopo il blocco delle assunzioni”.

A spiegare la filosofia alla base di 'Blast' è Pietro Piccinetti, amministratore unico di Fiera di Roma: “In un’ottica di
rinnovamento della propria struttura organizzativa e del carnet di eventi a marchio Fiera Roma, le startup che partecipano
a 'Blast' da quest’anno avranno sempre maggiori possibilità di essere integrate in altre manifestazioni di Fiera, dove
potranno trovare buyer verticali sui propri settori mentre, al tempo stesso, gli investitori potranno entrare in un circuito di
eventi interessanti per loro sia per trovare innovazione che per promuovere i propri programmi di investimento”.

DA GIOVANE IMPRENDITRICE PROGETTO PER
OSPITALITÀ RURALE SUL GARGANO
Foggia, 13 giu. (Labitalia) ­ Promuovere l’ospitalità rurale è l’obiettivo raggiunto da Catia Sciotti, giovane imprenditrice
innamorata della sua terra, il Gargano, dove da anni opera nel settore ricettivo ed enogastronomico insieme ai genitori
Rosaria e Giovanni. L’avventura del relais enogastronomico 'Poggio di Luna' ha inizio nel 2005. Qualche anno prima
Giovanni ­ papà di Catia e marito di Rosaria ­ ereditava un uliveto sulla dorsale di un poggio nel cuore del Parco
nazionale del Gargano, a pochi chilometri dal centro storico di Peschici, con uno sguardo sulla Foresta Umbra e
circondato da pini marittimi, ginestre e macchia mediterranea.

"Un luogo dove si va per funghi", racconta Catia, che non contempla affatto l’idea di vendere quei terreni, ma ha da subito
chiara la visione: trasformare quel fazzoletto di terra in un luogo capace di accogliere turisti alla ricerca di una forma
diversa di ospitalità, distante da quella offerta da villaggi e campeggi che all’epoca andavano per la maggiore. I genitori
sposano la sua idea e la sostengono, consapevoli della caparbietà della figlia. Catia, infatti, già all’età di 18 anni gestiva
con Rosaria e Giovanni l’Enoteca di via Forno a Peschici e, dopo essersi appassionata al vino, si trasferiva in Umbria, a
Montefalco, facendo importanti esperienze professionali e formative.

Ed è così che da anni Catia e i suoi genitori accolgono a Poggio di Luna turisti prevalentemente stranieri, provenienti da
tutto il mondo (Scandinavia, Russia, Australia, America), facendogli scoprire i ritmi della natura e il gusto dei prodotti
genuini, in un’atmosfera semplice, familiare e autentica.

"Nel nostro relais siamo legati da sempre alla tradizione, al valore della terra e dei suoi frutti. Gli ospiti sono felici di
assaporare i prodotti del nostro orto, le marmellate e le spremute delle arance garganiche, i salumi fatti da noi e i
formaggi delle masserie vicine. Qui vivono un’esperienza gastronomica unica perché li portiamo per mano alla scoperta
di sapori, odori, sensazioni e tradizioni antiche, che custodiamo gelosamente. La nostra filosofia è quella della filiera
corta, con una particolare attenzione ai produttori di vino biodinamico e biologico", sottolinea Catia.

E a darle ragione non sono solo gli ospiti ma anche il 'The Guardian', che nel 2015 segnala Poggio di Luna fra i 10
migliori country hotel d’Italia, l’unico in Puglia, per la genuinità della cucina, per la posizione incantevole e perché, pur
avendo una storia recente, pare essere ancestralmente radicato nel luogo in cui sorge. Un traguardo che diventa un
punto da cui ripartire, soprattutto per Catia che va in giro per il mondo 6 mesi l’anno, incontrando persone e raccogliendo
stimoli. È proprio durante uno dei suoi viaggi a Ibiza che Catia conosce Victor, private chef del dj David Guetta, con cui c’è
da subito un’intesa professionale profonda.

"Abbiamo parlato molto di lavoro, sogni e idee, scoprendo di avere in comune non solo l’età, ma l’energia e la voglia di
fare", spiega Catia, che ha nuovi obiettivi e una rotta da seguire per proporre ancora una volta, sul territorio garganico,
progetti che fanno la differenza. Dall’incontro di due professionisti con alle spalle esperienza nel settore ­ Catia è stata la
prima donna a Peschici a conseguire il diploma da sommelier, mentre Victor ha lavorato in importanti ristoranti in giro per
il mondo, uno fra tutti il Chewton Glen nell’Hampshire ­ nasce l’idea di trasmettere emozioni attraverso eventi a tema, per
chi è alla ricerca di esperienze davvero uniche da vivere sul Gargano.

STAR E LA 'SIGNORA DEL DADO', DA 70 ANNI IN
SCHERMI E CASE DEGLI ITALIANI
Roma, 13 giu. (Labitalia) ­ Il 19 giugno 2018 Star e la 'signora del Dado' festeggiano i loro primi 70 anni. La figura
femminile, icona di una generazione e ancora oggi presente sulle confezioni del prodotto più longevo dell’azienda,
festeggia un traguardo importante che è anche un nuovo inizio: 70 anni di successi per un’azienda dove tradizione,
innovazione e crescita sono stati e sono ancora oggi gli ingredienti per lanciare prodotti sempre più in linea con le
aspirazioni e le attese delle famiglie italiane. Dall’iconico Dado Star del 1948 al celebre GranRagù Star negli anni ’60, il
primo sugo pronto prodotto industrialmente in Italia, dalle prime bustine di tè Star Tea alla camomilla Sognid’oro.

Fino ad arrivare a oggi con il lancio di 'Orti&Frutti', la prima linea di tisane Sognid’oro nata dall’incontro tra frutta e verdura,
'Il mio tocco in più', il primo insaporitore liquido 100% naturale e 'Il mio dado' 100% naturale: nuovi lanci ­ sottolinea una
nota dell'azienda ­ "che soddisfano le esigenze dei consumatori sempre più orientate al benessere e naturalità".
"Ingredienti di qualità, prodotti gustosi ­ spiega ­ e facili da usare: la grande famiglia di Star da 70 anni entra ogni giorno
nelle cucine degli italiani, contribuendo alla creazione di un momento speciale da condividere con i propri cari".

Non soltanto uno sguardo al passato ma un progetto per il futuro: per i suoi primi 70 anni, infatti, Star rinnova
completamente lo storico stabilimento di Agrate Brianza e inaugura la nuova linea del Brodo Liquido con un investimento
di 30 mln di euro. Un grande passo che permetterà a Star di rendere più efficiente la produzione e di continuare a giocare
un ruolo da protagonista nel mercato agroalimentare italiano. "E sulla scia di 'Star in famiglia', con tanti progetti e nuovi
punti di partenza, intorno a una tavola imbandita, prosegue la storia di un’azienda che ha contribuito a cambiare le
abitudini alimentari degli italiani", conclude.

ITALIA E GEORGIA ANCORA PIÙ VICINE CON NUOVO
VOLO ROMA­KUTAISI
Roma, 13 giu. (Labitalia) ­ Dopo l’avvio, nel 2016, del collegamento Milano Malpensa­Kutaisi (con 3 voli settimanali), in
Georgia, ora la compagnia low cost ungherese sceglie di ampliare la propria offerta verso il piccolo Paese caucasico,
con due collegamenti settimanali dalla capitale italiana, il giovedì e la domenica, al prezzo medio di 150 euro, sempre
verso Kutaisi. A spingerla, i buoni risultati raggiunti dal settore turistico in Georgia che registra un trend in costante
aumento e rappresenta il 6,8% del Pil. Nel 2017, infatti, il numero di visitatori che hanno scelto di scoprire la terra del Vello
d’Oro è stato pari a 7,6 milioni, ovvero il 19% in più rispetto all’anno precedente (nel 2015 erano stati 5,9 milioni).

Anche in questi primi quattro mesi del 2018 le cose sembrano andare molto bene. Tra gennaio e aprile, i visitatori sono
stati 2.060.264, il 15,9% in più rispetto allo stesso periodo dell’anno precedente. Un andamento che ha portato le
previsioni per il 2025 a parlare di 11 milioni di arrivi e un nuovo impulso allo sviluppo delle strutture di ricezione con la
realizzazione prevista tra il 2018 e il 2019 di 33 nuovi hotel, con 67.145 posti letto.

In questo scenario, il mercato italiano si difende. Negli ultimi 5 anni, infatti, le presenze provenienti dal Belpaese sono
quasi raddoppiate, passando dai 8.438 arrivi del 2012 ai 14.916 del 2017 (che segna un +14% rispetto al 2016). Anche
nei primi quattro mesi di quest’anno il numero di arrivi dall’Italia si è dimostrato in costante crescita con 3.694 turisti. A
presentare il nuovo collegamento, operativo dal 31 maggio scorso, e il potenziale culturale della regione occidentale della
Georgia e della sua capitale, Kutaisi, al Grand Hotel Palace di via Veneto, a Roma, fra gli altri, l’ambasciatore di Georgia
in Italia, Kharlo Sikharulidze, e il direttore dell’Ente del Turismo della Georgia, George Chogovadze.

FIERE: OSSERVATORIO AEFI, TREND DI CRESCITA
ANCHE IN 1° TRIMESTRE 2018
Roma, 13 giu. (Labitalia) ­ La trentaseiesima rilevazione trimestrale sulle tendenze del settore fieristico italiano, condotta
dall’Osservatorio congiunturale di Aefi­Associazione esposizioni e fiere italiane per il periodo gennaio­marzo 2018, indica
un quadro complessivamente positivo, in linea con l’andamento dell’ultimo trimestre 2017 e più contenuto se confrontato
con il primo trimestre dello scorso anno. L’indagine qualitativa, che ha coinvolto 25 poli fieristici italiani associati Aefi,
evidenzia ­ attraverso i saldi positivi e negativi definiti in base alle risposte degli associati che hanno partecipato
all’analisi ­ un trend positivo per numero di manifestazioni, espositori e visitatori complessivi, superficie occupata.

I saldi positivi di espositori e visitatori sono ascrivibili soprattutto all’incoming proveniente dall’Europa. Bene l’andamento
del fatturato. Continua la crescita del numero di manifestazioni: il 40% dei quartieri coinvolti nell’indagine ha ospitato più
rassegne e la medesima percentuale ha registrato stazionarietà evidenziando la tenuta del sistema. Il saldo, pari al
+20%, è in linea con quello dello stesso periodo dello scorso anno, ma in miglioramento rispetto al trimestre precedente
quando si attestava a +15%.

Costante la crescita del numero degli espositori: circa la metà (48%) degli associati che hanno partecipato all’indagine
ha, infatti, registrato un aumento, mentre il 28% è la componente di coloro che hanno registrato una contrazione. Il saldo
del +20% ­ risultato della differenza tra coloro che prevedono un aumento e coloro che prevedono una diminuzione ­
indica una performance positiva, anche se meno brillante sia rispetto all’ultimo trimestre 2017 (+31%) che a fine marzo
dello scorso anno (+28%).

Dall’analisi della provenienza degli espositori, emergono gli europei con un saldo del +28%, seguiti dagli italiani (saldo
+20%) e dai meno dinamici stranieri extra Ue con un saldo del +12%. Come conseguenza dell’aumento del numero di
manifestazioni e degli espositori, cresce anche la superficie occupata: il 44% degli associati coinvolti nell’indagine
registra un incremento. Il saldo, pari al +16%, è positivo, anche se appena inferiore rispetto al trimestre precedente e
certamente meno deciso se confrontato con lo stesso periodo dello scorso anno (+32%).

Il maggiore contributo alla superficie complessiva occupata proviene dagli espositori europei, con un saldo del +28%,
mentre le aree occupate dagli espositori stranieri extra Ue registrano un saldo del +16%, seguiti dagli italiani con un
saldo del +12%. Positivi anche i dati relativi ai flussi di visitatori: in aumento per il 41,67% dei rispondenti e diminuito per il
33,33%. Il saldo del +8%, al netto della componente stazionaria, è inferiore sia rispetto alla chiusura 2017 (+15%) che
confronto al medesimo periodo dello scorso anno (+20%).

L’andamento del fatturato segna, nel trimestre in esame, un saldo pari al +20%, derivante dalla percentuale di associati
rispondenti all’indagine che hanno registrato una crescita (44%) o una diminuzione (24%). Il saldo è in netto
miglioramento rispetto all’ultimo trimestre dello scorso anno (saldo nullo) e in linea con il risultato di fine marzo 2017.
Positive ma prudenti le previsioni per il secondo trimestre 2018 per tutti gli indicatori.

LIBRI: DAL SECURITY MANAGER COACH GUIDA PER
SENTIRSI SICURI
Roma, 13 giu. (Labitalia) ­ Un saggio per comprendere i fondamentali della sicurezza, bisogno primario dell’essere
umano, che porta il lettore a sviluppare un ragionamento analitico da attuare nella vita di tutti i giorni: a giovani genitori,
neo imprenditori, politici, uomini d’affari e tutti coloro che si trovano nelle condizioni di dover proteggere qualcuno è
dedicato 'Difendere a prescindere', il libro di Diego Coco, ex ufficiale dei Carabinieri, attivo sullo scenario nazionale
nell’ambito dei più complessi servizi di sicurezza in qualità di presidente di Intrasecur e dell’Accademia europea per la
tutela privata, prima Accademia per la formazione di risk & security manager.

Edito da Paesi Edizioni, il saggio ­ primo di una serie di pubblicazioni sul tema sicurezza a firma dell’autore ­ raccoglie
riflessioni, esperienze e lezioni di coaching che sensibilizzano ed educano attraverso l’espressione di capacità di
ragionamento e di percezione del pericolo.

"Nella vita non si potrà mai prevedere tutto quello che si può verificare né́ l’entità dei problemi che ci si pareranno davanti.
Esiste, infatti, anche l’imponderabile. Perciò, un buon risk manager è̀ colui che fa un’analisi concreta in funzione delle
risorse di cui dispone, proteggendo l’ambiente e le persone intorno a sé da rischi probabili e dal loro impatto
significativo", si sottolinea.

Centrale è anche il tema dell’informazione e delle distorsioni cognitive della realtà, avendo cura anche degli stati
emozionali, in un clima di bombardamento mediatico che punta particolarmente a dimostrare l’esistenza del pericolo.

Diego Coco, esperto in tecniche di comunicazione, spiega nelle pagine del libro che "chi comunica, soprattutto per
proteggere, dovrà sempre domandarsi come meglio può raggiungere il proprio obiettivo, modificando la comunicazione
in funzione dell’interlocutore e lavorando sulla regola delle '3 C': cosa comunichiamo, come comunichiamo e come mai
comunichiamo".

La presentazione di 'Difendere a prescindere' è in agenda per il 21 giugno, a Roma, con due eventi che coinvolgono gli
operatori del settore, solo su invito, alle ore 18, presso il ministero della Difesa, Circolo Ufficiali Forze Armate, in via Venti
Settembre 2, e il pubblico in una serata di approfondimento e confronto sul tema della sicurezza dalle 22 al locale
Riverside, in viale Gottardo 12.

GOVERNO: LAVORO E SVILUPPO ECONOMICO, CHI
SONO I SOTTOSEGRETARI
Roma, 13 giu. (Labitalia) ­ Sono Claudio Cominardi e Claudio Durigon i nuovi sottosegretari al Lavoro e politiche sociali.
Cominardi, 37 anni, bergamasco (è nato a Calcinate), un diploma di tecnico gestione aziendale indirizzo informatico, vive
a Palazzolo Sull’Oglio, in provincia di Brescia, e lavora da quasi vent’anni come disegnatore­programmatore­attrezzista
nel settore metalmeccanico/chimico plastico delle Pmi. Eletto portavoce M5S alla Camera dei deputati nel 2013, è stato
membro nella scorsa legislatura della XI commissione Lavoro Pubblico e Privato e della Commissione d’Inchiesta sulla
morte di Aldo Moro.

Insieme alla collega Tiziana Ciprini, ha elaborato il progetto del M5S 'Lavoro 2025', uno studio previsionale su come
evolverà il lavoro nei prossimi anni, condotto in collaborazione con il sociologo del lavoro Domenico De Masi sulla base
del metodo Delphi. Cominardi ha più volte ribadito che la disoccupazione si sconfigge investendo in settori strategici
quali l'efficientamento e la riqualificazione energetica, le bonifiche, il dissesto idrogeologico, i trasporti pubblici e in
particolare il settore ferroviario.

Claudio Durigon, 47 anni, deputato della Lega, nato a Latina, è il nuovo sottosegretario al Lavoro del governo Conte.
Durigon è stato per anni vicesegretario generale del sindacato Ugl e da alcuni mesi è responsabile nazionale delle
politiche del lavoro per la Lega. Fa attualmente parte del Consiglio di indirizzo e vigilanza (Civ) dell'Inps.

Dario Galli (Lega), 61 anni, di Tradate, è stato designato sottosegretario Mise al fianco di Luigi Di Maio. Più volte deputato,
a partire dal 1997, nel 2008 è stato eletto presidente della Provincia di Varese. Nel 2011 l'allora ministro dell'Economia e
delle Finanze Giulio Tremonti lo nomina nuovo consigliere d'amministrazione del gruppo Finmeccanica. Il 25 giugno
2017 viene rieletto, al turno di ballottaggio contro il sindaco uscente Laura Fiorina Cavalotti, sindaco della città di Tradate.
Alle ultime elezioni politiche italiane è stato eletto nel plurinominale Lombardia 2.

Andrea Cioffi, neosottosegretario al Mise, 56 anni, nato a Massa ma residente a Salerno, è un ingegnere civile e ha fatto il
volontario con Emergency per la costruzione di un ospedale in Afghanistan e con un centro di cardio­chirurgia in Sudan. E'
al suo secondo mandato da senatore eletto nelle file dei Cinque Stelle. Davide Crippa, 39 anni di Novara, è il secondo
sottosegretario al Mise. Ingegnere, alla seconda esperienza parlamentare nelle file dei 5 Stelle, si è occupato spesso di
ambiente e energia.

Infine, Michele Geraci, anche lui sottosegretario Mise. Palermitano, 51 anni, economista e docente in tre università cinesi
a Shanghai, Salvini in qualche occasione lo aveva indicato come un possibile premier. E' un convinto fautore della flat tax
e del reddito di cittadinanza, giudicati compatibili tra loro.

ANGI: PROSEGUONO ADESIONI A MANIFESTO PER
L'INNOVAZIONE 'IL FUTURO È OGGI'
Roma, 13 giu. (Labitalia) ­ Continuano le adesioni di personalità della società civile al Manifesto per l'innovazione 'Il
Futuro è oggi' lanciato dall'Associazione nazionale giovani innovatori ­ Angi, prima organizzazione nazionale no profit
interamente dedicata al mondo dell'innovazione, in ognuna delle sue forme. "Con il supporto della commissione Cultura
del Parlamento europeo, di alcune delle più importanti istituzioni italiane e da eminenti membri della classe dirigente e
della società civile, Angi persegue la sua mission di proporsi in Italia e nel mondo come punto di riferimento per
l'innovazione, sviluppandola in tutte le sue declinazioni", si legge in una nota.

"Dopo il grande successo ­prosegue la nota­ delle precedenti manifestazioni nazionali a Roma alla Camera dei deputati
del 25 gennaio scorso, a Milano agli Uffici del Parlamento europeo del 20 febbraio scorso e nei territori, in particolare
nella Regione Sardegna lo scorso 13 aprile, Angi sta proseguendo le sue attività con grandi risultati e, con l’obiettivo di
portare la voce delle nuove generazioni, ha lanciato la sua prima missione internazionale che ha avuto luogo il 30 e 31
maggio scorso per portare l’innovazione direttamente al Parlamento europeo nella sede di Strasburgo".

"Per far sentire la voce delle nuove generazioni ed essere portavoce dei giovani e del mondo innovazione, Angi ­ha
spiegato Gabriele Ferrieri, presidente dell'Angi­ si rivolge alle diverse rappresentanze politiche in Parlamento e al
neonato governo, per presentare alcuni dei punti che riteniamo fondamentali per vincere la sfida della prossima
legislatura e metterci a disposizione come interlocutore e partner tecnico per dare anche noi il nostro contributo a
sostegno del futuro dei giovani per rilanciare il nostro ecosistema Paese".

"L’innovazione in ognuna delle sue forme ­ha sottolineato Roberto Baldassari, presidente dell’Istituto Piepoli e direttore
del Comitato scientifico dell’Angi­ e questo manifesto ne comincia a declinare le priorità e i confini. Dagli studi effettuati
nel corso degli anni sull’opinione pubblica italiana, semplificazione, formazione e infrastrutture sono parole chiave che
emergono nettamente tra le priorità e i desiderata dei nostri intervistati. Startup e e­government riscuotono particolare
attenzione soprattutto nella fascia di età under 30. Non possiamo dunque che sottoscrivere il manifesto per l’innovazione
congratulandoci con l’Angi e continuando a sostenere attivamente le sue iniziative".

"La nuova legislatura ­ha spiegato Matteo Tanzilli, affari istituzionali e comunicazione dell’Angi­ dovrà fronteggiare un
definito cambio di era: la contaminazione digitale è diffusa in ogni ambito e sono tante le nuove sfide da dover affrontare".
E il Manifesto, pubblicato sul quotidiano nazionale 'Il Foglio', ha ricevuto appunto già molte adesioni da tutta Italia da
esponenti provenienti da tutte le aree della società civile. Tra i numerosi sostenitori, anche Lapo Elkann, fondatore e
direttore Creativo, Garage Italia e Italia Independent Group.

"Sono contento ­ha dichiarato Lapo Elkann­ di apprendere che dal mondo dell'imprenditoria e dell'innovazione continuano
ad arrivare buone notizie. Come quella di Angi che, seppur appena nata, ha già saputo raccogliere una sfida
importantissima: contribuire a diffondere una nuova cultura, quella dell’innovazione, e parlare a qualcuno a cui spesso si
continua a parlare troppo poco: i giovani. Quei giovani che ancora si dimostrano lontani, rispetto ai loro coetanei stranieri,
dagli strumenti dell’innovazione digitale. Questa è l’Italia che mi piace perché parla di futuro, valorizzando la parte migliore
del nostro paese e promuovendo la cultura del 'domani' tra i privati, le aziende e le istituzioni. Un augurio da me e dai miei
team, affinché Angi diventi uno dei punti di riferimento dell’innovazione non solo in Italia, ma anche nel mondo".

E per Santo Versace, presidente della Versace Spa e presidente fondatore della Fondazione Altagamma, "il Manifesto per
l’innovazione dell'Angi mi ricorda la nascita di Altagamma fondata su tre concetti emblema: Creatività, Qualità e
Innovazione". "Elementi rinforzati da Educazione e Meritocrazia. Questi valori di Altagamma e dell’Associazione nazionale
giovani innovatori esprimono in fondo il Paese che sogniamo", ha aggiunto.

"La rivoluzione digitale italiana deve combattere la miopia programmatica degli ultimi governi, dando una visione di
almeno 10 anni": ha approvato così il manifesto di Angi Lucio Stanca, che è stato l'unico ministro per l’Innovazione e le
tecnologie della Repubblica Italiana. "Bisognerebbe inoltre ­ha continuato­ reintrodurre un ministero per l’Innovazione
tecnologica conferendogli i necessari poteri trasversali e di coordinamento per tutti i livelli della Pa".

"Il cambiamento tecnologico è un processo in atto in ogni ambito della nostra vita. Stato ed enti locali hanno il compito di
cogliere le enormi opportunità che l'innovazione può portare a beneficio della vita dei cittadini, delle imprese, dello
sviluppo del nostro Paese. Il nostro è un appello che si rivolge a chi avrà l'onore e la responsabilità di poter agire
nell'interesse dei nostri concittadini", ha affermato Elisa Serafini, assessore under 30 alla Cultura e alle Politiche
Giovanili al Comune di Genova, dopo aver sottoscritto il manifesto.

Ed ecco i punti del Manifesto. ­ 'Semplificazione': La burocrazia soffoca le pmi con costi pari a 33 miliardi di euro l’anno.
L’eccesso di adempimenti riduce in media il profilo lordo delle imprese del 39%. Bisogna snellire drasticamente la
burocrazia per startup e pmi e velocizzare il sistema giudiziario per le imprese in caso di contenziosi.

­ 'Formazione': Il 65% dei bambini che iniziano le elementari farà un lavoro che oggi non esiste. Le nuove tecnologie
richiedono nuove figure professionali. Il mondo sta cambiando velocemente e la formazione nelle scuole e nelle
università dovrebbe fornire gli strumenti adeguati per ottenere nuove capacità di indipendenza e di problem solving con
integrazione di nuove materie obbligatorie come linguaggi di programmazione o lingue come il cinese, il russo o l’arabo.
Inversione del trend della fuga di cervelli all’estero che fa perdere all’Italia in termini di capitale umano circa 14 miliardi
all’anno, pari al 1% del Pil.

­ 'Startup': Gli investimenti in startup in Italia sono in calo del 23% rispetto all’ultimo anno. Le raccolte nelle campagne di
crowdfunding nell’ultimo anno ammontano a circa 136,6 milioni di euro raccolti, a fronte dei 178 che avevamo nello
scorso anno. Attrarre investimenti dall’estero con forti incentivi fiscali, facilitare l’accesso e gli strumenti al credito
agevolato fino a 100K per le startup innovative, trasformare Cassa Depositi e Prestiti in un organismo di supporto alle
pmi. Regolamentazione del Fintech e delle criptovalute a tutela dei consumatori.

­ 'Infrastrutture': solo il 21% delle abitazioni può vantare una connessione a banda ultra larga contro la media europea del
62%. Diritto di accesso ad Internet per tutti cittadini. Potenziamento del programma WiFI4EU con il quale la Commissione
europea intende promuovere le connessioni wi­fi gratuite per i cittadini negli spazi pubblici in tutti i comuni. Deduzioni
fiscali ai soggetti più deboli che non possiedono un computer.

­'E­government': Gli utenti internet che hanno utilizzato servizi di e­government nel 2015 è stato pari al 35,3%, contro il
valore medio europeo del 57%. In Italia sono aumentati del 10% i reati informatici nell’ultimo anno a causa di truffe, frodi,
cyberbullismo, cyberterrorismo e reati sui minori. Sarebbe pertanto utile l’istituzione di un unico organismo di governance
del digitale con compiti di promozione, controllo e vigilanza volto alla individuazione e distribuzione di ruoli e competenze
all’interno della Pa.

ANGI: PROSEGUONO ADESIONI A MANIFESTO PER
L'INNOVAZIONE 'IL FUTURO È OGGI
Roma, 13 giu. (Labitalia) ­ Continuano le adesioni di personalità della società civile al Manifesto per l'innovazione 'Il
Futuro è oggi' lanciato dall'Associazione nazionale giovani innovatori ­ Angi, prima organizzazione nazionale no profit
interamente dedicata al mondo dell'innovazione, in ognuna delle sue forme. "Con il supporto della commissione Cultura
del Parlamento europeo, di alcune delle più importanti istituzioni italiane e da eminenti membri della classe dirigente e
della società civile, Angi persegue la sua mission di proporsi in Italia e nel mondo come punto di riferimento per
l'innovazione, sviluppandola in tutte le sue declinazioni", si legge in una nota.

"Dopo il grande successo ­prosegue la nota­ delle precedenti manifestazioni nazionali a Roma alla Camera dei deputati
del 25 gennaio scorso, a Milano agli Uffici del Parlamento europeo del 20 febbraio scorso e nei territori, in particolare
nella Regione Sardegna lo scorso 13 aprile, Angi sta proseguendo le sue attività con grandi risultati e, con l’obiettivo di
portare la voce delle nuove generazioni, ha lanciato la sua prima missione internazionale che ha avuto luogo il 30 e 31
maggio scorso per portare l’innovazione direttamente al Parlamento europeo nella sede di Strasburgo".

"Per far sentire la voce delle nuove generazioni ed essere portavoce dei giovani e del mondo innovazione, Angi ­ha
spiegato Gabriele Ferrieri, presidente dell'Angi­ si rivolge alle diverse rappresentanze politiche in Parlamento e al
neonato governo, per presentare alcuni dei punti che riteniamo fondamentali per vincere la sfida della prossima
legislatura e metterci a disposizione come interlocutore e partner tecnico per dare anche noi il nostro contributo a
sostegno del futuro dei giovani per rilanciare il nostro ecosistema Paese".

"L’innovazione in ognuna delle sue forme ­ha sottolineato Roberto Baldassari, presidente dell’Istituto Piepoli e direttore
del Comitato scientifico dell’Angi­ e questo manifesto ne comincia a declinare le priorità e i confini. Dagli studi effettuati
nel corso degli anni sull’opinione pubblica italiana, semplificazione, formazione e infrastrutture sono parole chiave che
emergono nettamente tra le priorità e i desiderata dei nostri intervistati. Startup e e­government riscuotono particolare
attenzione soprattutto nella fascia di età under 30. Non possiamo dunque che sottoscrivere il manifesto per l’innovazione
congratulandoci con l’Angi e continuando a sostenere attivamente le sue iniziative".

"La nuova legislatura ­ha spiegato Matteo Tanzilli, affari istituzionali e comunicazione dell’Angi­ dovrà fronteggiare un
definito cambio di era: la contaminazione digitale è diffusa in ogni ambito e sono tante le nuove sfide da dover affrontare".
E il Manifesto, pubblicato sul quotidiano nazionale 'Il Foglio', ha ricevuto appunto già molte adesioni da tutta Italia da
esponenti provenienti da tutte le aree della società civile. Tra i numerosi sostenitori, anche Lapo Elkann, fondatore e
direttore Creativo, Garage Italia e Italia Independent Group.

"Sono contento ­ha dichiarato Lapo Elkann­ di apprendere che dal mondo dell'imprenditoria e dell'innovazione continuano
ad arrivare buone notizie. Come quella di Angi che, seppur appena nata, ha già saputo raccogliere una sfida
importantissima: contribuire a diffondere una nuova cultura, quella dell’innovazione, e parlare a qualcuno a cui spesso si
continua a parlare troppo poco: i giovani. Quei giovani che ancora si dimostrano lontani, rispetto ai loro coetanei stranieri,
dagli strumenti dell’innovazione digitale. Questa è l’Italia che mi piace perché parla di futuro, valorizzando la parte migliore
del nostro paese e promuovendo la cultura del 'domani' tra i privati, le aziende e le istituzioni. Un augurio da me e dai miei
team, affinché Angi diventi uno dei punti di riferimento dell’innovazione non solo in Italia, ma anche nel mondo".

E per Santo Versace, presidente della Versace Spa e presidente fondatore della Fondazione Altagamma, "il Manifesto per
l’innovazione dell'Angi mi ricorda la nascita di Altagamma fondata su tre concetti emblema: Creatività, Qualità e
Innovazione". "Elementi rinforzati da Educazione e Meritocrazia. Questi valori di Altagamma e dell’Associazione nazionale
giovani innovatori esprimono in fondo il Paese che sogniamo", ha aggiunto.

"La rivoluzione digitale italiana deve combattere la miopia programmatica degli ultimi governi, dando una visione di
almeno 10 anni": ha approvato così il manifesto di Angi Lucio Stanca, che è stato l'unico ministro per l’Innovazione e le
tecnologie della Repubblica Italiana. "Bisognerebbe inoltre ­ha continuato­ reintrodurre un ministero per l’Innovazione
tecnologica conferendogli i necessari poteri trasversali e di coordinamento per tutti i livelli della Pa".

"Il cambiamento tecnologico è un processo in atto in ogni ambito della nostra vita. Stato ed enti locali hanno il compito di
cogliere le enormi opportunità che l'innovazione può portare a beneficio della vita dei cittadini, delle imprese, dello
sviluppo del nostro Paese. Il nostro è un appello che si rivolge a chi avrà l'onore e la responsabilità di poter agire
nell'interesse dei nostri concittadini", ha affermato Elisa Serafini, assessore under 30 alla Cultura e alle Politiche
Giovanili al Comune di Genova, dopo aver sottoscritto il manifesto.

Ed ecco i punti del Manifesto. ­ 'Semplificazione': La burocrazia soffoca le pmi con costi pari a 33 miliardi di euro l’anno.
L’eccesso di adempimenti riduce in media il profilo lordo delle imprese del 39%. Bisogna snellire drasticamente la
burocrazia per startup e pmi e velocizzare il sistema giudiziario per le imprese in caso di contenziosi.

­ 'Formazione': Il 65% dei bambini che iniziano le elementari farà un lavoro che oggi non esiste. Le nuove tecnologie
richiedono nuove figure professionali. Il mondo sta cambiando velocemente e la formazione nelle scuole e nelle
università dovrebbe fornire gli strumenti adeguati per ottenere nuove capacità di indipendenza e di problem solving con
integrazione di nuove materie obbligatorie come linguaggi di programmazione o lingue come il cinese, il russo o l’arabo.
Inversione del trend della fuga di cervelli all’estero che fa perdere all’Italia in termini di capitale umano circa 14 miliardi
all’anno, pari al 1% del Pil.

­ 'Startup': Gli investimenti in startup in Italia sono in calo del 23% rispetto all’ultimo anno. Le raccolte nelle campagne di
crowdfunding nell’ultimo anno ammontano a circa 136,6 milioni di euro raccolti, a fronte dei 178 che avevamo nello
scorso anno. Attrarre investimenti dall’estero con forti incentivi fiscali, facilitare l’accesso e gli strumenti al credito
agevolato fino a 100K per le startup innovative, trasformare Cassa Depositi e Prestiti in un organismo di supporto alle
pmi. Regolamentazione del Fintech e delle criptovalute a tutela dei consumatori.

­ 'Infrastrutture': solo il 21% delle abitazioni può vantare una connessione a banda ultra larga contro la media europea del
62%. Diritto di accesso ad Internet per tutti cittadini. Potenziamento del programma WiFI4EU con il quale la Commissione
europea intende promuovere le connessioni wi­fi gratuite per i cittadini negli spazi pubblici in tutti i comuni. Deduzioni
fiscali ai soggetti più deboli che non possiedono un computer.

­'E­government': Gli utenti internet che hanno utilizzato servizi di e­government nel 2015 è stato pari al 35,3%, contro il
valore medio europeo del 57%. In Italia sono aumentati del 10% i reati informatici nell’ultimo anno a causa di truffe, frodi,
cyberbullismo, cyberterrorismo e reati sui minori. Sarebbe pertanto utile l’istituzione di un unico organismo di governance
del digitale con compiti di promozione, controllo e vigilanza volto alla individuazione e distribuzione di ruoli e competenze
all’interno della Pa.

I 90 ANNI DI MARCO FELLUGA CELEBRATI DAL FIGLIO
ROBERTO IN UN LIBRO
Roma, 12 giu. (Labitalia) ­ 'Una storia di intuizioni': si intitola così il libro scritto da Walter Filiputti con le immagini di
Tiziano Scaffai che il figlio Roberto ha voluto dedicare al padre, Marco Felluga, per i suoi 90 anni: patriarca dell’enologia
friulana, vignaiolo appassionato, Felluga scelse il Collio per continuare a seguire quell’entusiasmante vocazione iniziata
dalle generazioni precedenti oltre 100 anni fa in Istria. Al Coffee House di Palazzo Colonna, a Roma, Marco e Roberto
Felluga hanno raccontato assieme all’autore le oltre 60 vendemmie che li hanno visti protagonisti in Collio e ritmato il
tempo del loro lavoro e della loro vita.

Il libro racconta la storia di Marco Felluga, 90 anni orgogliosamente portati, intrecciata con quella del Collio ­ che ha
contribuito in modo decisivo a valorizzare con una vita imprenditoriale tutta dedicata al vino ­ e i 50 anni che tutta la
famiglia ha percorso e dedicato a Russiz Superiore, il suo 'capolavoro'.

Marco ha compreso come pochi ­ e fu tra i primissimi ­ ciò che bisognava fare affinché queste colline eoceniche del Nord­
Est, straordinariamente vocate alla viticoltura, diventassero 'il' Collio, zona d’elezione nella storia enologica d’Italia, da
dove è partito il nuovo stile dei vini bianchi di quello che sarebbe stato, a partire dal 1970, con l’affermarsi di una nuova
imprenditoria vinicola di gran successo, il Rinascimento del vino italiano.

Uomo pragmatico, molto esigente sul lavoro, munito di una grande intelligenza, sorretto da un intuito fuori del comune e
da una vasta cultura, ha dedicato la sua vita di produttore, oltre che alle sue aziende, anche alla causa comune del
territorio, tant’è che, per due mandati, si è impegnato come presidente del Consorzio Collio. “Questo percorso della
Marco Felluga ­ Russiz Superiore si è nutrito dell’arte e dello stile italiano, che non è solo moda e design, ma una
maniera di vivere dove entrano in gioco componenti come il concetto di bellezza, il cibo e la cucina. Assieme
rappresentano ed esaltano una ricchezza reale, concreta, che il mondo ci invidia", scrive Walter Filiputti nella prefazione
del volume.

Due generazioni a confronto, gli aneddoti di una famiglia giunta ora alla quinta generazione e una tradizione che
prosegue sulla strada della qualità che identifica e rende riconoscibile nel mondo i vini Marco Felluga e Russiz Superiore:
storia e conoscenze che entrambi stanno tramandando a Ilaria, figlia di Roberto.

Situate la prima a Gradisca d'Isonzo e la seconda a Capriva del Friuli, le aziende Marco Felluga e Russiz Superiore, fiori
all'occhiello dell'enologia friulana e italiana, si attestano oggi capogruppo del progetto 'Viticoltura sostenibile in Fvg'.
“Tema fondante di una filosofia che riconosce a questa terra la bellezza e l'unicità delle sue irripetibili caratteristiche
pedoclimatiche e che cerca di presidiarle, salvaguardandole e valorizzandole con onestà e consapevolezza”, afferma
Roberto Felluga che conclude: “Se sapremo lavorare bene, potremo consegnare a chi verrà dopo di noi più di quanto
abbiamo ricevuto. E’ questo il mio impegno”.

MADE IN ITALY: UNIC, ASSEMBLEA ANNUALE CONCERIA
E NUOVO SPAZIO LINEAPELLE
Milano, 12 giu. (Labitalia) ­ L’occasione ideale per valorizzare la propria leadership globale e, allo stesso tempo, aprire le
porte a un nuovo spazio, nato con l’obiettivo di diventare il centro espositivo permanente della più importante rassegna
fieristica al mondo per l’area pelle. Venerdì 15 giugno Unic, l’associazione che rappresenta e promuove le concerie
italiane, celebra la sua assemblea annuale, che si svolgerà a partire dalle ore 11, presso il nuovissimo Spazio Lineapelle
di Palazzo Gorani, a due passi dalla sede di via Brisa 3, a Milano. Lo Spazio Lineapelle ospiterà mostre, eventi, incontri,
che avranno unico denominatore comune la promozione della pelle italiana e la diffusione della sua cultura e dei suoi
valori.

Aprirà i lavori dell’assemblea annuale la relazione del presidente Unic, Gianni Russo. Seguiranno gli interventi dei
vicepresidenti Rino Mastrotto, Walter Peretti, Alessandro Iliprandi, Graziano Balducci (neopresidente della Stazione
Sperimentale Pelli) e Piero Rosati.

Diversi i temi da discutere e approfondire nell'assemblea, che sarà condotta dalla giornalista del 'Corriere della Sera',
Maria Silvia Sacchi: dal valore della sostenibilità per il presente e il futuro dei distretti italiani della pelle alla
democratizzazione del mercato del lusso, dalla ricerca nel settore conciario alle evoluzioni dell’altissimo di gamma, dai
capitolati alla necessità di sviluppare strategie settoriali attente alle esigenze di una clientela sempre più consapevole e
sofisticata. All’assemblea annuale Unic interverranno i sindaci dei distretti conciari e il giornalista e scrittore Davide
Giacalone.

AD ALASSIO AL VIA VI EDIZIONE DI 'UN MARE DI
CHAMPAGNE'
Savona, 12 giu. (Labitalia) ­ Più di 50 maison e vigneron, oltre 150 etichette in degustazione, anteprime esclusive,
seminari di approfondimento, libri e ospiti internazionali, nella cornice della Sun Terrace del Diana Grand Hotel affacciata
sul Golfo di Alassio (Savona). Questi sono gli ingredienti della VI edizione di 'Un mare di Champagne', l'appuntamento più
importante, sul panorama nazionale, dedicato alle bollicine francesi. Per due giorni, domenica 17 e lunedì 18 giugno, il
Diana Grand Hotel di Alassio si trasformerà in un piccolo e prestigioso angolo di Francia.

L’evento sarà inaugurato la sera del 17 giugno con la Champagne Gala Night, un momento di alta cucina dove gli chef
stellati Massimo Camia, Matias Perdomo, Andrea Ribaldone e Giuseppe Ricchebuono realizzeranno un menù
degustazione esclusivo, duettando con gli chef del Consorzio Macramé ­ Dire Fare Mangiare, in cui ogni portata verrà
accompagnata da un grande Champagne. La notte verrà accompagnata dalle note dei ritmi afro­jazz della Special Guest
Star Nicola Conte & Spiritual Galaxy che presenterà live il suo ultimo album 'Let Your Light Shine On'.

Lunedì 18 giugno, la giornata clou di 'Un mare di Champagne': grandi etichette in degustazione, percorsi di
approfondimento sull'universo complesso e affascinante dello Champagne, la possibilità di incontrare le più prestigiose
maison e vigneron: una giornata, dunque, di sapori e saperi che ruotano intorno a questo vino iconico.

TURISMO: RACE, ECONOMIA DEI TERRITORI SIA AL
CENTRO ATTIVITÀ GOVERNO
Belluno, 12 giu. (Labitalia) ­ "L'economia del turismo e dei territori sia al centro delle attività del prossimo governo. Il
'contratto di governo' può rappresentare la giusta direzione e mi auguro che questa sia una priorità non solo del
sottosegretario/viceministro che avrà la delega ma di tutta la squadra dell’esecutivo a partire dal presidente Giuseppe
Conte e dai vicepremier allo Sviluppo Economico e Lavoro, Luigi Di Maio, e agli Interni, Matteo Salvini". È un'esortazione al
governo quella del segretario generale di Competere.eu e consulente in Corporate strategy e comunicazione strategica,
Roberto Race, intervistato da Labitalia in occasione del suo intervento al forum sul turismo organizzato oggi da
Confindustria Belluno Dolomiti e Reviviscar, che conclude il percorso Turismo 4.0 finanziato dalla Regione Veneto
nell'ambito del Fondo sociale europeo.

I focus dell'incontro sono: il digitale al centro delle strategie per il turismo, offrire all’utente un prodotto ad hoc, destinazioni
turistiche con un’identità forte e riconoscibile, prodotto turistico accompagnato dallo sviluppo di componenti frutto di
un’attenta pianificazione strategica, formazione delle risorse umane impiegate nell’industria turistica.

"È fondamentale innanzitutto ­ sottolinea ­ che il prodotto che si comunica offra una qualità che corrisponda a quel che si
comunica. Una chiara e onesta comunicazione deve essere la priorità di chi opera nell'industria turistica e rappresenta la
precondizione per creare fiducia e una relazione proficua con i potenziali turisti. Non dimentichiamoci che le
organizzazioni comunicano sempre, si esprimono non solo attraverso ciò che dicono intenzionalmente, ma anche
attraverso ciò che mostrano e quello che fanno. Compito dell’impresa è coltivare il rapporto di fiducia con prosumer e
stakeholder grazie a fatti, dialogo e coerenza. Dal fare comunicazione si è passati all’essere comunicazione, dallo
storytelling al truetelling".

Race nel suo intervento sottolinea la centralità del tema della diversity nelle organizzazioni: "L’impresa non può non tener
conto delle altre imprese e delle loro narrazioni, anche in un’ottica di contro narrazione e la narrazione dell'offerta deve
rispettare culture e sensibilità differenti". E devono essere gli individui al centro della nuova offerta turistica. "Nella
moltitudine di informazioni che circondano gli individui, sono le realtà cucite su misura, in base a interessi e bisogni, a
suscitare più attenzione. La comunicazione non parla più a target di gruppi di individui ma ad ogni singola persona",
rileva.

"L’impresa non pensa più ­ dice ­ in ottica di business to business (B2B) e di business to consumer (B2C) ma sempre
più di human to human (H2H). Il turista oggi ricerca esperienze, proposte tematizzabili e personalizzabili vuole vivere la
dimensione autentica della destinazione e stabilire con essa una relazione".

"Non è più sufficiente collocare i turisti in macro­categorie di appartenenza, occorre infatti definire offerte turistiche in base
alle esigenze di ogni singolo turista e incrociare queste con gli elementi del territorio che meglio le soddisfano",
aggiunge.

Race, poi, ribadisce come oggi il turista viva innanzitutto esperienze: "Raccontare un territorio significa viverlo, entrare in
contatto con le sue radici e condividerlo. Il racconto partecipa alla costruzione dell’identità del territorio. È cruciale per
questo il coinvolgimento di attori locali come cantastorie della destinazione".

L'Italia presenta grandi casi di successo. "Penso a come il Trentino e l'Alto Adige, grazie al gran lavoro delle agenzie di
marketing e degli operatori, siano riusciti a costruire offerte di valore molto targettizzate e comunicarle molto bene. Se
guardo al Sud segnalo il riposizionamento di Matera, definita 'vergogna nazionale' da Togliatti nel 1949 e poi nominata nel
2014 Capitale europea della Cultura 2019, simbolo delle potenzialità del Mezzogiorno", osserva.

"Ma anche il territorio bellunese ­ prosegue ­ sta realizzando progetti innovativi, come il 'Distretto culturale evoluto delle
Dolomiti' lanciato da Confindustria Belluno Dolomiti con l’obiettivo di favorire la valorizzazione delle eccellenze
internazionali come le Dolomiti patrimonio dell’Umanità, Tiziano e l’occhialeria, in una contaminazione virtuosa tra
ambiente, cultura e manifattura".

INVITALIA: ACCORDO CON MICROSOFT PER
TRASFORMAZIONE DIGITALE AGENZIA
Roma, 12 giu. (Labitalia) ­ Invitalia e Microsoft hanno siglato un protocollo d’intesa finalizzato alla trasformazione digitale
dell’Agenzia nazionale per lo sviluppo. L'obiettivo è semplificare i processi interni e migliorare la qualità e la rapidità dei
servizi per la concessione degli incentivi alle imprese. E' quanto si legge in una nota. Invitalia potrà avvalersi della
consulenza strategica di Microsoft per rinnovare la propria infrastruttura tecnologica e adottare nuove tecnologie di Cloud
Computing e Intelligenza Artificiale per ottimizzare l’iter di valutazione ed erogazione dei finanziamenti nel segno di una
maggiore rapidità e sicurezza.

L’obiettivo è permettere agli utenti di interagire più facilmente con la piattaforma informatica dell’Agenzia per richiedere le
agevolazioni, conoscere in tempo reale lo status della propria domanda di finanziamento ­ ad esempio attraverso app
dedicate ­ e per partecipare agli eventi nei quali Invitalia orienta i potenziali beneficiari e spiega il funzionamento degli
incentivi. Inoltre, una maggiore attenzione alla gestione e analisi di Big Data consentirà a Invitalia un’elaborazione più
efficace delle informazioni e una maggiore proattività nell’individuare i target più adatti ai singoli incentivi.

Nell’ambito del protocollo d’intesa, Invitalia e Microsoft creeranno insieme un Digital Lab, ovvero un centro di competenza
per realizzare su cloud una piattaforma utile per l’Agenzia per svolgere azione di scouting sui territori ed eseguire analisi
capaci di valutare la qualità e l’impatto delle misure adottate. A tal fine, Microsoft metterà a disposizione i propri esperti e
digital advisor per definire le strategie necessarie a sviluppare nuovi servizi, avviare test tecnici e creare progetti pilota.
Contestualmente, i tecnici di Invitalia avranno l’opportunità di frequentare percorsi di formazione professionale e vivere
delle vere e proprie full immersion nel mondo della tecnologia nei centri Microsoft di Bruxelles, Redmond o Milano.

Invitalia avrà inoltre la possibilità di sfruttare moderne soluzioni di collaborazione, sistemi gestionali e CRM come
Microsoft 365 e Dynamics 365 e di far leva sulla piattaforma cloud Microsoft Azure, beneficiando dei tool di analisi, degli
strumenti di machine learning e delle funzionalità di Artificial Intelligence integrate, con il vantaggio di godere di
un’infrastruttura scalabile per gestire in modo flessibile i picchi legati alle campagne per gli incentivi, come già accaduto
nel caso di 'Resto al Sud', l’incentivo per i giovani del Mezzogiorno che vogliono mettersi in proprio.

"Grazie a Microsoft Invitalia ­ha commentato Domenico Arcuri, amministratore delegato dell’Agenzia­ fa un altro passo
avanti nell’innovazione dei suoi processi interni ed esterni: la gestione e analisi dei Big Data a scopo cognitivo, ma anche
predittivo, consentiranno a noi di conoscere meglio i territori a cui ci rivolgiamo e ai beneficiari delle nostre agevolazioni di
avere a disposizione degli strumenti digitali, di semplice utilizzo, per conoscere lo stato delle proprie proposte
d’investimento. E’ quel che deve fare un’Agenzia pubblica trasparente, aperta, flessibile, proattiva e nello stesso tempo
veloce e vicina alle persone”.

"Siamo orgogliosi di cooperare con Invitalia per accompagnarla nel proprio percorso di trasformazione digitale, perché
siamo sicuri che le nuove tecnologie sapranno dare ulteriore impulso alla crescita economica del Paese, contribuendo
all’azione strategica dell’Agenzia a supporto dello sviluppo, dell’occupazione e del rilancio delle aree di crisi e del
Mezzogiorno", ha dichiarato Silvia Candiani, amministratore delegato di Microsoft Italia. "Invitalia ha già supportato 840
startup innovative ­ha continuato Candiani­ e sostenuto oltre 114.000 iniziative con l’Autoimpiego, ma è importante che
questi fondi siano ben orientati su realtà con un grande potenziale, che crescendo possano giocare un ruolo per la
competitività del territorio. Grazie al nuovo Digital Lab uniremo le forze per dar vita a progetti d’innovazione sostenibile, che
facendo leva su cloud computing e artificial intelligence, possano migliorare il processo di valutazione ed erogazione dei
finanziamenti nel segno di una maggiore rapidità e sicurezza, rendendo così più accessibili i fondi per le idee e
organizzazioni più promettenti".

TRANSUMANZA: SULLE ANTICHE VIE DEI PASTORI
ALLA SCOPERTA DEI PRODOTTI TIPICI
L'Aquila, 12 giu. (Labitalia) ­ Il racconto delle produzioni d’eccellenza diventa esperienza quando sono i protagonisti a
narrarlo. Le storie e i luoghi della provincia aquilana percorsi dalle antiche vie tratturali sapranno affascinare quanti
decideranno di partecipare a 'Transumanze ­ Le vie dei Presìdi'. La rassegna, alla sua seconda edizione, organizzata da
Slow Food Abruzzo con la Dmc Gran Sasso d’Italia, L’Aquila e Terre Vestine, nell’ambito di Open Day Summer, progetto
della Regione Abruzzo, animerà i borghi dell’aquilano attraversati dai tratturi, i larghi sentieri erbosi originatisi dal
passaggio e dal calpestio di greggi e armenti negli ultimi tre fine settimana di giugno (dal 15 al 17 giugno; dal 22 al 24
giugno; dal 29 giugno al 1° luglio).

'Transumanze ­ Le vie dei Presìdi' proporrà, dunque, esperienze direttamente nelle aziende agricole, a contatto con
contadini, norcini, casari, produttori e ancora escursioni e laboratori tematici, fino alla degustazione con menu studiati per
l’occasione e proposti nei ristoranti aderenti.

Un modo per esaltare, da un lato, la bellezza del paesaggio aquilano, soprattutto riscoprendo le antiche vie tratturali che
collegavano l’Abruzzo, al Molise e alla Puglia, percorse nei secoli da migliaia di greggi, costellate di chiese rupestri,
castelli, piane meravigliose, e dall’altro per scoprire la grande ricchezza di biodiversità di questa parte d’Abruzzo,
attraverso le produzioni tipiche e i Presìdi Slow Food, nati proprio per tutelare i piccoli produttori e salvare i prodotti
artigianali di qualità.

“Con 'Transumanze ­ Le vie dei Presìdi' abbiamo voluto ­ ha sottolineato il presidente della Dmc Gran Sasso d’Italia,
L’Aquila e Terre Vestine, Alfonso D’Alfonso ­ mettere al centro il territorio e le sue storie. Per questo, nel corso della
rassegna proporremo esperienze autentiche a contatto stretto con storie vere di agricoltura eroica e di produzioni
dimenticate, nella bellezza delle campagne dell’aquilano e lungo le vie degli antichi tratturi. 'Transumanze' sarà
un’occasione per andare direttamente a casa dei produttori e comprendere che scegliendo un cibo si sceglie e si
preserva anche il territorio che sta dietro quel prodotto”.

Da Santo Stefano di Sessanio a Calascio, passando per Navelli, Castel del Monte, Ofena, Poggio Picenze, Barisciano e
Capestrano e ancora Castelvecchio Calvisio, Bussi sul Tirino, Villa Santa Lucia degli Abruzzi, senza dimenticare L’Aquila,
'Transumanze' toccherà suggestivi borghi, paesi e città ricchi di storia e tradizioni. Saranno, inoltre, dodici i ristoranti,
sparsi sulle antiche vie tratturali, a proporre menu tematici (al costo di 35 euro) studiati per far conoscere piatti della
tradizione gastronomica abruzzese e per esaltare le produzioni d’eccellenze dell’aquilano e in particolare i prodotti Presìdi
Slow Food.

Le produzioni tipiche e i Presìdi Slow Food saranno anche raccontati e degustati, all’interno di ristoranti e aziende
agricole, attraverso laboratori didattici. Grazie alle testimonianze degli stessi produttori e alla professionalità di guide
esperte, si potranno, dunque, scoprire segreti e peculiarità di celebri formaggi come il Canestrato di Castel del Monte e
legumi come il cece e la lenticchia di Navelli.

Si parlerà, ancora, di grani e cereali antichi come il farro e la solina, senza dimenticare i salumi dal gusto inconfondibile
che evidenziano la peculiare arte norcina abruzzese (dal salame aquilano alla salsiccia di fegato al Cuore di Paganica),
fino ai pecorini, al miele dei monti d’Abruzzo, ai vini Cerasuolo e Montepulciano d’Abruzzo, alle birre. Si parlerà
naturalmente di lana di Campo Imperatore, un tempo fortuna e ricchezza di questi paesi appenninici. Un prodotto che,
oggi, dopo anni di decadenza, vive una nuova ed entusiasmante stagione.

“I Presìdi Slow Food ­ ha spiegato Eliodoro d’Orazio, presidente Slow Food Abruzzo e Molise ­ hanno contribuito e
contribuiscono a salvare numerose varietà di ortaggi e frutta, razze autoctone, formaggi, pani, salumi, dolci, che
rischiavano o rischiano l’estinzione".

"Hanno aiutato ­ ha ricordato ­ centinaia di piccoli produttori a proseguire la propria attività, favorendo il contatto tra
consumatori interessati alla qualità e disponibili a pagare un prezzo equo e remunerativo per tutti; hanno contribuito a
dimostrare che un’altra agricoltura e un’altra produzione alimentare sono possibili per questo abbiamo pensato a
'Transumanze ­ Le vie dei Presìdi': uno strumento per raccontare storie di produzioni antiche e assaggiare i prodotti,
anche attraverso i menu dedicati proposti dai ristoranti che aderiscono all’iniziativa”.
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MEDICI FISCALI ANMEFI, GIUDICE DEL LAVORO CI DÀ
RAGIONE SU RICORSO
Roma, 12 giu. (AdnKronos Salute) ­ Esclusa dalle trattative finalizzate alla stipula della convenzione lavorativa tra l'Inps e i
medici fiscali, l’organizzazione sindacale Anmefi, che raccoglie la maggior parte dei medici fiscali sindacalizzati, assistita
dall'avvocato Anna Buttafoco dello Studio legale Fiorillo e associati di Roma, è riuscita ad ottenere quanto richiesto al
Giudice del Lavoro. Con sentenza del 7 giugno 2018 il Tribunale di Roma, sezione Lavoro, ha difatti accolto il nostro
ricorso, fa sapere Anmefi.

Un provvedimento "molto atteso dagli aderenti, che si erano visti esclusi a più riprese dal tavolo delle trattative per la
convenzione della categoria, oramai scaduta da oltre un decennio ed auspicata dai ministeri competenti". La protesta,
ritenuta valida dal Giudice, era montata quando Anmefi "era stata sostituita da sindacati che poco o nulla hanno a che
fare con la categoria interessata, per una serie di interpretazioni ed errate applicazioni dell’Istituto rispetto all’atto di
indirizzo in fatto di rappresentatività per i medici non dipendenti. L’esclusione, in una fase così importante e decisiva per il
destino dei sanitari, tutti a convenzione e liberi professionisti, è stata ritenuta dal Giudice condotta 'antisindacale', poiché
'proprio in occasione di un momento così particolare della vita sindacale dell’Associazione e degli associati ­ e cioè la
stipula della prima convenzione regolante il rapporto tra l’Inps e i medici fiscali ­ le organizzazioni sindacali
rappresentative di questi ultimi sono state private del legittimo esercizio di trattativa e negoziazione con ripercussione
evidente sia sull’attività in sé del sindacato sia sull’immagine dello stesso", si legge in una nota.

Da qui "la decisione del Tribunale perché l’ente desista da tale atteggiamento illegittimo, obbligando la ripresa delle
trattative con la partecipazione di Anmefi, che a questo punto ­ rivendica il sindacato ­ sarà determinante per le successive
azioni e per la redazione finale di una convenzione, oramai non più procrastinabile ed impossibile a realizzarsi senza che
sia presente il sindacato maggiormente rappresentativo, sulla base del numero dei propri iscritti su base nazionale ed
opportunamente documentato al giudicante".

Il presidente di Anmefi, Claudio Palombi, soddisfatto per il riconoscimento di quanto richiesto, ritiene i due aspetti della
decisione "molto importanti per la storia della medicina fiscale e dei suoi iscritti, che finalmente vedranno la ripresa delle
trattative, con la partecipazione ed innegabile incidenza della sua organizzazione sindacale su quanto si andrà a normare
nell’immediato secondo i dettami ministeriali", conclude la nota.

STARTUP: 5 IDEE TRA LIFESTYLE E BIOMEDICINA AL
DEMO DAY LVENTURE GROUP
Roma, 11 giu. (Labitalia) ­ Design iconico, 'on a budget' e di seconda mano, intelligenza artificiale applicata alla
biomedicina per ridurre i tempi di diagnosi delle malattie rare, il primo studio di tatuaggi virtuale al mondo e il primo
servizio in Europa rivolto agli sportivi per la creazione di formule di integratori alimentari personalizzati, per chiudere con
un algoritmo capace di creare prodotti per capelli specifici. Sono le soluzioni innovative offerte rispettivamente da Deesup,
GenomeUP, Inkdome, My Lab Nutrition e Shampora.

Sono state illustrate oggi, in occasione del primo Demo Day del 2018 organizzato da LVenture Group, holding di
partecipazioni quotata sull’Mta di Borsa Italiana, dedicato alla presentazione di 5 startup innovative che hanno concluso il
programma di accelerazione di Luiss EnLabs, l’acceleratore nato da una joint venture con l’Università Luiss 'Guido Carli',
con la partnership di Wind, Bnl Gruppo Bnp Paribas, Accenture e Sara Assicurazioni.

“Le startup oggi presentate, attive in settori molto diversi, sono pronte ­ ha affermato Luigi Capello, Ceo di LVenture Group
e founder di Luiss EnLabs ­ a crescere grazie al nostro programma di accelerazione che, attraverso una metodologia
oggi affermata a livello europeo, è in grado di selezionare i migliori talenti e di trasformare, in soli 5 mesi, progetti
promettenti in imprese che già producono risultati. L’ecosistema di LVenture Group, che coniuga in maniera innovativa
l’attività di Venture Capital, l’acceleratore Luiss EnLabs e un ampio network di investitori e di relazioni con le corporate, ha
creato in questi anni oltre 1.100 posti di lavoro per i giovani. Una dimostrazione concreta di come il Venture Capital
rappresenti oggi una leva fondamentale per lo sviluppo economico, per l’occupazione e per le nuove generazioni: un
asset imprescindibile su cui le istituzioni devono puntare per aprire veramente una finestra sul futuro e proiettarvi con
fiducia il nostro Paese”.

Nello specifico, ecco le realtà introdotte sul palco da Augusto Coppola, Managing Director di Luiss EnLabs. Deesup è il
market place per vendere e acquistare elementi esclusivi di design firmato di seconda mano, garantendo l’autenticità e la
buona conservazione degli arredi. GenomeUp è un software per migliorare la diagnosi e la terapia di un paziente tramite
lo studio del Dna, che grazie all'Intelligenza Artificiale (AI) riduce i tempi di attesa di analisi estremamente complesse, da
12 mesi a 24 ore. Inkdome è il tattoo studio virtuale che, attraverso l’Intelligenza Artificiale (AI), assiste gli utenti nella
scelta del tatuaggio più adatto al proprio stile e permette di mettersi in contatto con i migliori artisti certificati.

MyLabNutrition è il servizio rivolto agli sportiviper creare integratori alimentari personalizzati mediante un laboratorio
interattivo per mettere a punto la formula ideale e un e­commerce per acquistare direttamente i prodotti creati.
Shamporarealizza uno shampoo personalizzato e su misura, mediante un assistente virtuale che, analizzando le
esigenze specifiche dell’utente, suggerisce a ogni persona la soluzione ideale per prendersi cura dei propri capelli.

L’evento ­ che si è tenuto nella sede del gruppo, rinnovata negli spazi a seguito della recente campagna di rebranding ­
ha visto la partecipazione di Matteo Berlucchi, Ceo e Co­founder di Your.MD, imprenditore associato al Politecnico di
Zurigo (Eth), Angel Investor e Serial­Entreprenur, che ha ispirato il pubblico raccontando la sua esperienza di innovatore e
imprenditore di successo.

VINO: ENJOY COLLIO EXPERIENCE, SUCCESSO PER LA
SECONDA EDIZIONE
Gorizia, 11 giu. (Labitalia) ­ Degustazioni, visite e itinerari, ma anche pic­nic, passeggiate, sport, musica e tradizioni.
All’insegna delle numerose esperienze organizzate dal Consorzio di Tutela Vini Collio e dai produttori direttamente nelle
proprie aziende, si è conclusa l’edizione 2018 di 'Enjoy Collio Experience' confermandosi l’appuntamento di riferimento
per scoprire tutte le ricchezze del territorio. L’evento ha registrato numeri e presenze che dimostrano non solo la crescita
della manifestazione, ma anche il significativo interesse mostrato dal pubblico per le iniziative proposte dal Consorzio e
dai produttori partecipanti.

“Non posso dirmi che pienamente soddisfatto ­ ha dichiarato Robert Princic, presidente del Consorzio di Tutela Vini
Collio ­ dell’edizione appena conclusa di 'Enjoy Collio Experience'. La nostra è una terra ricchissima sotto un profilo
vinicolo, ma anche gastronomico, paesaggistico e culturale. Il nostro obiettivo era fare del nostro evento un catalizzatore
dell’'Esperienza Collio', stimolando le attività a diretto contatto con il territorio e invitando visitatori e appassionati a vivere il
Collio con tutti i sensi. Sono orgoglioso dei numeri di questa edizione che confermano il nostro proposito e l’auspicio per
il futuro è continuare su questa strada rendendo sempre di più il nostro evento una vetrina per le eccellenze del territorio”.

Dopo aver ospitato la consegna del Premio Collio, il Castello di Gorizia ha fatto da sfondo all'evento dove, tra show
cooking e degustazioni di prodotti tipici, i visitatori hanno potuto assaggiare i vini delle aziende del Collio e che ha visto
duplicati gli ingressi rispetto ai numeri dello scorso anno, portando il totale delle persone coinvolte nelle varie iniziative di
'Enjoy Collio Experience' a circa 2.500.

Il nuovo portale www.collio.it, fulcro della strategia integrata di comunicazione 'Enjoy Collio Experience', ha ottenuto
durante l’evento una media di 1.500 visite al giorno che, associate alle campagne Google Adwords, Facebook Ads,
hanno ottenuto oltre 26.036 click in Italia e 8.153 tra Slovenia e Croazia, dimostrandosi un efficace strumento di
promozione nell’azione di commercializzazione dei prodotti, anche enoturistici, del territorio.

Tante le associazioni che si sono affiancate a completare il quadro di una sinergia territoriale che il Consorzio Collio ha
voluto costruire: l’Associazione Gorizia a Tavola, che ha preparato i migliori prodotti locali marchio Aqua unendo
eccellenza nella preparazione all’eccellenza culinaria ed enologica, l’Associazione èStoria, Bottega Errante, Controtempo,
Young Chefs e Vinoteka per un coinvolgimento corale e costruttivo. Gli sponsor privati di Goriziana caffè, Bragard,
Dolomia, Heko Smart Kitchen si sono poi affiancati al contributo delle istituzioni come Ersa, i prodotti a marchio Aqua,
Promoturismo Fvg e Atp.

Il Consorzio Collio dà ora appuntamento con la manifestazione 'Collio in Campo' che si terrà a inizio luglio e che
riguarderà il tema della sostenibilità, evidenziando ancora una volta l’impegno per la tutela del paesaggio e per una
viticoltura attenta all’ambiente.

BOLOGNA: INTESA APOI­COMUNE PER PREVENIRE
DISTURBO DA ACCUMULO
Bologna, 11 giu. (Labitalia) ­ La gestione dei casi da accumulo rappresenta un problema che i servizi sociali si trovano
sempre più spesso ad affrontare con notevole difficoltà a causa della complessità del fenomeno e dell'assenza di
conoscenze consolidate e di precisi strumenti operativi. Proprio per questo, lo scorso ottobre, tre ambiti del Comune
(Servizio Sociale Territoriale, Salute e Tutela ambientale, Polizia Municipale), l’Azienda Usl e Asp Città di Bologna hanno
siglato un patto mirato a creare un raccordo interistituzionale per agire nella gestione dei casi in modo coordinato, più
rapido e più efficace. In questo contesto, strategico risulta il protocollo di intesa firmato recentemente tra Apoi e il Comune
di Bologna con il quale si sancisce la reciproca volontà e l'impegno ad attuare azioni di sensibilizzazione e prevenzione
del disturbo da accumulo al fine di intercettare le situazioni prima che sfocino in emergenza.

Un progetto che parte da lontano e al quale Apoi, Associazione professional organizers Italia, ha sempre rivolto
un'attenzione particolare, oltre che uno studio approfondito, al fine di sostenere e aiutare le persone che soffrono di un
tale disturbo, complesso e multidimensionale, troppo spesso ignorato e sottovalutato.

Oggi, grazie all'accordo con il Comune di Bologna, il primo comune italiano che ha deciso di ascoltare l'esigenza sociale
espressa tra l'altro da un numero sempre crescente di fatti di cronaca nazionale, il progetto si realizza e prende vita con
una serie di attività volte a svolgere un’azione di sensibilizzazione e prevenzione che contribuisca a far conoscere il
problema, a far emergere eventuali situazioni a rischio di disturbo da accumulo, ad individuare e sperimentare strumenti
e modalità operative nuove, in collaborazione con le risorse della comunità.

L’accordo proseguirà fino al 30 giugno 2020, attivando una collaborazione tra operatori di Comune e Azienda Usl di
Bologna e Apoi, l'Associazione di professionisti operanti nel settore del professional organizing, che esercitano attività
volte alla prestazione di servizi che stimolano le capacità organizzative, assistendo le persone nel ritrovare il proprio
equilibrio.

Il protocollo avrà come destinatari i cittadini interessati al tema, familiari di persone adulte, anziane, o disabili che vivono
in situazioni a rischio di accumulo, membri di associazioni di volontariato e operatori del Terzo settore che
incidentalmente posso intercettare questo tipo di problematica nello svolgimento delle loro attività e le persone seguite
dal Servizio Sociale di Territoriale del Comune di Bologna che sono potenzialmente a rischio d’accumulo per le quali si
ritiene importante svolgere un’azione educativa e di supporto nello smaltimento del materiale eccedente presente
all’interno delle loro abitazioni.

“Un progetto molto importante ­ ha dichiarato Irene Novello, vicepresidente Apoi ­ di responsabilità e soddisfazione.
L'organizzazione, che è una competenza fondamentale per la vita di tutti, da un punto di vista sociale e sanitario
rappresenta uno strumento fondamentale che avvicina alla soluzione del problema e che sostiene e aiuta, oltre che le
persone che sono affette da questo disturbo, anche coloro che vivono accanto a loro”.

ALMA: CUCINA ITALIANA 2A NEL MONDO, GENERA
VOLUME AFFARI 209 MLD EURO
Bologna, 11 giu. (Labitalia) ­ E' la seconda a livello globale dopo quella cinese, con il 13% di quota di mercato, la cucina
italiana, e a livello mondiale genera un volume d’affari pari a 209 miliardi di euro. Sono alcuni dei risultati che emergono
dalla ricerca sulla ristorazione italiana nel mondo commissionata da Alma e sviluppata da Deloitte. L'indagine è stata
presentata in occasione del quarto appuntamento del ciclo 'Alma Talks', gli incontri di Alma volti a formare la 'Next
Generation Chef' a tema: 'La ristorazione italiana nel mondo. Trend e impresa nel mercato internazionale', che si è svolto
a Fico Eataly World, sotto il patrocinio del ministero degli Affari esteri e della Cooperazione internazionale.

A fare gli onori di casa Tiziana Primori, Ceo di Fico, che ha dato il suo personale benvenuto agli ospiti. Si sono alternati
sul palco del Centro Congressi: Cristiano Musillo, consigliere presso la direzione generale per la Promozione del
Sistema Paese del ministero degli Affari esteri e della Cooperazione internazionale; Tommaso Nastasi, coordinatore
Business Advisory di Deloitte Financial Advisory; Enzo Malanca, presidente di Alma.

Come afferma il presidente di Alma, Enzo Malanca, "abbiamo ritenuto opportuno condurre un’analisi approfondita circa il
vasto e crescente mondo della ristorazione italiana, orientandola a un’ottica internazionale con la quale Alma si sta
confrontando sempre di più". "Con il progetto Mam e con gli incontri 'Next Generation Chef' la mission della scuola è
quella di rispondere all’esigenza di formare cuochi e professionisti consapevoli tramite una didattica aggiornata e
moderna, comunque basata sulla tradizione italiana dell’ospitalità", ricorda.

"Sostenibilità, sovranità alimentare e benessere legato alle abitudini di consumo ­ spiega ­ sono i temi cardine attorno ai
quali Alma si impegna nel formare la futura generazione di professionisti. Il 'Next Generation Chef' è un esperto
responsabile, con precise conoscenze e abilità tecniche. Essere un professionista nel campo della ristorazione, oggi,
significa essere custodi di un sapere immateriale. Il cuoco e i professionisti del gusto diventano così anche ‘figure di
riferimento’ in grado di dettare le nuove abitudini di consumo a tavola".

A questa riflessione si aggiunge quella di Cristiano Musillo, impegnato sul lato istituzionale nel promuovere l’Italia nel
mondo: "La cucina italiana di qualità e tutte le attività di ristorazione collegate rappresentano un grande patrimonio
culturale ed economico del nostro Paese, un asset che la Farnesina è impegnata a tutelare e far conoscere attraverso la
sua rete diplomatico­consolare e degli Istituti italiani di cultura all’estero".

"La Settimana della cucina italiana nel mondo, che ha visto la realizzazione nel corso delle sue due passate edizioni di
2.500 eventi in 110 Paesi, è divenuto un appuntamento annuale del ‘Vivere all’Italian’, in grado di veicolare un’immagine
del Paese legato ai territori, alla tradizione e, allo stesso tempo, alla manifattura e all’innovazione", aggiunge.

Tommaso Nastasi, Partner del Business Advisory & Value Creation Service di Deloitte Financial Advisory Italia,
presentando i risultati della ricerca, sottolinea che "la cucina italiana nel mondo risulta la seconda a livello globale dopo
quella cinese con il 13% di quota di mercato in termini di numero di transazioni con un volume d’affari generato pari a 209
miliardi di euro". "La principale sfida della ristorazione italiana ­ osserva ­ è quella di adattarsi ai nuovi trend di consumo
fuori casa orientati a una cucina meno codificata senza perdere quei caratteri distintivi del made in Italy”.

Nel dettaglio, dalla ricerca emerge che il mercato della ristorazione mondiale ha raggiunto un valore 2.210 miliardi euro
nel 2016, con l’area Asia­Pacific che copre il 46% del totale e il canale Full­Service Restaurant (ristoranti con servizio più o
meno formale al tavolo) che pesa per il 52%. I canali distributivi in maggiore crescita sono quelli dello Street Food e Quick
Service Restaurant (ristoranti di bassa/media qualità con assenza di servizio al tavolo), rispettivamente +6,1% e +5,3% di
tasso annuo di crescita composto 2011­2016 (ndr, di seguito abbreviato nella sigla inglese di Cagr). Il canale Full­Service
Restaurant rappresenta il principale canale e cresce del +4,9% Cagr 11­16.

In termini di aree geografiche, Asia­Pacific e Nord America guidano la crescita (rispettivamente +5,6% e +4,0% Cagr
2011­16), mentre l’Europa è stabile (+0,4% Cagr 2011­16). Tra i fattori trainanti la crescita del mercato in Asia­Pacific vi è
l’aumento dei consumi fuori casa; i consumatori assidui (più di tre pasti fuori dall’ambito domestico alla settimana) sono
passati dal 27% al 30% (2012­16).

Nei prossimi anni si prevede una crescita del mercato (+3,1% CAgr 2016­21), trainato principalmente dalla performance
del Nord America (+4,1% Cagr 2016­21). L’Europa torna a crescere con un ritmo superiore rispetto all’andamento storico
a fronte di uno scenario macroeconomico complessivamente più positivo (+3,3% Cagr 16­21). All’interno del canale Full­
Service Restaurant, i primi 10 Paesi per dimensione rappresentano quasi il 90% del mercato globale; l'Asia­Pacific è il
principale mercato a valore e in termini di crescita (+6,7% Cagr 2011­16); il Nord America mostra un trend migliore
rispetto all’Europa (+3,6% contro +0,3% Cagr 2011­16); l’Italia è il quinto Paese con una quota del 4% (42 miliardi di euro
il volume d’affari generato).

La cucina italiana, dunque, risulta la seconda a livello globale dopo quella cinese (13% di quota di mercato), mostrando
una penetrazione più elevata in termini di numero di transazioni in Usa (15%), Uk (15%), Brasile (13%) e India (13%).
Secondo il giudizio degli esperti di settore, la cucina italiana è prevista in forte crescita, favorita dalla qualità percepita
delle materie prime e dall’effetto positivo e dalla diffusione nei programmi tv.

A livello mondiale il volume d’affari generato dalla cucina italiana si stima pari a 209 miliardi di euro, di cui 60 miliardi in
Cina e 56 miliardi negli Usa. L'occupazione nel settore della ristorazione è tendenzialmente in crescita in particolare nei
principali Paesi emergenti, con i ruoli di chef e cuoco che rappresentano il principale impiego per i diplomati in Culinary
Art Education (54% e 23% rispettivamente).

NELLE MARCHE UN CORSO PER 'SARTO TEATRALE' A
OCCUPAZIONE GARANTITA
Ancona, 11 giu. (Labitalia) ­ Un corso completamente gratuito per imparare il mestiere di 'sarto teatrale', aperto a
disoccupati, inoccupati e occupati residenti o domiciliati nella regione Marche, diplomati di scuola secondaria di secondo
grado. Lo organizza la Fondazione Pergolesi Spontini e lo sostiene la Regione Marche con fondi europei nell’ambito del
'Progetto Sipario Bis Bis' dedicato alla formazione di figure professionali nel settore dello spettacolo dal vivo, con ddpf
n.617 del 23 ottobre 2017 Por Marche Fse 2014­2020 ­ Asse 1, PI 8.1, RA 8.5 e Asse 3, PI 10.3, RA 10.3 ­ Codice Siform
201829. C’è tempo fino al 30 giugno per iscriversi.

Il corso in 'Sarto teatrale', aperto a 15 allievi e a 3 uditori, si compone di 400 ore formative (86 ore teoria, 186 ore pratica,
120 ore tirocinio, 8 ore esame finale) e si svolgerà tra luglio 2018 e febbraio 2019 a Corridonia presso la Sartoria teatrale
Arianna per teoria, pratica e stage, e al Teatro G.B. Pergolesi di Jesi per lo stage.

Il programma si propone di formare figure professionali in grado di realizzare costumi per spettacoli teatrali, basandosi
sulle indicazioni e sui disegni del costumista, affiancandolo nella scelta dei materiali e delle stoffe da usare. In occasione
dell’allestimento di un nuovo spettacolo dovrà avere la capacità tecnica di decodificare il bozzetto preparato dal
costumista ed elaborarne i tessuti e i materiali, adattarlo alle misure degli attori, preparare il cartamodello, fare la tela di
prova fino alla prova costume ed infine realizzare il costume.

Il modulo di iscrizione è reperibile sul sito www.sipariobisbis.it e potrà essere inviato tramite posta raccomandata A/R a
Fondazione Pergolesi Spontini in largo Degrada 5 ­ 60035 Jesi (Ancona), tramite e­mail a formazione@fpsjesi.com o
consegnato a mano completo di: curriculum vitae, fotocopia documento di riconoscimento, entro il 30 giugno (farà fede il
timbro postale).

Tra i numerosi ambiti d’attività della Fondazione Pergolesi Spontini, un ruolo importante è quello della formazione
professionale: l’ente è agenzia formativa riconosciuta dalla Regione Marche. In risposta al bando emanato dalla Regione
Marche relativo alla formazione di figure professionali nel settore dello spettacolo dal vivo denominato Sipario Bis­Bis,
sono stati finanziati diversi corsi gratuiti ad occupazione garantita. Il progetto presentato dalla Fondazione Pergolesi
Spontini, ente capofila, è realizzato in partenariato con alcune tra le più importanti istituzioni formative ed enti di
produzione presenti sul territorio marchigiano, quali Orchestra Sinfonica Rossini, Compagnia della Rancia, Marche
Teatro, Agorà Soc. Coop, Lab Soc. Coop, Poliarte accademia del design e Cooss Marche.

Il primo corso a prendere il via è appunto quello in 'Sarto teatrale'; prossimamente, verranno attivati i corsi gratuiti in Light
designer, Tecnico polivalente, Truccatore teatrale, Cantante lirico solista (a cura della Fondazione Pergolesi Spontini),
quelli in 'Attore di teatro, cinema, televisione' a cura di Marche Teatro, in 'Professore d’orchestra I ­ archi' e 'Professore
d’orchestra II ­ fiati' a cura di Orchestra sinfonica Rossini di Pesaro Urbino, in 'Performer di musical theater' a cura di
Compagnia della Rancia srl, e in 'Esperto marketing e comunicazione dello spettacolo' a cura della Compagnia della
Rancia srl.

CASINGHINI (CISOM): "SU MIGRANTI UE PRENDA UNA
VERA POSIZIONE"
Roma, 11 giu. (Labitalia) ­ "E' necessaria una tempestiva e vera presa di posizione dell'Unione europea che, ascoltando
anche quanto detto dalla cancelliera Merkel, dovrebbe mettere i Paesi membri attorno a un tavolo e attuare la
redistribuzione dei migranti". Lo dice a Labitalia Mauro Casinghini, direttore nazionale del Cisom, il Corpo italiano di
soccorso dell'Ordine di Malta, da tempo impegnato nel soccorso sanitario ai migranti, a bordo dei mezzi aeronavali della
Guardia Costiera.

Commentando la vicenda della nave Aquarius, che si trova alla fonda tra Malta e l'Italia, spiega: "Posso capire la
posizione del ministro dell'Interno Salvini, ma l'Italia agisce in regime di convenzioni internazionali che lo Stato per prima
deve rispettare. Allo Stato ­dettaglia Casinghini­ compete il soccorso quando si verificano le condizioni previste dalla
normativa internazionale e quando lo Stato inizia un soccorso ­sostiene­ però deve terminarlo e non creare invece un'altra
emergenza".

Casinghini è ancora più chiaro a proposito dell'Aquarius: "Lasciare una nave in stallo in mare aperto significa creare
un'altra emergenza che andrà poi affrontata anche quella. Va bene sensibilizzare l'opinione pubblica e le istituzioni
europee su un problema che ormai è vecchio di anni, ma poi ­avverte­ bisogna salvare la pelle alle persone".

Oltretutto, aggiunge il direttore della macchina dei soccorsi dell'Ordine di Malta, in questi giorni in forza a Lampedusa ma
che, a breve, dopo una riorganizzazione interna ripartirà anche con l'assistenza medico­sanitaria sulle navi della Guardia
Costiera, "non si può pensare che a giugno, con temperature già elevate, quelle persone sulla nave, molti dei quali già
sofferenti e non in buona salute, possano resistere a lungo in quelle condizioni".

E "Malta non è la soluzione", aggiunge Casinghini. "La soluzione ­ avverte ­ è un tavolo europeo e rimettere in discussione
gli accordi di Dublino".

"Da italiano ­conclude­ mi dispiace quando un problema strutturato, organico come quello dei migranti si affronta in
maniera disorganica. La sensazione è che questo governo abbia poco conoscenza del pregresso e stenti a capire le
dinamiche internazionali del soccorso".
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IL MODELLO NOVAMONT DI BIOECONOMIA ALLA
CONFERENZA DELLA BANCA MONDIALE
Roma, 14 giu, ­ (AdnKronos) ­ Il modello Novamont di bioeconomia sarà presentato domani alla 22esima conferenza
dell’Icabr (International Consortium on Applied Bioeconomy Research), consorzio internazionale di persone e
organizzazioni interessate alla bioeconomia, alle biotecnologie agricole, allo sviluppo rurale e alla ricerca economica in
ambito bio­based fondato nel 1998, organizzata in partnership con la Banca Mondiale in programma a Washington DC,
presso la sede di Banca Mondiale.

Intitolata “Disruptive innovations, value chain and rural development” e incentrata sull'impatto delle nuove catene di valore
e delle nuove tecnologie sul sistema agroalimentare, l’edizione 2018 della Conferenza vede la partecipazione di
Novamont che interverrà al dibattuto con un contributo di Giulia Gregori, responsabile pianificazione strategica e
comunicazione istituzionale di Novamont.

L’intervento “A circular approach to bioeconomy” avrà luogo domani e illustrerà come un modello di bioeconomia circolare
può rispondere alle sfide globali del cambiamento climatico, della scarsità di risorse, delle emissioni di gas serra e della
desertificazione del suolo. Gregori si focalizzerà sul modello Novamont di bioeconomia e in particolare sullo sviluppo
delle bioplastiche biodegradabili e compostabili, concepite per fornire una soluzione al problema dei rifiuti organici.

In questo contesto sarà presentato anche il caso studio della raccolta differenziata dell’organico a Stuy Town, NYC. Il
progetto, ideato da Eunomia (società indipendente di consulenza nei servizi ambientali) con il contributo di Novamont e
Biobag e condotto nel plesso residenziale di Stuy Town a Manhattan, ha dimostrato come è possibile aumentare
l’intercettazione dei rifiuti organici prodotti da edifici plurifamiliari di oltre il 400%.

Ogni anno, nella sola Europa, vengono prodotte 96 milioni di tonnellate di rifiuto organico e 66 milioni di questi 96 non
sono raccolti ma vengono conferiti in discarica. Eppure gli scarti alimentari se recuperati con la raccolta differenziata e
trattati negli impianti di compostaggio, possono trasformarsi in compost, un vero e proprio alleato nella lotta al fenomeno
della desertificazione del suolo.
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BORSA ELETTRICA, A MAGGIO PREZZO IN RIALZO
Roma, 14 giu. (AdnKronos) ­ A maggio il prezzo medio di acquisto (Pun) si attesta a 53,48 euro/MWh, tornando in rialzo su
base mensile (+4,08 euro/MWh, +8,3%) e registrando ancora una crescita annuale (+10,41 euro/MWh, +24,2%), la quarta
consecutiva. Lo rende noto il Gestore dei mercati energetici (Gme) in un comunicato.

In termini di volumi, l’energia elettrica scambiata nel Sistema Italia, al quarto rialzo tendenziale consecutivo, si porta a
23,9 TWh, valore in aumento del 2,8% rispetto ad un anno fa e massimo degli ultimi sette anni per il mese di maggio.

Ancora in ripresa i volumi transitati nella borsa elettrica, pari a 17,3 TWh (+0,8%), sostenuti anche questo mese, lato
domanda, dallo sbilanciamento a programma nei conti energia in immissione e, lato offerta, dalle vendite degli operatori
non istituzionali nazionali ed esteri. Più evidente la crescita delle movimentazioni over the counter, registrate sulla PCE e
nominate su MGP, pari a 6,6 TWh (+8,4%). In virtù di tali movimentazioni la liquidità del mercato, pari a 72,4%, si riduce di
1,4 punti percentuali sia su base mensile che annuale.

Trainano l’aumento delle vendite nazionali le fonti rinnovabili (+23,0%), sui livelli più alti di sempre (quasi 14.000 MWh
medi orari), sorrette dal diffuso incremento dell’idrico, che per la prima volta supera il 30% del totale venduto, e dall’eolico
al centro meridione.

Si confermano, invece, in netta flessione le vendite degli impianti a fonte tradizionale (­13,8%), riduzione che ha
interessato tutte le tipologie di impianto, con la quota del gas che torna dopo due anni sotto il 35% del totale venduto.

Il market coupling assegna sulla frontiera settentrionale, mediamente ogni ora, una capacità in import in crescita rispetto
al 2017 (2.688 MWh, +135 MWh), soprattutto sulla frontiera slovena. In calo, per contro, la capacità allocata in export, alla
cui complessiva riduzione contribuisce in particolare la frontiera francese.
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RIFIUTI SPECIALI IN AUMENTO IN ITALIA E RESTA
APERTA LA PARTITA AMIANTO
Roma, 14 giu. (AdnKronos) ­ Dopo gli anni della crisi economica, continua ad aumentare la produzione di rifiuti speciali in
Italia. Nel 2016 cresce del 2% rispetto all’anno precedente e raggiunge i 135 milioni di tonnellate, rispetto all’anno 2014
l’aumento è del 4,5%. Allo stesso tempo, l’Italia del riciclo è molto attiva: siamo tra i primi Paesi europei per il riciclaggio
dei rifiuti speciali, che nel 2016 raggiunge il 65%.

Lo rileva il rapporto 'Rifiuti Speciali 2018' dell'Ispra (Istituto Superiore per la Protezione e la Ricerca Ambientale),
sottolineando che va bene il riciclo ma bisogna investire di più sulla prevenzione dei rifiuti speciali. Secondo l'Ispra, se ne
producono ancora troppi e l’Italia è lontana dall’obiettivo fissato dal Programma Nazionale di Prevenzione del 2013, che
prevede al 2020 una riduzione del 5% nella produzione dei “non pericolosi” e del 10% per i pericolosi, calcolati per unità
di Pil al 2010.

E resta aperta la partita amianto. Sono pari a 352 mila tonnellate i rifiuti contenenti amianto prodotti in Italia nel 2016,
costituiti per il 93,5% da materiali da costruzione contenenti amianto. La forma di smaltimento prevalente per quest’ultima
tipologia di rifiuti pericolosi rimane la discarica (85,5% del totale gestito). Un quantitativo rilevante (circa 118 mila
tonnellate) viene esportato in Germania. Un tema, sottolinea il ministro dell'Ambiente Sergio Costa, "di cui l'Italia si deve
preoccupare e che ci fa zoppicare. A preoccuparci è la ricaduta sul territorio e quella sanitaria. Io l'amianto nelle
campagne e lungo le strade non lo voglio vedere più. Sarà banale, ma non è pensabile che l'Italia ancora si interroghi su
come risolvere la situazione".

Perché se l'Italia procede spedita sul fronte del riciclo e del recupero dei rifiuti speciali, resta il deficit impiantistico. A
ribadirlo è il direttore generale dell'Ispra Alessandro Bratti: "Se focalizziamo il discorso sui rifiuti speciali pericolosi, come
l'amianto o i rifiuti di risulta del ciclo della termovalorizzazione, abbiamo pochissimi impianti dedicati e siamo costretti ad
esportare tantissime tonnellate di questi rifiuti all'estero. Su questo, un ragionamento va fatto, perché va bene dare gli
incentivi per tirare giù le lastre di cemento amianto ma se poi non c'è il posto dove metterle si rischia paradossalmente di
alimentare una sorta di diffuso malcostume che è quello dell'abbandono di questi rifiuti".

Amianto a parte, i rifiuti speciali generati da attività produttive, commerciali e di servizio, sono per quantità oltre quattro
volte superiori a quelli urbani (135 milioni di tonnellate nel 2016 a fronte di oltre 30 milioni di tonnellate degli urbani). A
crescere in modo particolare nel 2016 è stata la categoria dei “pericolosi”, che con oltre 9,6 milioni di tonnellate segna un
+5,6% rispetto al 2015; più contenuto l’aumento dei “non pericolosi” che arrivano a 125 milioni di tonnellate (+1,7%).

Tra i rifiuti speciali, quelli del settore delle costruzioni e demolizioni costituiscono uno dei flussi più importanti in termini
quantitativi: con oltre 54,8 milioni di tonnellate, rappresentano il 40,6% dei rifiuti speciali, seguiti da quelli prodotti dalle
attività di trattamento dei rifiuti e di risanamento (27,2%) e dal settore manifatturiero (20,7%). La Lombardia è la regione
che produce più rifiuti speciali: 29,4 milioni di tonnellate, pari al 21,8% del totale nel 2016.

La buona performance italiana sul fronte del riciclo si conferma nei dati di gestione dei rifiuti non pericolosi, dove la
principale attività è il recupero di materia (89,4 milioni di tonnellate) nell’ambito del quale la forma prevalente è quello
delle sostanze inorganiche (52,2 milioni di tonnellate). La performance può essere ulteriormente migliorata con un
incremento quali­quantitativo del riciclaggio, anche attraverso la definizione di criteri end­of­waste, per esempio per i rifiuti
da costruzione e demolizione, in linea con i principi dell’economia circolare.

Il riciclaggio di qualità consente, infatti, di reimmettere materiali nei cicli produttivi, riducendo al contempo il ricorso allo
smaltimento, in particolare a quello in discarica. Per quest’ultimo si registra un aumento del 7,9% (887 mila tonnellate)
rispetto al 2015, a fronte di una progressiva diminuzione del numero totale delle discariche operative, che passano da
392 nel 2014 a 350 nel 2016.

Nel 2016 la quantità totale di rifiuti speciali esportata all’estero, pressoché stabile rispetto al 2015, è pari a 3,1 milioni di
tonnellate, di cui 2,1 milioni di tonnellate sono non pericolosi e 1 milione di tonnellate sono pericolosi; in particolare, tali
rifiuti provengono da impianti di trattamento dei rifiuti e sono inviati principalmente in Germania. I rifiuti speciali importati
da altri Paesi, per la maggior parte metallici, aumentano dello 0,9% e provengono soprattutto da Germania, Austria e
Ungheria.
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FESTA 'PLASTIC FREE' A ROMA PER LA REGINA
ELISABETTA
Roma, 13 giu. ­ (AdnKronos) ­ Piatti, sottopiatti, vassoietti, pellicola alimentare, posate e bicchieri solo in bioplastica
Mater­Bi per il compleanno della Regina Elisabetta II che, caduto il 21 aprile, l'ambasciata britannica a Roma festeggerà il
14 giugno con il Queen’s Birthday Party a Villa Wolkonsky, sede dell’Ambasciata nella Capitale, e nelle rappresentanze
consolari di Milano e Napoli.

In seguito alle iniziative del governo May sull'inquinamento da rifiuti plastici, infatti, il Foreign Office ha deciso che tutte le
rappresentanze diplomatiche del Regno Unito debbano applicare la politica "plastic free" soprattutto per quanto riguarda i
single­use products (Sup).

In questo quadro, Novamont è stata identificata come partner con cui individuare le alternative sostenibili ai manufatti in
plastica da utilizzare in occasione delle celebrazioni del compleanno di Elisabetta II e, in futuro, per la gestione regolare
delle necessità dell’ambasciata.

“Con questa scelta, l’Ambasciata britannica in Italia compie un gesto di grande valore educativo, contro la dissipazione
delle risorse naturali e a favore delle raccolte differenziate dell’organico e del loro potenziale come rimedio alla
desertificazione dei suoli, una delle cause dell’innalzamento della temperatura terrestre”, commenta Andrea Di Stefano,
responsabile progetti speciali e comunicazione di business di Novamont.

Con il marchio Mater­Bi, Novamont produce e commercializza una famiglia di bioplastiche, biodegradabili e compostabili
secondo lo standard UNI 13432, ottenute grazie a tecnologie proprietarie nel campo degli amidi, delle cellulose, degli oli
vegetali e delle loro combinazioni, usate in tanti ambiti della vita quotidiana.

I prodotti compostabili realizzati in Mater­Bi, a differenza delle stoviglie in plastica tradizionali, sono smaltibili negli impianti
di compostaggio assieme alla raccolta differenziata della frazione organica e al termine del ciclo di compostaggio
contribuiscono alla creazione di compost di qualità.
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#STOPINCENDI2018, AL VIA CAMPAGNA PER TUTELA
BOSCHI E AREE PROTETTE
Roma, 13 giu. ­ (AdnKronos) ­ L'Italia brucia e nel 2017 sono andati in fumo oltre 140mila ettari di superfici boschive. Un
anno orribile per il patrimonio naturalistico italiano che non si deve più ripetere. Con questo obiettivo prende il via la
campagna #StopIncendi2018 lanciata in occasione del convegno 'Incendi boschivi e prevenzione: intelligence, tecnologia
e presidi agricoli per la tutela dei boschi e delle Aree Protette italiane', promosso da Loredana De Petris, presidente del
Gruppo Misto al Senato, in collaborazione con la Fondazione UniVerde e Teleambiente e con Adnkronos ­ Prometeo
media partner.

Il fenomeno degli incendi, afferma il ministro delle Politiche agricole, Gian Marco Centinaio, "è un problema di
fondamentale importanza che si deve risolvere il più velocemente possibile. Sappiamo benissimo che la maggior parte
degli incendi avvengono per mano dell'uomo e per motivo doloso e di conseguenza il nostro obiettivo è far sì che ci siano
pene più severe e contemporaneamente ci sia un'efficacia e un'efficienza nella gestione e nella prevenzione negli
incendi". Inoltre, secondo il ministro, "bisogna rendere le persone più consapevoli del problema e fare educazione fin
dalle scuole".

E il ministro dell'Ambiente, Sergio Costa, parla di progetti concreti da mettere in campo: "Una delle progettazioni speciali
che come ministero dell'Ambiente intendo mettere sul tavolo è quello della videosorveglianza soprattutto in quei parchi
dove c'è una necessità particolare".

Ad esempio, spiega Costa, "nel parco nazionale del Vesuvio, che ha sofferto tantissimo l'estate scorsa, nelle prossime
settimane verrà inaugurato il primo sistema di videosorveglianza". Si tratta di uno strumento non solo repressivo ma
anche preventivo: "ci aiuterà, infatti, anche ad evitare incontrollati depositi di rifiuti, che sono purtroppo uno degli elementi
scatenanti dagli incendi".

La campagna #Stopincendi2018, spiega Alfonso Pecoraro Scanio, presidente della Fondazione Univerde, "serve a
rilanciare ancora una volta l'emergenza incendi nel nostro paese. Innanzi tutto prevenzione ma anche applicazione
rigorosa della normativa, ossia, il decreto legge del 2000 che introdusse il reato di incendio boschivo con cui bisogna
bloccare gli incendiari".

Per questo "insieme anche a Jimmy Ghione, che è il testimonial quest'anno della campagna, continueremo a segnalare
durante tutta l'estate le cose che non vanno ma anche le best practice cioè le amministrazioni locali e nazionali e le
regioni che lavoreranno per prevenire gli incendi. Chiediamo, dunque, a tutti di collaborare".

12­GIU­18 18:29

MINISTERO DELL'AMBIENTE 'PLASTIC FREE' A
OTTOBRE
Roma, 12 giu. ­ (AdnKronos) ­ Il ministero dell'Ambiente dà il buon esempio: sarà 'plastic free' entro il 4 ottobre 2018. A
dare l'annuncio oggi è il ministro Sergio Costa (guarda il video), incontrando la stampa presso il suo dicastero. Un
annuncio che è anche un appello, rivolto a tutti ma in particolare al presidente della Camera dei Deputati Roberto Fico e
al ministro dello Sviluppo Economico, del Lavoro e delle Politiche sociali Luigi Di Maio perché tutte le istituzioni seguano
l'esempio replicando l'impegno.

La scelta di fare del ministero dell'Ambiente un dicastero 'plastic free' è solo la prima azione della campagna
#iosonoambiente lanciata oggi dal ministro Costa "con uno sguardo su tutta l'Unione Europea e su tutto il mondo". La
data, il 4 ottobre, è stata scelta perché "è San Francesco, il messaggero della tutela del Creato, è un giorno importante
per tutti noi italiani", sottolinea Costa nel video realizzato per il lancio della campagna in cui invita tutti a dare il proprio
contributo raccontando, attraverso l'hashtag, il proprio impegno, grande o piccolo che sia, per liberarsi dalla plastica.

Ma, sottolinea Costa, sono le istituzioni a dover dare il buon esempio. E quindi si rivolge direttamente a Fico e Di Maio
affinché liberino dalla plastica la Camera e tutti i ministeri e si facciano portavoce 'sfidando' tutti gli altri ministeri e
istituzioni, ad ogni livello, a fare lo stesso. "Iniziamo questo percorso, dai, insieme ce la facciamo", conclude il ministro
dell'Ambiente.
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#STOPINCENDI2018, UNA CAMPAGNA PER LA TUTELA
DEI BOSCHI
Roma, 12 giu. ­ (AdnKronos) ­ ”Incendi boschivi e prevenzione: intelligence, tecnologia e presidi agricoli per la tutela dei
boschi e delle Aree Protette italiane". E' questo il titolo del convegno promosso da Loredana De Petris, presidente del
Gruppo Misto al Senato, in collaborazione con la Fondazione UniVerde e Teleambiente, in programma domani a Roma
ore 10, alla Sala Caduti di Nassirya presso il Senato della Repubblica (Piazza Madama). In occasione dell'evento, di cui
Adnkronos ­ Prometeo è media partner, verrà presentata la campagna #StopIncendi2018 con il testimonial Jimmy
Ghione.

All'incontro parteciperanno i ministri dell'Ambiente, Sergio Costa, e delle Politiche Agricole, Marco Centinaio, insieme a:
Loredana De Petris, Alfonso Pecoraro Scanio, presidente della Fondazione Univerde, Antonio Ricciardi, comandante dei
Carabinieri forestale, Paola Nungnes, componente della commissione Ambiente al Senato e Stefano Masini,
responsabile ambiente Coldiretti.

11­GIU­18 12:32

DAL 1850 LA CURVA DELLA TEMPERATURA GLOBALE A
'MAZZA DA HOCKEY'
Roma, 11 giu. ­ (AdnKronos) ­ E' una curva della temperatura 'a mazza da hockey', quella che nel grafico frutto della ricerca
dello scienziato Michael E. Mann, ripercorre il comportamento del clima dal 1850 a oggi. Cosa significa? Che fino al 1850,
la curva della temperatura risulta essere praticamente piatta per poi mostrare un velocissimo incremento nel XX secolo in
corrispondenza del periodo in cui si sono iniziati a usare carbone, gas e petrolio.

Per il fisico e climatologo, che per primo ha pubblicato la ricostruzione della temperatura media del pianeta nei secoli
passati, la “mazza da hockey” (hockey stick) costituisce la base di dati essenziale per analizzare e modellare le cause del
fenomeno del riscaldamento globale. Dal lavoro di analisi e modellazione successivo si è stabilito che le cause, con una
probabilità del 95%, sono antropogeniche. Così, la hockey stick è diventata il simbolo della responsabilità umana nel
riscaldamento globale.

I dati pubblicati da Mann sono stati raccolti grazie a un originale metodo statistico e utilizzando diversi indicatori, quali lo
spessore degli anelli degli alberi, i gradienti termici del sottosuolo e la composizione isotopica, poi elaborati in un grafico
pubblicato su Geographical Research Letters nel 1999, che ha stupito gli stessi scienziati (e destato scalpore e critiche
feroci negli Stati Uniti).

A causa del suo lavoro di ricerca, Michael E. Mann ha subito numerosi attacchi personali dai sostenitori del negazionismo
del cambiamento climatico, particolarmente numerosi e in crescita da quando negli Stati Uniti si è insediata
l’amministrazione Trump.

“Nel mio lavoro – spiega Michael E. Mann ­ porto delle evidenze scientifiche del cambiamento climatico, espongo le
ragioni per le quali noi dobbiamo occuparcene e gli effetti deleteri e assurdi dell’operare interessato di alcune figure
pubbliche faziose, che tendono a confondere il pubblico, attaccando la scienza e gli scienziati e negando l’esistenza
stessa del problema. Nonostante la portata del cambiamento che stiamo vivendo, particolarmente grave nell’era di
Trump, io sono cautamente ottimista. Credo infatti che, nonostante tutto, prevarremo nella più grande battaglia che la
civiltà umana ha mai combattuto, ossia quella per evitare gli impatti di un cambiamento climatico irreversibile”.

Mann sarà ospite al Muse ­ Museo delle Scienze di Trento, lunedì 18 giugno alle 21, nell'incontro promosso da Muse,
Università di Trento e Provincia autonoma di Trento, con Novamont come main sponsor dell’iniziativa. Punto di partenza
sarà il libro “La Terra brucia”, pubblicato da Mann assieme a Tom Toles del Washington Post per la casa editrice Hoepli.

Classe 1965, Michael E. Mann è climatologo e geofisico, professore di Meteorologia e attualmente direttore dell’Earth
Systems Science Center presso la Pennsylvania State University. Attraverso l’uso di modelli teorici e dei dati storici
osservati, le sue ricerche hanno contribuito alla comprensione scientifica del cambiamento climatico e delle cause che lo
determinano.

È stato uno degli otto autori principali del capitolo "Observed Climate Variability and Change” del terzo rapporto di
valutazione scientifica Intergovernmental Panel on Climate Change (Ipcc) pubblicato nel 2001. L'Ipcc ha riconosciuto che
il suo lavoro, insieme a quello di molti altri autori principali e redattori di revisioni, ha contribuito all'aggiudicazione del
Premio Nobel per la Pace 2007, che è stato vinto congiuntamente dall'Ipcc e da Al Gore.
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MARINE LITTER, MEDITERRANEO IN 'TRAPPOLA'
Roma, 8 giu. (AdnKronos) ­ Rappresenta appena l’1% dei mari del mondo, eppure vi si concentra un'enorme biodiversità
ma anche il 7% della microplastica dispersa nei mari a livello globale. L'impatto della plastica nel Mare Nostrum grava
sulle specie marine e sulla salute umana, secondo quanto riportato dal nuovo report 'Mediterraneo in trappola: salvare il
mare dalla plastica' redatto dal Wwf Italia e lanciato oggi a livello globale in occasione della Giornata Mondiale degli
Oceani e nell’ambito della campagna Wwf #GenerAzioneMare.

L’allarme punta sugli effetti drammatici che l’eccessivo consumo di plastica, la cattiva gestione dei rifiuti e il turismo di
massa stanno avendo su una delle macroregioni più visitate del mondo per la sua bellezza e peculiarità.

"In Europa ­ spiega Donatella Bianchi, presidente del Wwf Italia ­ produciamo un enorme quantitativo di rifiuti plastici, di
cui una parte consistente non viene correttamente smaltita. Il risultato è che centinaia di migliaia di tonnellate di rifiuti
invadono ogni anno il Mediterraneo alterando pericolosamente gli equilibri ecosistemici e la biodiversità marina. La
plastica è un nemico invasivo e spietato, difficile da quantificare e, quindi, da sconfiggere, e che ormai è entrato nella
catena alimentare. Ad esempio, ogni singolo frammento di plastica può venire colonizzato da alghe, microrganismi e
batteri, anche pericolosi come i vibrioni, tanto da creare un vero e proprio nuovo ecosistema chiamato ‘plastisfera’. Le
plastiche del Mediterraneo trasportano tra le più alte concentrazioni di organismi diversi mai registrate capaci di avere forti
impatti sugli habitat marini con cui entrano in contatto".

"L’ingente presenza di plastica oltre che per la biodiversità e la salute è una grave minaccia anche per importanti settori
economici del Mediterraneo, soprattutto pesca e turismo. Il fenomeno costa al settore della pesca dell’Unione Europea
circa 61,7 milioni di euro l’anno in quanto determina minori catture, e quindi le minori entrate, danni alle imbarcazioni e
agli attrezzi da pesca, riduzione della domanda da parte dei consumatori preoccupati dalla presenza di plastica nelle
carni del pesce", aggiunge.

Lungo le coste mediterranee vivono 150 milioni di persone, che producono tra i maggiori quantitativi di rifiuti solidi urbani
pro capite, tra i 208 e i 760 kg all’anno. I turisti che ogni anno visitano il Mediterraneo generano un aumento del 40%
dell’inquinamento estivo da plastica. I rifiuti plastici sono trasportati anche da fiumi come il Nilo, l’Ebro, il Rodano, il Po, i
due fiumi turchi Ceyhan e Seyhan che sfociano tutti in mare dopo aver attraversato aree densamente popolate.

I grandi pezzi di plastica feriscono, strangolano e causano spesso la morte di animali come tartarughe marine e uccelli
marini. Nel Mar Mediterraneo vivono 134 specie tra pesci, uccelli, tartarughe e mammiferi marini, tutti vittime
dell’ingestione di plastica. Tutte le specie di tartarughe marine presenti nel bacino hanno ingerito plastica: in un
esemplare sono stati trovati fino a 150 frammenti nello stomaco. Ma sono le microplastiche, frammenti più piccoli e
insidiosi, che raggiungono nel Mediterraneo concentrazioni record di 1,25 milioni di frammenti per chilometro quadrato,
quasi 4 volte superiori a quelle registrate nell''isola di plastica' del Pacifico settentrionale.

"Le microplastiche ­ spiega Eva Alessi, biologa e Responsabile Consumi sostenibili e Risorse Naturali di Wwf Italia ­
entrando nella catena alimentare, minacciano un numero ancora maggiore di specie animali e mettono a rischio anche
la salute umana. Inoltre la plastica galleggiante è una vera e propria spugna che assorbe i contaminanti marini, come
pesticidi e ftalati, che poi rilascia nello stomaco degli organismi che la ingeriscono. Il 78% di questi contaminanti è
tossico, persistente e si accumula nei tessuti animali".

La plastica rappresenta il 95% dei rifiuti in mare aperto, sui fondali e sulle spiagge del Mediterraneo e proviene
principalmente da Turchia e Spagna, seguite da Italia, Egitto e Francia. Secondo quanto riportato nel report, tra le radici
profonde dell’inquinamento da plastica ci sono ritardi e lacune nella gestione dei rifiuti nella gran parte dei paesi del
Mediterraneo; dei 27 milioni di tonnellate di rifiuti plastici prodotti ogni anno in Europa (EU­28, Norvegia e Svizzera), solo
un terzo è riciclato.

"Gli effetti dell'inquinamento da plastica nel Mediterraneo ­ aggiunge John Tanzer, leader del Programma Oceani del Wwf
Internazionale ­ si ripercuotono su tutto il Pianeta, causando seri problemi tanto alla natura quanto alla salute umana. Il
problema della plastica è un sintomo del declino dello stato di salute del Mar Mediterraneo e deve servire da monito per
un’azione urgente e concertata".
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PACKAGING IN 'VETRO' AMICO DEL MARE PER 3
EUROPEI SU 4
Roma, 7 giu. (AdnKronos) ­ Tre europei su quattro considerano il vetro l'imballaggio più 'amico' del mare. Lo rivela una
recente indagine condotta dalla community di Friends of Glass a proposito di un materiale 'eco­friendly' riciclabile al
100% e composto completamente da sostanze naturali come sabbia, calcare o vetro riciclato. E con buone performance
a livello di differenziata e riciclo: in Italia la raccolta è da record con l’83% e il riciclo tocca il 72,8%.

Alla vigilia della Giornata Mondiale degli Oceani, il World Oceans Day che si celebra l’8 giugno, Friends of Glass lancia la
campagna ‘Endless Ocean’, sostenuta in Italia da Assovetro, l’Associazione Nazionale degli Industriali del Vetro, che ha
sottoscritto una partnership con Legambiente per la lotta al marine litter.

"L'ambiente è stato sempre una delle priorità dell’industria del vetro ­ spiega Marco Ravasi, presidente della Sezione
contenitori in vetro di Assovetro ­ e, grazie all’alto tasso di riciclo raggiunto, abbiamo diminuito i consumi di energia, le
emissioni di CO2 e il prelievo di materie prime, sempre più scarse. Dal momento poi che il vetro è inerte, anche se un
contenitore fatto di questo materiale dovesse finire in mare, non verrebbe rilasciata alcuna sostanza pericolosa, né ci
sarebbe una trasformazione del vetro in micro­particelle che potrebbero contaminare la catena alimentare o inquinare i
mari".

Secondo una recente indagine condotta dalla community di Friends of Glass, tre europei su quattro considerano il vetro
come la scelta di imballaggio più 'amica' del mare. Il 72% di essi ora ritiene che il proprio impatto sui mari sia una priorità
nel proprio stile di vita, a cominciare dai prodotti che compra e dai rispettivi imballaggi.

Il 78% degli europei ha registrato un cambiamento nel proprio comportamento, affermando di prestare una maggiore
attenzione alle proprie decisioni quotidiane a favore dell’impatto ambientale. Sempre il 78% degli europei, inoltre,
classificherebbe il vetro ai primi posti in una personale classifica di imballaggi per cibi e bevande.

In Italia, Assovetro ha sottoscritto una partnership con Legambiente per il progetto Vele Spiegate che si pone l’obiettivo di
monitorare i rifiuti che si trovano sulle spiagge e sensibilizzare i più giovani sul tema del marine litter e sull'importanza di
adottare uno stile di vita più sostenibile.

"Vele spiegate ­ spiega Serena Carpentieri, vicedirettrice nazionale di Legambiente ­ è un progetto innovativo di citizen
science che coniuga l’amore per il mare e l’esperienza in barca a vela. Valorizzazione e tutela dell'ambiente, contrasto al
marine litter, ma anche integrazione sociale e condivisione sono i temi che accompagneranno il viaggio di Vele Spiegate
2018 che coinvolgerà i più giovani in diverse attività durante la navigazione e sulla terraferma, come ad esempio la pulizia
delle spiagge e il monitoraggio beach litter (rifiuti spiaggiati) sui litorali".
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I #FUTURIGEOMETRI PER L'ACCESSIBILITÀ PREMIATI A
ROMA
Roma, 5 giu. (AdnKronos) ­ Progetti di abbattimento delle barriere architettoniche da realizzare in spazi urbani, edifici
pubblici e scolastici e strutture per il tempo libero. Firmati dai geometri del futuro. Oggi nella capitale presso la Camera di
Commercio di Roma ­ Sala del Tempio di Adriano (Piazza di Pietra) si è svolto l’evento conclusivo della sesta edizione del
concorso 'I Futuri Geometri progettano l’accessibilità', promosso da Fiaba Onlus, dal Consiglio Nazionale Geometri e
Geometri Laureati (CNGeGL) e dalla Cassa Italiana Previdenza e Assistenza Geometri (Cipag), in collaborazione con
Geoweb Spa, Kone, Bper Banca, Vittorio Martini 1866, Ente Italiano di Normazione (Uni).

"E' molto importante che i giovani aprano lo sguardo, dalla professione che voi desidererete fare, verso la società", ha
sottolineato l'ex ministro del Lavoro Cesare Damiano. "Voi studiate ­ ha continuato ­ per fare un mestiere, farete fatica a
differenza della mia generazione a entrare nel mondo del lavoro, purtroppo il futuro è più ostile del passato. Dovrete
combattere molto ma fatelo sempre a viso aperto, a testa alta, perché il lavoro, che si diventi imprenditore o dipendente, è
dignità".

L’iniziativa ha coinvolto 45 Istituti Tecnici per Geometri di tutta Italia e relativi Collegi Provinciali dei Geometri. Sono 29 i
progetti sviluppati in tre diverse categorie: spazi urbani, edifici pubblici e scolastici e strutture per il tempo libero. Gli
studenti hanno realizzato un progetto di abbattimento delle barriere architettoniche in un’area da loro individuata.

Sul tema dell'accessibilità grande è ancora il lavoro da fare perché in Italia, ha rimarcato Giuseppe Trieste, presidente di
Fiaba Onlus, "siamo messi male perché è sbagliata la cultura. Dagli anni '80 si sono divise le persone con disabilità dal
resto della comunità, di conseguenza si pensa ancora oggi che abbattere le barriere architettoniche uguale le persone
con disabilità uguale le persone in carrozzina mentre il problema dell'accessibilità è un problema dell'intera popolazione:
abbiamo anziani, abbiamo donne in stato di gravidanza, abbiamo tanti bambini piccoli che viaggiano su un passeggino.
L'accessibilità è un problema della comunità intera".

"Bper Banca partecipa sempre attivamente a progetti che contribuiscono alla formazione dei giovani professionisti ­ ha
detto Angelo Fracassi, vicario della Direzione Territoriale Lazio del Gruppo ­ che rappresentano la spina dorsale della
società di domani. Il tema del miglioramento dell’accessibilità degli spazi urbani per tutti i cittadini è inoltre
un’espressione concreta di civiltà e cultura del sociale che accresce ancor di più il valore di questa iniziativa".

I lavori presentati dovevano rispettare la normativa vigente in materia di accessibilità e seguire la UNI/PdR 24:2016
'Abbattimento barriere architettoniche ­ Linee guida per la riprogettazione del costruito in ottica universal design'. Gli esiti
progettuali saranno messi a disposizione delle varie amministrazioni locali per migliorare la fruibilità del territorio.

Alla cerimonia gli studenti di 16 Istituti Tecnici Cat da Correggio, Cuneo, Erba, Fermo, Leno, Lodi, Novafeltria, Rovereto,
San Donato Milanese, Santa Maria Capua Vetere, Udine, Vercelli, Volterra.

Assegnato anche il premio speciale Kone all’Istituto d’Istruzione Superiore 'Piero della Francesca' di San Donato
Milanese per il progetto di abbattimento barriere della Chiesa di Santa Maria Ausiliatrice. "E' il secondo che noi
partecipiamo a questo concorso e premiamo un istituto che a nostro parere si avvicina più di altri al concetto che noi
abbiamo di universal design ovviamente declinato al business. Abbiamo intravisto nei progetti un percorso di
avvicinamento a un concetto di accessibilità legato al mondo dell'impresa in generale", ha sottolineato l’Accessibility
Segment manager di Kone Giorgio Fermanelli

Per la sezione Lavori in conCorso, dedicata ai progetti presentati nelle passate edizioni e in fase di realizzazione, viene
premiato l’Istituto d’istruzione Superiore 'Alessandro Volta' di Pavia con il progetto 'Ticino? No more barriers' riguardante
l’abbattimento delle barriere architettoniche del waterfront e delle sponde del fiume.

Istituti Cat premiati. Edifici pubblici e scolastici: Iis 'C. Cavour' di Vercelli; Ites 'A. Bassi' di Lodi.

Spazi urbani: Iis 'Bianchi­Virginio' di Cuneo; Its 'L. Einaudi' di Correggio; Itet 'Carducci­Galilei' di Fermo; Isiss 'T. Guerra' di
Novafeltria; Itet 'Felice e Gregorio Fontana' di Rovereto.

Strutture per il tempo libero: Itcg 'F. Niccolini' di Volterra; Isis 'Romagnosi' di Erba; Its 'G.G. Marinoni' di Udine; Iis 'V.
Capirola' di Leno; Isiss 'Righi­Nervi' di Santa Maria Capua Vetere.
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HERA PRESENTA IL BILANCIO DI SOSTENIBILITÀ
Roma, 5 giu. ­ (AdnKronos) ­ Impronta di carbonio ridotta, alto livello di efficienza energetica raggiunto e uso dell’energia
rinnovabile per i servizi diffusa a tutto il territorio. Sono questi in sintesi i risultati che il gruppo Hera presenta nel bilancio
di sostenibilità, con quasi 2 miliardi di euro distribuiti dalla multiutility nel solo 2017 a stakeholder e fornitori del territorio.
In particolare, nel proprio bilancio di sostenibilità la multiutility rendiconta il valore condiviso, cioè la quota di margine
operativo lordo derivante da attività che generano margini operativi per l’azienda e rispondono anche a 10 dei 17 obiettivi
di sostenibilità indicati nell’Agenda Globale.

Tale quota, in aumento del 10% rispetto al 2016, si è attestata nel 2017 a 329 milioni di euro (1/3 del Mol complessivo) e
l’obiettivo è portarla al 40% del Mol per il 2021, contribuendo così sempre di più ai bisogni del territorio servito e alle sfide
per il cambiamento. Ingenti, peraltro, gli investimenti già stanziati, che nel solo 2017 hanno contribuito allo sviluppo del
valore condiviso per 200 milioni di euro, dunque in misura pari al 41% del totale.

Fra gli interventi principali si segnala la realizzazione a Sant’Agata Bolognese di un importante impianto per la produzione
di biometano dalla frazione organica dei rifiuti. A questo si aggiungono lo sviluppo del riciclo dei rifiuti attraverso le società
Aliplast e Waste Recycling, altrettanto fondamentali in una logica di compiuta attuazione dell’economia circolare.
Completano il quadro il potenziamento del servizio di depurazione delle acque reflue, la digitalizzazione dei servizi in ottica
utility 4.0 e, infine, gli investimenti in innovazione per rendere le reti sempre più smart.

Sul versante dell’efficienza energetica, il Gruppo ha dato seguito al suo impegno e al 2017, grazie agli interventi realizzati,
ha ridotto i propri consumi del 3,6% rispetto al 2013, superando l’obiettivo prefissato, risparmiando circa 8.300 tonnellate
equivalenti di petrolio e avvicinandosi al traguardo del 5% fissato al 2020. Complessivamente, Hera è inoltre riuscita a
ridurre del 16% rispetto al 2015 l’impronta di carbonio derivante dalla propria produzione di energia.

Già dal 2017, peraltro, Hera alimenta tutte le proprie attività emiliano­romagnole utilizzando solo energia elettrica
proveniente da fonti rinnovabili, uno standard che da quest’anno si è esteso all’intero perimetro del Gruppo. Nell’ambito
dell’uso efficiente delle risorse, le attività rendicontate da Hera riguardano principalmente l’economia circolare e la
gestione sostenibile della risorsa idrica. Sul fronte dell’economia circolare i risultati raggiunti da Hera anticipano di
decenni gli obiettivi fissati dall’Unione Europea.

Un esempio è il ricorso alla discarica per i rifiuti urbani, che scende ancora e si attesta al 7%, contro un obiettivo europeo
del 10% al 2035 e una media italiana 2016 (ultimo dato disponibile) del 28%, ponendo il territorio servito da Hera al livello
dei Paesi europei più virtuosi. Ma non solo. Anche nel riciclo degli imballaggi, Hera ha già superato l’obiettivo del 65%
fissato per il 2025, raggiungendo il 68%. La raccolta differenziata continua a crescere e nel 2017 si attesta al 57,7%, ben
al di sopra della media nazionale.

Gli impianti di Aliplast hanno prodotto nel 2017 circa 103 mila tonnellate di plastica riciclata. Buone notizie vengono inoltre
dal rapporto Ecosistema Urbano 2017 di Legambiente: in termini di raccolta differenziata pro capite, fra i dieci capoluoghi
di provincia con oltre 100 mila abitanti che si sono dimostrati più virtuosi, infatti, ben cinque sono gestiti da Hera (Forlì,
Rimini, Ravenna, Modena e Ferrara), mentre Bologna è la seconda città italiana tra quelle con più di 300 mila abitanti.

Nella gestione sostenibile della risorsa idrica i principali investimenti sono stati rivolti al piano di salvaguardia della
balneazione di Rimini e ai lavori di adeguamento del depuratore di Servola a Trieste. Inoltre è proseguito il piano di
adeguamento del sistema depurativo: a fine 2017 il 91% degli agglomerati urbani risultano adeguati, percentuale che
tocca il 100% in Emilia­Romagna.

Anche nel 2017 il Gruppo ha svolto un ruolo positivo nello sviluppo economico e occupazionale del territorio servito,
tutelando aria e suolo e puntando su processi innovativi e digitalizzazione. La quota di prestazioni commissionate a
fornitori locali ha raggiunto il 66% del totale, per un importo di 592 milioni di euro, cresciuto del 6% rispetto all’anno
precedente. A beneficiarne è anche l’impatto occupazionale del Gruppo, che ai suoi quasi 9 mila dipendenti aggiunge le
6.500 persone dell’indotto generato proprio dalle forniture.

Considerando poi, oltre ai fornitori, anche i lavoratori, gli azionisti, i finanziatori, gli istituti bancari, la pubblica
amministrazione e le comunità locali, si ottiene una platea di stakeholder alla quale nel solo 2017 è stato
complessivamente distribuito un valore economico pari a quasi 2 miliardi di euro, in aumento del 6,5% sul 2016. È
importante inoltre evidenziare che le forniture da cooperative sociali hanno consentito l’inserimento lavorativo di oltre 800
persone svantaggiate.

Per quanto riguarda la tutela dell’aria e del suolo, tra i risultati più importanti si evidenziano la conferma delle
performance positive dei termovalorizzatori gestiti, con livelli di emissioni in atmosfera molto contenuti e mediamente
inferiori dell’86% rispetto ai limiti di legge, e un riutilizzo di suolo del 75% sul totale nelle progettazioni degli interventi su
reti e impianti.

Per quanto riguarda innovazione e digitalizzazione, invece, gli investimenti si sono concentrati in particolare su progetti in
ambito smart city (diffusione dei contatori gas elettronici, monitoraggio della qualità ambientale, videosorveglianza, servizi
informativi e di mobilità) e sviluppo dei canali digitali di relazione con i clienti, con il lancio della nuova app My Hera e un
incremento dei clienti iscritti ai servizi on line, che sono saliti al 19%.
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ECO PACKAGING E 'NO POSATE', IL FOOD DELIVERY
DICE ADDIO ALLA PLASTICA
Roma, 5 giu. ­ (AdnKronos) ­ Eco packaging e l'app con l'opzione 'no posate'. Ecco come Deliveroo, la piattaforma inglese
dell’online food delivery, intende ridurre l’impiego della plastica nelle consegne a domicilio e negli uffici. Deliveroo
collaborerà con oltre 35 mila ristoranti partner nei 12 Paesi in cui opera per massimizzare l’utilizzo di materiali
ecosostenibili e punta, nel lungo periodo, ad azzerare l’uso della plastica nel packaging del cibo.

E' così che Deliveroo metterà a disposizione dei ristoranti nuovi prodotti per il packaging ecosostenibile dei piatti destinati
alle consegne a domicilio. I prodotti saranno tutti riciclabili o completamente biodegradabili, a prezzi competitivi rispetto a
quelli delle linee tradizionali e, inoltre, grazie all’aggiornamento della App, Deliveroo diventerà la prima azienda del settore
a introdurre la nuova opzione “No posate”.

Entro la fine dell'anno, Deliveroo introdurrà anche in Italia una nuova tipologia di packaging ecosostenibile ideale per il
food delivery e in grado di preservare la qualità dei piatti, contribuendo al contempo alla riduzione della plastica
nell’ambiente. L’opzione “No posate” è già attiva da febbraio nel Regno Unito e ha dato ottimi risultati: il 91% dei pasti
consegnati oggi sono senza posate incluse.

Nel Regno Unito è attivo uno store dedicato ai ristoranti partner di Deliveroo che offre oltre 50 prodotti ecosostenibili per il
packaging del cibo destinato alle consegne. Deliveroo per incentivare la nuova iniziativa ambientale, in occasione del
lancio globale, regalerà ai ristoranti partner nel mondo oltre 1 milione di cannucce di carta (100mila delle quali in Italia)
per sensibilizzare ristoratori e consumatori sui danni provocati dall’eccessivo e spesso futile utilizzo della plastica.

La settimana scorsa l’Unione europea ha annunciato misure per ridurre l’uso della plastica monouso. Deliveroo sta
aiutando i ristoranti ad adeguarsi alle nuove norme in arrivo da Bruxelles, incluso il divieto per alcuni prodotti in plastica,
incluse le cannucce. Purtroppo, in alcuni casi (ad esempio nel trasporto di liquidi caldi) non esistono ad oggi alternative
alla plastica. Tuttavia Deliveroo s’impegna a diventare azienda leader nell’utilizzo di prodotti per il packaging
ecosostenibile perfetti per la consegna di cibo.
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PIÙ DI 3 ITALIANI SU 4 HA DETTO ADDIO AGLI SHOPPER
DI PLASTICA
Roma, 5 giu. ­ (AdnKronos) ­ Più di tre italiani su quattro (76%) hanno ridotto l’impiego di sacchetti di plastica. E’ quanto
emerge da una analisi della Coldiretti divulgata in occasione della giornata mondiale dell’ambiente dedicata al problema
della plastica, sulla base dei dati Eurobarometro. Si tratta, sottolinea la Coldiretti, di un comportamento virtuoso diffuso in
realtà in tutta l’Unione Europea dove la percentuale media sale all’80%. In Italia il 27% dei cittadini ha anche evitato di
acquistare oggetti di plastica monouso come piatti, bicchieri o posate mentre ben il 68% ritiene addirittura che sarebbe
opportuno pagare un sovraprezzo per questi prodotti.

In questo contesto, sottolinea la Coldiretti, è condivisibile la proposta del ministro dell’Ambiente sull’utilizzo della leva
fiscale per diminuire il costo dei prodotti 'senza plastica' e degli imballaggi più leggeri con l'obiettivo di rendere più
conveniente comprare e usare prodotti sostenibili. Una direzione che la Coldiretti definisce coerente con le misure
presentate dalla Commissione europea, nel quadro della strategia Ue per ridurre i rifiuti plastici, che prevedono che entro
il 2025 gli Stati membri dovranno raccogliere il 90% delle bottiglie di plastica monouso per bevande, per esempio con
sistemi di cauzione­deposito, insieme al divieto di vendita di stoviglie, cannucce, agitatori per bevande, bastoncini di
cotone per le orecchie e bastoncini per palloncini in plastica.

Un tema che, sottolinea Coldiretti, riguarda non solo il rispetto dell’ambiente, ma anche la stessa salute degli animali, da
quelli marini fino a quelli da fattoria. I rifiuti di plastica, spiega la Coldiretti, sono, infatti, i più diffusi anche nelle campagne,
spesso a causa dell’inciviltà di chi abbandona le stoviglie utilizzate per i picnic.

Mucche, pecore o cavalli degli allevamenti rischiano così di restare soffocati dai residui come sacchetti o piatti, ma si
registrano episodi in cui animali sono morti addirittura a causa di prodotti “di moda” come i resti delle lanterne cinesi che
sempre più frequentemente vengono fatte volare in cielo.

Accanto ai comportamenti scorretti dei cittadini, la Coldiretti segnala anche i casi in cui le campagne vengono utilizzate
addirittura per lo smaltimento illecito di rifiuti abbandonati senza curarsi dei gravissimi danni che ciò comporta all’intero
settore agricolo.
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CONVEGNO HERA SULLO SVILUPPO SOSTENIBILE
Bologna
Bologna, 4 giu. ­ (AdnKronos) ­ In occasione della Settimana europea per lo sviluppo sostenibile, Hera rilancia con un
convegno, "Ecosistema e la sua unitarietà: una sfida per un futuro sostenibile", il dibattito sulle riforme future, mostrando i
risultati emersi dal bilancio di sostenibilità, con quasi 2 miliardi di euro distribuiti nel solo 2017 a stakeholder e fornitori
del territorio. Hera è il primo operatore in Italia nel settore ambientale per i rifiuti trattati, terzo per il gas, secondo operatore
nella gestione dell'illuminazione pubblica e secondo operatore nel ciclo idrico per acqua erogata. Serve 349 comuni per
un totale di oltre 4,4 milioni di cittadini.

"Le riflessioni proposte nel convegno di oggi ­ ha commentato Tomaso Tommasi di Vignano, presidente esecutivo del
Gruppo Hera ­ ci dicono che i temi della sostenibilità stanno diventando un patrimonio del mondo economico e
finanziario, e questo dà ragione ad Hera che con largo anticipo ci ha scommesso, contribuendo a dare a questi temi
concretezza che nel corso degli anni ha saputo essere di esempio agli altri. Parlando di ecosistema ­ ha proseguito
Tommasi ­ Vogliamo ribadire la necessità di fare squadra con il territorio e i suoi attori, coniugando fattori ambientali,
economici e sociali".

Presente al convegno anche uno dei massimi esperti mondiali di sviluppo sostenibile, Jeffrey Sachs, professore di
economia della Columbia University, che ha avuto un ruolo importante nell'elaborazione degli obiettivi di Sustainable
Developements dell' agenzia Onu al 2030.

Al convegno sull'ecosistema organizzato a Bologna da Hera è intervenuto l'Ad del Gruppo, Stefano Venier: "Gli attuali
cambiamenti climatici ­ ha detto ­ ci consegnano una sfida non più rimandabile, che interroga le multiutility e la loro
capacità di operare trasversalmente per favorire e innescare processi virtuosi. La necessità di cambiamenti radicali deve
coniugare una transizione progressiva che non pregiudichi il benessere sociale. Per Hera questo significa non solo
lavorare per le comunità ma coinvolgerle attivamente sia come singoli cittadini che come pubbliche amministrazioni.
Hera vuole continuare a consolidare l'economia circolare dando seguito a un impegno iniziato anni fa che ci ha
permesso di entrare in diversi network internazionali come il programma CC100 della fondazione Ellen MacArthr".

A margine del convegno è intervenuto anche il presidente della Regione Emilia­Romagna Stefano Bonaccini che ha
elogiato il ciclo dei rifiuti della Regione con i parametri imposti dall'Europa già ampiamenti raggiunti. "Il futuro della Emilia
Romagna sono manifattura, turismo e cultura come pilastri di una nuova crescita sostenibile. Siamo la prima regione ad
aver fatto un legge sull'economia circolare che porterà entro il 2020 ad avere più del 70% di raccolta differenziata, calo del
20% pro­capite di produzione di rifiuti e cambierà la tariffazione, ovvero si pagherà la vera produzione di rifiuti d non più i
metti quadri dell'abitazione o per membri del nucleo familiare. Puntiamo a chiudere tutte le discariche (a parte quelle per i
rifiuti speciali) e a spegnere qualche termovalorizzatore, anche se va detto che inizio a stancarmi di regioni che non fanno
il loro dovere sul ciclo dei rifiuti, che per qualche voto non costruiscono impianti, poi però chiedono all' Emilia Romagna
aiuto quando si trovano in difficoltà, come Roma qualche mese fa".

Alcuni numeri del lavoro di Hera sul territorio, emersi dal convegno. Hera ha già superato gli obiettivi europei del 2030
nell'ambito dell'uso efficiente delle risorse. Il ricorso alla discarica dei rifiuti urbani scende al 7% contro un obiettivo
europeo al 10% al 2035, mentre la media italiana è al 28%.

Non solo, nel riciclo degli imballaggi Hera ha già superato il 65% di obiettivo arrivando al 68%. La raccolta differenziata
continua a crescere. Oggi i comuni serviti da Hera superano il 57%, ben al di sopra della media nazionale. Nel rapporto
2017 di Legambiente in termini di raccolta differenziata tra i comuni con più di 100mila abitanti più virtuosi, ben 5 sono
gestiti da Hera (Forlì, Rimini, Ravenna Modena e Ferrara).
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CIB VOLA A BRUXELLES PER 'ECOFUTURO'
V edizione
Roma, 4 giu. ­ (AdnKronos) ­ Il Consorzio italiano biogas (Cib) vola a Bruxelles per presentare, il 6 giugno, la quinta
edizione di Ecofuturo, il festival delle eco­tecnologie dal 18 al 22 luglio al Fenice Green Energy Park di Padova. L’edizione
2018, dal titolo “Ciodue: come rimetterla in equilibrio tra cielo e terra”, affronterà il tema del riequilibrio dell’anidride
carbonica, illustrando strumenti innovativi per favorirne cattura e stoccaggio. In questo processo l’agricoltura gioca un
ruolo fondamentale.

Il Cib interverrà presentando l’importanza delle doppie colture per un’agricoltura fatta bene secondo il modello
'Biogasdoneright' con un focus sulla canapa, come coltura di integrazione interessante e innovativa per costruire nuovi
modelli organizzativi e produttivi per la bioeconomia. Al Parlamento Europeo su questo tema interverrà Massimo Borrelli,
agricoltore socio Cib e delegato per la sezione Bioeconomia nazionale di Confagricoltura.

“L’attivazione di nuove filiere produttive – dichiara Pero Gattoni, Presidente Cib ­ è una delle importanti ricadute della
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INAIL, CONCLUSO 'CLICK DAY' PER INCENTIVI DEL
BANDO ISI 2017
Roma, 14 giu. (Labitalia) ­ Alle ore 16,30 di oggi, giovedì 14 giugno, è terminato regolarmente il 'click day' per l’invio delle
domande di accesso ai quasi 250 milioni di euro di incentivi a fondo perduto del bando Isi 2017, ottava edizione
dell’iniziativa attraverso la quale l’Inail, a partire dal 2010, ha stanziato complessivamente circa 1,8 miliardi di euro per
sostenere la realizzazione di interventi di miglioramento dei livelli di salute e sicurezza nei luoghi di lavoro. Lo comunica
l'Inail in una nota.

Nei trenta minuti di apertura dello sportello telematico, sono stati oltre 16mila gli utenti che hanno inserito online il codice
identificativo associato al proprio progetto al termine della prima fase della procedura prevista dal bando. Gli incentivi
saranno assegnati fino a esaurimento, secondo l’ordine cronologico di arrivo delle domande. Gli elenchi di tutte le
domande inoltrate oggi, con evidenza di quelle collocate in posizione utile per essere ammesse al contributo, saranno
pubblicati sul sito dell’Istituto entro 14 giorni.

I fondi del bando Isi 2017 messi a disposizione delle imprese, anche individuali, iscritte alla Camera di commercio,
industria, artigianato e agricoltura sono suddivisi in cinque assi di finanziamento, differenziati in base ai destinatari e alla
tipologia dei progetti presentati: 100 milioni di euro sono destinati a progetti di investimento e per l’adozione di modelli
organizzativi e di responsabilità sociale (Asse 1), 44.406.358 milioni a progetti per la riduzione del rischio da
movimentazione manuale dei carichi (Asse 2, aperto quest’anno anche agli enti del terzo settore). E, ancora, 60 milioni a
progetti di bonifica da materiali contenenti amianto (Asse 3), 10 milioni a progetti per micro e piccole imprese operanti nei
settori del legno e della ceramica (Asse 4), e 35 milioni, di cui cinque riservati ai giovani agricoltori, a progetti per micro e
piccole imprese del settore agricolo (Asse 5). I contributi sono erogati in conto capitale e variano in base all’asse di
finanziamento secondo i parametri specificati nel bando, che indica anche gli importi minimi e massimi finanziabili.

IL COLOMBIANO CAMPOS VINCE 4A EDIZIONE 'BARISTA
& FARMER'
Roma, 14 giu. (Labitalia) ­ È Diego Campos, talento colombiano di 28 anni, già campione nazionale del Colombia
National Competition nel 2014 e nel 2016, il vincitore della quarta edizione di 'Barista & Farmer', l’unico talent show
dedicato alla cultura del caffè, ideato da Francesco Sanapo, pluripremiato campione baristi, in collaborazione con Italian
Exhibition Group e Sigep, svoltosi proprio in Colombia. “È stata la miglior esperienza della mia vita. Credo che la mia
vittoria rappresenti un miglior futuro per il mio Paese e condizioni migliori per i contadini, ed è questo che voglio per le
future generazioni. Caffè, ospitalità e belle persone: questa è la Colombia“, ha detto Campos.

I risultati finali della tante prove di questa quarta edizione di 'Barista & Farmer' sono i seguenti: il team Six Monkeys,
capitanato dal campione mondiale Wbc 2011 Alejandro Mendez, si è aggiudicato la picking competition, la gara per la
raccolta di ciliegie di caffè; il team Yukka Yukka, guidato dal coffee lover romagnolo Nino Conti, ha vinto la Urnex
competition, che consisteva nell'abbinare ad ogni macchina di caffè il giusto prodotto di pulizia; la squadra vincitrice del
talent è stata Yukka Yukka, composta dal combiano Diego Campos, dalla russa Vicktoriya Rovenskaya, dall'islandese
Vala Stefansdottir, dal brasiliano Daniel Munari e dal croato Matija Matijasko.

La prova di ballo Sanjuanero è stata vinta dalla coppia composta dall'australiano Glenn Bailey e dalla russa Vicktoria
Roveskaya. La prova di raccolta è stata vinta dal colombiano Diego Campos, che è stato insignito di uno speciale premio
consegnatogli da Michele Cannone, Head of Food Service Marketing di Lavazza.

Francesco Sanapo, che ha guidato il gruppo in ogni passo, incoraggiandolo a dare sempre il meglio, ha affermato: “Il
bilancio è positivissimo perché penso che abbiamo aumentato il livello e la qualità in ogni singolo punto, dalla
competizione all’organizzazione del talent. Siamo già qui a interrogarci su come sarà la prossima edizione, come
migliorarla ulteriormente. Non mi aspettavo che vincesse Diego, è stata la prima volta, in quattro edizioni dello show, in
cui il vincitore proviene dal paese ospitante".

"È stata un'annata speciale, lo si è visto anche nel momento della premiazione dove tutti hanno esultato per lui. Credo
che abbia vinto perché si è sempre dimostrato volenteroso, ha sempre dato l'esempio: un ragazzo di una dolcezza infinita
che è emerso come leader e figura carismatica del gruppo. E poi ha raccolto tanto caffè, ha sempre fatto benissimo nelle
sfide di picking. Per la prossima edizione del talent, abbiamo già ricevuto le candidature di svariati paesi, come Ecuador,
Costa Rica, El Salvador, Santo Domingo e la Cina. Spero che se ne aggiungeranno altri, farò le mie valutazioni assieme a
Italian Exhibition Group, Lavazza, al gruppo Cimbali e a tutti gli altri partner di questa bella iniziativa”, ha concluso
Francesco Sanapo.

“Il talent show caffeicolo realizzato nelle terre caffeicole di Huila ­ ha commentato Juan Sebastian Gutierrez Botero, capo
dell'Ufficio di Produttività e Competitività di Huila ­ ha prodotto un vincitore colombiano per questa quarta edizione, Diego
Campos. Con una coda finale in grado di esaltare la cultura di Huila, la quarta edizione di 'Barista & Farmer' si è conclusa
in queste terre, dove 10 partecipanti da paesi diversi hanno vissuto la realtà contadina di questa regione. I dieci
partecipanti hanno conosciuto tutti gli aspetti della cultura caffeicola di quest'area, hanno visitato il parco archeologico di
San Agustin, dipinto un Chiva e ballato il San Juanero Huilense. Questo, per diventare ambasciatori del dipartimento di
Huila in tutti i loro paesi di provenienza. Inoltre, i rapporti nati da questo evento, tra produttori e compratori internazionali ci
permettono di portare avanti un tema a noi molto caro, la riduzione degli intermediari e l'opportunità di gestire la nostra
agenda economica. I coltivatori di caffè hanno sviluppato accordi e alleanza che aumenteranno l'economia del caffè".

Luisa Fernanda Gallom, consigliera per le relazioni internazionali del Sena, ha aggiunto: “'Barista & Farmer' è stata
un’esperienza unica, che ha arricchito i produttori delle fattorie associate al Sena, specialmente considerando che più di
30 tra farmer e professori provenienti da tutta la Colombia hanno ricevuto una certificazione sulle 'best practices' per la
produzione caffeicola. Esperti di caffè e i migliori baristi hanno condiviso le proprie conoscenze coi professori e gli
apprendisti del Sena: 'Barista & Farmer' ha creato una connessione tra la cultura caffeicola colombiana e i baristi di tutto il
mondo. Come soggetto istituzionale del governo colombiano siamo felici di aver ospitato questo grande evento e
speriamo possa essere l'inizio di maggiori opportunità per promuovere il caffè colombiano e le persone incredibili che
sono dietro al nostro prodotto nazionale".

“L’edizione 2018 di 'Barista&Farmer' è stata particolarmente significativa ­ ha sottolineato Patrizia Cecchi, Exhibitions Italy
­ Executive Director di Italian Exhibition Group ­ perché ha esaltato quelle che, dal nostro osservatorio di organizzatori
fieristici, sono le direttrici lungo le quali può svilupparsi il business del caffè. Ovvero, una sempre più marcata cultura
caffeicola degli operatori, che spazi a 360 gradi dalla raccolta alla distribuzione, la necessità di una profonda formazione
professionale e una maggiore propensione all’internazionalità. Su questi tre cardini si muove anche l’organizzazione di
Sigep, manifestazione fieristica sempre più attenta al mondo del caffè, che terrà la sua 40ma edizione a Rimini nel
gennaio prossimo. I professionisti che hanno partecipato al talent in Colombia hanno dimostrato la validità del format,
perfetto per promuovere la conoscenza dello speciality coffee e del caffè di qualità, e le candidature già ricevute per la
prossima edizione stanno a testimoniarlo”.

“Lavazza ha sostenuto 'Barista & Farmer' ­ ha dichiarato Michele Cannone, Head of Food Service Marketing di Lavazza ­ in
un Paese fondamentale per il mercato del caffè. In Colombia siamo attivi con il progetto globale ¡Tierra! che ha coinvolto,
attraverso la Fondazione Giuseppe e Pericle Lavazza Onlus, le comunità del municipio di Mesetas nel dipartimento di
Meta, dove per lungo tempo la coltivazione del caffè non è stata praticata. Dal 2013 le famiglie di agricoltori ricevono dal
governo terreni con l’obiettivo di far rifiorire le piantagioni. Il progetto della Fondazione Lavazza sviluppato in
collaborazione con la Ong Rainforest Alliance ha aiutato oltre cento famiglie di agricoltori colombiani a ripristinare le
piantagioni di caffè, creando condizioni di lavoro sostenibili, migliorando la qualità del caffè e la produttività delle
piantagioni attraverso standard di coltivazione sostenibile".

PIÙ SERENI E PRODUTTIVI CON IL CANE IN UFFICIO
Milano, 14 giu. (Labitalia) ­ Molti hanno la foto sullo screen saver o sul telefonino, ma vorrebbero averlo più vicino: l'amico
a 4 zampe non si dimentica quando siamo al lavoro e ora un sondaggio condotto da Petpassion, la community italiana
dei pet lovers powered by Purina, dimostra che con Fido o Charlie in ufficio l'atmosfera è più serena e rilassata, la
produttività migliora e la felicità è contagiosa. L'inchiesta è stata fatta in occasione della Giornata mondiale del cane in
ufficio, che si celebra il 22 giugno.

Con grande entusiasmo e spirito di partecipazione, i proprietari di cani si sono fatti portavoce dei grandi benefici derivanti
dalla presenza dei pet in ufficio tra scrivanie e sale riunioni. Il 34,5% di loro ha infatti dichiarato di andare in ufficio in
compagnia dell’amico a quattro zampe, e di questi il 26% lo fa spesso. Il 70% di chi invece non porta il pet nei luoghi di
lavoro, si dichiara favorevole a questo tipo di iniziative.

Per quella fortunata percentuale (34,5%) di pet lovers che inizia la giornata lavorativa insieme all’amato amico a quattro
zampe, i benefici sono evidenti: più del 50% di questi dichiara di lavorare e stare meglio, in un clima più sereno. Il resto
degli intervistati sottolinea anche una maggiore serenità dei pets che non rimangono in casa soli (16,6%) e godono della
compagnia del loro proprietario (31%).

E quel 65,5% di pet lovers che invece non porta il cane in ufficio? Di questi è il 41,5% a confermare che gli uffici nei quali
operano rappresentano un reale impedimento. Purina offre le proprie competenze e la propria esperienza a quelle realtà
lavorative che non percepiscono ancora i vantaggi derivanti da questo tipo di benefit aziendale.

Purina ­ che dal 2014 consente alle proprie persone di poter lavorare tutti i giorni in compagnia del proprio amico a
quattro zampe ­ crede fortemente che la presenza dei cani in ufficio possa aumentare la produttività e migliorare la
relazione tra colleghi ed è per questo che lo scorso anno ha annunciato la nascita della Pets at Work Alliance.

"Siamo convinti ­ha commentato Marco Travaglia, direttore generale di Purina Sud Europa­ che quando i pet e le persone
che li amano stanno insieme, la vita si arricchisca. Per questo mettiamo la nostra esperienza e la nostra consulenza
gratuita a disposizione delle aziende che vogliono diventare pet friendly e ricevere consigli e suggerimenti utili per avviarle
con successo. Su questi presupposti è nata la 'Pets at Work Alliance', iniziativa che mira a crescere e coinvolgere sempre
più aziende in tutta Europa, con l’obiettivo di portare benefici ai dipendenti, alle aziende, e agli animali".

FISCO: ANCOT, COINVOLTI IN ATTUAZIONE FATTURA
ELETTRONICA
Roma, 14 giu. (Labitalia) ­ I tributaristi sono pienamente coinvolti nel percorso di attuazione della disciplina della fattura
elettronica. L’Agenzia delle Entrate, infatti, con il provvedimento del 13 giugno 2018, ha indicato le regole da seguire per il
conferimento delle deleghe per l’utilizzo dei servizi connessi all’e­fattura. E' quanto si legge in una nota dell'Ancot,
Associazione nazionale consulenti tributari.

"Gli iscritti alla nostra associazione ­ha detto Arvedo Marinelli, presidente dell'Ancot­Associazione nazionale consulenti
tributari­ giudicano positivamente le regole di attuazione decise dall'Agenzia delle Entrate in merito alla fatturazione
elettronica introdotta, lo ricordiamo, con la legge di bilancio 2018 che, a partire dal 1° gennaio 2019, renderà obbligatoria
la fatturazione elettronica tra privati, cioè l’obbligo di emissione e ricezione delle fatture elettroniche riferite alle operazioni
di cessioni di beni e prestazioni di servizi effettuate tra soggetti residenti, stabiliti o identificati in Italia (articolo 1, comma
909, legge 205/2017)".

L'Ancot Service attraverso la piattaforma Lisa permette ai propri iscritti e ai loro clienti o assistiti di ottemperare nel
migliore dei modi alla procedura di compilazione e trasmissione delle fatture elettroniche. "La realizzazione della
piattaforma Lisa ­ha spiegato Celestino Bottoni, presidente di Ancot Service­ è stata resa possibile grazie anche alle
indicazioni emerse dal prezioso e costante confronto che abbiamo avuto con l'Agenzia delle Entrate partecipando
attivamente ai tavoli di lavoro appositamente istituiti. Siamo perfettamente consapevoli dell'importante fase di evoluzione
della figura del tributarista protagonista del rapporto con le istituzioni finanziarie basato sempre di più sulla
digitalizzazione. In tale contesto ­ha concluso­ giudichiamo positivamente il provvedimento emanato dall'Agenzia delle
Entrate che disciplina le modalità attraverso cui i contribuenti interessati possono delegare altri soggetti all’utilizzo dei
servizi connessi all’e­fattura".

FEDERTURISMO: +10% ITALIANI IN PARTENZA
QUEST'ESTATE, AUMENTANO SPESA E GIORNI
Roma, 14 giu. (Labitalia) ­ Si avvicinano le ferie e cresce la voglia di vacanza da parte degli italiani, che quest’estate
saranno un bel 10% in più a partire rispetto all’anno scorso. Non solo: cresce anche la propensione alla spesa, che si
aggirerà mediamente sui 1.500 euro. E per i più fortunati aumenterà anche la durata del viaggio dai 10 ai 14 giorni. Sono
positive le previsioni di Federturismo Confindustria per questa stagione estiva.

"Il 68% dei vacanzieri ­ spiega a Labitalia Gianfranco Battisti, presidente di Federturismo ­ sceglierà il mare: quello di
Emilia­Romagna, Puglia e Sardegna, ma anche l’Isola d’Elba per chi rimarrà in Italia. Spagna e Grecia con le loro isole
saranno, invece, le località di mare preferite all'estero".

"Sempre più persone si orienteranno, inoltre, verso la vacanza natura per staccare dalla routine e per potersi rigenerare
più velocemente alla scoperta di paesaggi mozzafiato, con una particolare attenzione al turismo responsabile", aggiunge.

Ma come prenotano le vacanza gli italiani? "Nonostante nell’era di Internet il viaggiatore punti molto sul fai da te ­
sottolinea Battisti ­ e la consultazione del web sia diventata un’abitudine consolidata per gli italiani di qualunque fascia di
età, il turismo organizzato gode comunque di buona salute con incrementi a due cifre. Il 40% dei nostri connazionali
preferisce affidarsi alle agenzie di viaggi per l'ottimo rapporto qualità­prezzo, ma anche per l’originalità delle proposte e
per la fiducia che si instaura con l’operatore".

Quanto al periodo prescelto, dice il presidente di Federturismo, "contrariamente al trend degli ultimi anni, assistiamo a
una ripresa delle partenze in agosto, anche se da sempre ritenuto il periodo più costoso, ma gli italiani sembrano non
badare a spese".

"Secondo quanto emerge dalle ultime indagini, pur di non rinunciare al viaggio estivo, sono sempre più disposti a pagare
la vacanza a rate. Lo dimostra il 30% degli under 30 che nel 2017 si sono rivolti alle banche per chiedere un prestito per
godersi la meritata villeggiatura", conclude.

CONSUMI: SMART E GREEN, DISTRIBUTORE
AUTOMATICO ORA LEGGE ANCHE BISOGNI UTENTE
Milano, 13 giu. (Labitalia) ­ Dimmi come ti senti e ti consiglio la bevanda più adatta al tuo stato d’animo. Il suggerimento
non arriva da un cameriere zelante, ma da uno dei distributori automatici intelligenti in mostra negli spazi di
fieramilanocity a Venditalia, la più importante manifestazione internazionale dedicata al vending, promossa da Confida ­
Associazione italiana distribuzione automatica. Tra le novità in esposizione, anche la vending machine che dispensa
ghiaccio, le capsule di caffè compostabili al 100%, i bicchieri a minore impatto ambientale in termini di emissioni di CO2
e la stazione dei bus 4.0 per la ricarica dei veicoli elettrici che integra i servizi del vending.

Come spiega il presidente di Confida, Massimo Trapletti, “anche il vending si dirige verso un futuro senza moneta".
"Sebbene il nostro Paese si dimostri restio ad abbandonare il contante, le aziende italiane che sono leader mondiali
nella produzione di vending machine ­ sottolinea ­ stanno scommettendo con decisione sullo sviluppo del mobile
payment e del contactless. In particolare, saranno le app ad accelerare il processo di adeguamento offrendo vantaggi per
ogni tipo di utente”. Ecco, quindi, le novità in esposizione.

­La macchina che segue i tuoi sentimenti. Se ti sei svegliato con la testa tra le nuvole l’ideale è un cappuccino alla
vaniglia, ma se oggi ti senti un 'lupo solitario' è bene che tu ti conceda un caffè premium. Parola di distributore automatico
smart. Sta attirando la curiosità di tanti visitatori di Venditalia la nuova macchina che, attraverso un’interfaccia facile e
intuitiva, ‘legge’ i bisogni dell’utente e suggerisce come comporre la bevanda perfetta per ogni momento.

­Servizi automatici e personalizzati. L’erogazione di prodotti ‘su misura’ è una delle peculiarità delle smart vending
machine di nuova generazione: il consumatore ha, ad esempio, l’opportunità di declinare il suo caffè in centinaia di
versioni diverse potendo scegliere fra ingredienti, topping, formati dei contenitori etc. Ma oggi è possibile anche
personalizzare la temperatura e la quantità di ‘bollicine’ dell’acqua al dispenser di casa e ordinare in anticipo via app il
proprio piatto preferito alla mensa aziendale per ritirarlo direttamente allo sportello della mensa automatica.

­Vending machine sempre più ‘verdi’. Il settore del vending dice ‘basta’ agli sprechi. Tra le innovazioni presentate a
Venditalia anche le capsule di caffè totalmente compostabili e i bicchierini realizzati con policarbonato fino al 40%,
materiale che aumenta sensibilmente il livello di biodegradabilità dei contenitori in plastica.

­Ricarica elettrica... col caffè. L’urban vending entra nella smart city: a Venditalia è stato lanciato un nuovo modello di
stazione che consente di ricaricare i veicoli elettrici e di usufruire di servizi gratuiti di connettività all’interno di una struttura
energeticamente autonoma (grazie alle coperture per la produzione di energia solare) e sorvegliata da webcam. Il tutto,
con il valore aggiunto dei distributori automatici ad offrire spuntini e relax.

­Distributori e pagamenti innovativi. Le smart vending machine sono dotate di sistemi di pagamento innovativi: l’84% del
parco macchine consente di pagare in modalità cashless (con chiavetta), il 3% con carta di credito e il 2% con app.

NAUTICA: DEMARIA, LEASING IN CRESCITA +23% IN
PRIMI 5 MESI 2018
Genova, 13 giu. (Labitalia) ­ "L'anno scorso nel 2017 il leasing aveva avuto un balzo del 58%, anno su anno, e abbiamo
dati positivi: un ulteriore 23% in termini numerici e un 29% in termini di fatturato nei primi 5 mesi del 2018 rispetto allo
stesso periodo del 2017". Lo ha detto Carla Demaria, presidente di Ucina­Confindustria Nautica, oggi a margine della
conventions Satec 2018 dedicata agli scenari economici per il settore nautico che si è svolta a Rapallo commentando
così la crescita del leasing nautico.

Più in generale sulla situazione dell'intero comparto Demaria ha spiegato: "Gli scenari sono positivi, positivi rispetto alla
lunga e profonda crisi che abbiamo attraversato. Da 2 anni abbiamo consolidato la strada della ripresa. Siamo aiutati da
un contesto di risultati che Ucina ha portato a casa e che rendono il mercato italiano e la bandiera italiana più
interessante".

Oltre alla ripresa del mercato interno secondo gli esperti del settore a risultare positivo è l'intero contesto generale."Mi
riferisco alla riforma del codice della nautica ­ ha ricordato la presidente di Ucina ­ che rende più attrattiva la bandiera
italiana e in questo momento grazie anche a decisioni non così illuminate da parte della Francia, come lo sono state per
noi in passato, ci sono un numero significativo di imbarcazioni che stanno arrivando dai porti francesi a quelli italiani,
specialmente della Liguria". Ora, conclude Demaria: "Dovremo mettere a punto i decreti attuativi. Sono certa che il
governo ne comprenderà il valore e la valenza e con tutti i decreti attuativi che porteremo a casa ci sarà un'ulteriore spinta
verso crescita interna".

CONSULENTI DEL LAVORO: "INDENNITÀ SOSTITUTIVA
FERIE HA CARATTERE RETRIBUTIVO"
Roma, 13 giu. (Labitalia) ­ L’indennità sostitutiva di ferie ha carattere retributivo. Lo ricorda la Fondazione studi consulenti
del lavoro, nella nota giurisprudenziale emessa oggi, in cui si sofferma sulla natura dell'indennità sostitutiva delle ferie,
oggetto di qualche incertezza inizialmente nella giurisprudenza della Suprema Corte. Dubbi poi chiariti dalla recente
ordinanza 13473 del 29.05.2018 della Corte di Cassazione (sezione Lavoro).

Inizialmente, infatti, si è ritenuto che l’indennità sostitutiva delle ferie e dei riposi settimanali non goduti avesse natura
risarcitoria (e non retributiva) e fosse, pertanto, esclusa dall’obbligo della contribuzione. In sostanza, si è considerato che
il diritto relativo derivi dall’inadempimento contrattuale del datore, il quale ha l’obbligo di far godere le ferie al lavoratore,
ponendo in rilievo il fatto che con l’indennità si voglia porre rimedio alla perdita del riposo.

Da ultimo, invece, la Corte di Cassazione, con l’ordinanza 13473, sezione Lavoro del 29 maggio 2018, ha ritenuto che
l’indennità sostitutiva di ferie abbia carattere retributivo e goda della garanzia prestata dall’articolo 2126 del Codice civile a
favore delle prestazioni effettuate con violazione di norme poste a tutela del lavoratore, con conseguente assoggettabilità
alla contribuzione previdenziale a norma dell’articolo 12 della legge n. 153 del 1969.

A SETTEMBRE APPUNTAMENTO A FIERA ROMA CON
'BLAST'
Roma, 13 giu. (Labitalia) ­ Arriva a settembre la seconda edizione di Blast 2018, cross­industry tech event internazionale
ideato e organizzato da Fiera Roma che mette a confronto i grandi player dell’industria tradizionale con startuppers,
innovatori ed esperti che stanno rivoluzionando i loro settori industriali.

'Come. Engage. Evolve your industry' è il motto di questa edizione, finalizzata a indagare, grazie alle conferenze tenute da
speaker visionari, technology leader e rappresentanti del mondo industriale, sul futuro di 4 settori industriali ben specifici
(finanza, intrattenimento, manifattura e salute), sull’open innovation e sugli scenari aperti dalle tecnologie esponenziali
che stanno cambiando il mondo.

Una innovativa startup competition, workshops, un’ampia area espositiva e networking events per 2 giorni che
permetteranno agli imprenditori di allargare le proprie conoscenze e reti di contatti, confrontarsi con professionisti
internazionali, trovare nuove opportunità di business e costruire insieme il futuro del proprio settore. In Italia ci sono più di
8.800 startup innovative registrate, di queste circa il 70% offre servizi alle imprese. Tra il 2016­2017 il 8,7% delle aziende
corporate e mid­corporate italiane ha investito in startup innovative. Gli investimenti sono andati a startup tendenzialmente
non legate al settore merceologico della azienda corporate (95%) e che si occupano di offrire servizi alle aziende (in
media il 70%) partendo da progetti di ricerca e sviluppo (fonte: 'Secondo Osservatorio Open Innovation e Corporate
Venture Capital 2017' e 'Rapporto trimestrale 2018 Trend Registro Startup Innovative').

I risultati di questi 'Blast' sono che le startup partecipate da aziende corporate tendenzialmente hanno più tempo per
sviluppare i propri servizi­prodotti, hanno maggiori ricavi e un tasso di fallimento minore. Mentre le corporate che
investono conseguono risultati migliori delle altre imprese sia riguardo alla capacità di accrescere il valore aggiunto, sia
in termini di redditività netta.

Anche da questo tipo di riflessioni nasce il tech event Blast evento ideato e organizzato da Fiera Roma. Una finestra sul
futuro, un’occasione per capire come sta cambiando il mondo dell’industria, quali sono i settori e le tecnologie su cui
investire in questo momento storico. Un’Arena dove le startup più promettenti si sfideranno con un corporate champions,
ovvero un personaggio rappresentativo della propria industry di riferimento, per aggiudicarsi un premio finale, ma
soprattutto capire come poter collaborare per far decollare idee e progetti che possano avere un effettivo impatto sul
mercato.

'Blast 2018' il 27 e 28 settembre riunirà in un solo evento occasioni di formazione per aspiranti imprenditori, incontri per
parlare del ruolo delle donne nel futuro dell’Open Innovation e darà spazio ai protagonisti dell’ecosistema startup
operanti a livello nazionale e internazionale. Il tutto ruoterà intorno alle 4 industries su cui questa edizione si focalizza:
finanza, intrattenimento, manifattura e salute, scelti per via delle trasformazioni radicali a cui sono sottoposte grazie
all’avvento di nuove tecnologie dirompenti. Sponsorizzazioni e partnership, ad esempio, assumono tutto un altro potere
per le aziende, quando di mezzo ci sono gli eSports, con tutto il loro potenziale, con i suoi eventi visibili in tempo reale a
livello globale, come spiega Paolo Di Mauro, direttore marketing e comunicazione per Gec­Giochi Elettronici Competitivi:
“Le corporate hanno la possibilità di essere attori principali nel settore degli eSports con investimenti che producono un
ritorno d’immagine inaccessibile per altre vie. In particolare si elimina il limite della geolocalizzazione: un torneo o un
evento eSport sono visibili e seguiti in tutto il mondo, permettendo a un’azienda di farsi conoscere anche a migliaia di
chilometri di distanza”.

“Come accaduto con l’avvento di Internet negli anni ‘80­‘90, la Connected Industry è legata al concetto di ‘ecosistema’.
Nessuna azienda può coprire tutti gli aspetti necessari (sensori, connettività, dati, sicurezza). In questo ecosistema, le
startup sono più agili e si adattano meglio ai cambiamenti, quindi molte grandi aziende devono adottare una strategia
simile o addirittura acquistare o collaborare con loro. Il processo di apprendimento e integrazione di queste filosofie è
solitamente lungo, principalmente perché implica un chiaro adattamento del fattore umano”, spiega di Barbara IoT,
azienda con base a Madrid che sta rivoluzionando il settore della manifattura occupandosi specificatamente di
cybersecurity e sicurezza dei dispositivi IoT.

Anche per Giorgia Zunino, esperta Nato in 'Future Trends and Human Factor', le aziende dell’health, così come quelli di
altri settori, non possono ignorare la trasformazione già in atto, senza rendersi conto che il 'futuro' è già 'presente'. “Un
imprenditore deve anticipare i tempi ­dice Zunino­ se sta inseguendo i trend ha già fallito. Il futuro è quel qualcosa di cui
oggi possiamo solo intravedere i primi segnali, che si possono cogliere solo tramite incontri con altre realtà e
incontrando altri innovatori. In Italia, in particolare, il settore pubblico dovrebbe avviare nuove partnership con le startup per
assorbire quella linfa vitale di ‘fresh minds’ caratteristica del panorama dell’innovazione, che tanto manca alle istituzioni,
in particolare dopo il blocco delle assunzioni”.

A spiegare la filosofia alla base di 'Blast' è Pietro Piccinetti, amministratore unico di Fiera di Roma: “In un’ottica di
rinnovamento della propria struttura organizzativa e del carnet di eventi a marchio Fiera Roma, le startup che partecipano
a 'Blast' da quest’anno avranno sempre maggiori possibilità di essere integrate in altre manifestazioni di Fiera, dove
potranno trovare buyer verticali sui propri settori mentre, al tempo stesso, gli investitori potranno entrare in un circuito di
eventi interessanti per loro sia per trovare innovazione che per promuovere i propri programmi di investimento”.

DA GIOVANE IMPRENDITRICE PROGETTO PER
OSPITALITÀ RURALE SUL GARGANO
Foggia, 13 giu. (Labitalia) ­ Promuovere l’ospitalità rurale è l’obiettivo raggiunto da Catia Sciotti, giovane imprenditrice
innamorata della sua terra, il Gargano, dove da anni opera nel settore ricettivo ed enogastronomico insieme ai genitori
Rosaria e Giovanni. L’avventura del relais enogastronomico 'Poggio di Luna' ha inizio nel 2005. Qualche anno prima
Giovanni ­ papà di Catia e marito di Rosaria ­ ereditava un uliveto sulla dorsale di un poggio nel cuore del Parco
nazionale del Gargano, a pochi chilometri dal centro storico di Peschici, con uno sguardo sulla Foresta Umbra e
circondato da pini marittimi, ginestre e macchia mediterranea.

"Un luogo dove si va per funghi", racconta Catia, che non contempla affatto l’idea di vendere quei terreni, ma ha da subito
chiara la visione: trasformare quel fazzoletto di terra in un luogo capace di accogliere turisti alla ricerca di una forma
diversa di ospitalità, distante da quella offerta da villaggi e campeggi che all’epoca andavano per la maggiore. I genitori
sposano la sua idea e la sostengono, consapevoli della caparbietà della figlia. Catia, infatti, già all’età di 18 anni gestiva
con Rosaria e Giovanni l’Enoteca di via Forno a Peschici e, dopo essersi appassionata al vino, si trasferiva in Umbria, a
Montefalco, facendo importanti esperienze professionali e formative.

Ed è così che da anni Catia e i suoi genitori accolgono a Poggio di Luna turisti prevalentemente stranieri, provenienti da
tutto il mondo (Scandinavia, Russia, Australia, America), facendogli scoprire i ritmi della natura e il gusto dei prodotti
genuini, in un’atmosfera semplice, familiare e autentica.

"Nel nostro relais siamo legati da sempre alla tradizione, al valore della terra e dei suoi frutti. Gli ospiti sono felici di
assaporare i prodotti del nostro orto, le marmellate e le spremute delle arance garganiche, i salumi fatti da noi e i
formaggi delle masserie vicine. Qui vivono un’esperienza gastronomica unica perché li portiamo per mano alla scoperta
di sapori, odori, sensazioni e tradizioni antiche, che custodiamo gelosamente. La nostra filosofia è quella della filiera
corta, con una particolare attenzione ai produttori di vino biodinamico e biologico", sottolinea Catia.

E a darle ragione non sono solo gli ospiti ma anche il 'The Guardian', che nel 2015 segnala Poggio di Luna fra i 10
migliori country hotel d’Italia, l’unico in Puglia, per la genuinità della cucina, per la posizione incantevole e perché, pur
avendo una storia recente, pare essere ancestralmente radicato nel luogo in cui sorge. Un traguardo che diventa un
punto da cui ripartire, soprattutto per Catia che va in giro per il mondo 6 mesi l’anno, incontrando persone e raccogliendo
stimoli. È proprio durante uno dei suoi viaggi a Ibiza che Catia conosce Victor, private chef del dj David Guetta, con cui c’è
da subito un’intesa professionale profonda.

"Abbiamo parlato molto di lavoro, sogni e idee, scoprendo di avere in comune non solo l’età, ma l’energia e la voglia di
fare", spiega Catia, che ha nuovi obiettivi e una rotta da seguire per proporre ancora una volta, sul territorio garganico,
progetti che fanno la differenza. Dall’incontro di due professionisti con alle spalle esperienza nel settore ­ Catia è stata la
prima donna a Peschici a conseguire il diploma da sommelier, mentre Victor ha lavorato in importanti ristoranti in giro per
il mondo, uno fra tutti il Chewton Glen nell’Hampshire ­ nasce l’idea di trasmettere emozioni attraverso eventi a tema, per
chi è alla ricerca di esperienze davvero uniche da vivere sul Gargano.

STAR E LA 'SIGNORA DEL DADO', DA 70 ANNI IN
SCHERMI E CASE DEGLI ITALIANI
Roma, 13 giu. (Labitalia) ­ Il 19 giugno 2018 Star e la 'signora del Dado' festeggiano i loro primi 70 anni. La figura
femminile, icona di una generazione e ancora oggi presente sulle confezioni del prodotto più longevo dell’azienda,
festeggia un traguardo importante che è anche un nuovo inizio: 70 anni di successi per un’azienda dove tradizione,
innovazione e crescita sono stati e sono ancora oggi gli ingredienti per lanciare prodotti sempre più in linea con le
aspirazioni e le attese delle famiglie italiane. Dall’iconico Dado Star del 1948 al celebre GranRagù Star negli anni ’60, il
primo sugo pronto prodotto industrialmente in Italia, dalle prime bustine di tè Star Tea alla camomilla Sognid’oro.

Fino ad arrivare a oggi con il lancio di 'Orti&Frutti', la prima linea di tisane Sognid’oro nata dall’incontro tra frutta e verdura,
'Il mio tocco in più', il primo insaporitore liquido 100% naturale e 'Il mio dado' 100% naturale: nuovi lanci ­ sottolinea una
nota dell'azienda ­ "che soddisfano le esigenze dei consumatori sempre più orientate al benessere e naturalità".
"Ingredienti di qualità, prodotti gustosi ­ spiega ­ e facili da usare: la grande famiglia di Star da 70 anni entra ogni giorno
nelle cucine degli italiani, contribuendo alla creazione di un momento speciale da condividere con i propri cari".

Non soltanto uno sguardo al passato ma un progetto per il futuro: per i suoi primi 70 anni, infatti, Star rinnova
completamente lo storico stabilimento di Agrate Brianza e inaugura la nuova linea del Brodo Liquido con un investimento
di 30 mln di euro. Un grande passo che permetterà a Star di rendere più efficiente la produzione e di continuare a giocare
un ruolo da protagonista nel mercato agroalimentare italiano. "E sulla scia di 'Star in famiglia', con tanti progetti e nuovi
punti di partenza, intorno a una tavola imbandita, prosegue la storia di un’azienda che ha contribuito a cambiare le
abitudini alimentari degli italiani", conclude.

ITALIA E GEORGIA ANCORA PIÙ VICINE CON NUOVO
VOLO ROMA­KUTAISI
Roma, 13 giu. (Labitalia) ­ Dopo l’avvio, nel 2016, del collegamento Milano Malpensa­Kutaisi (con 3 voli settimanali), in
Georgia, ora la compagnia low cost ungherese sceglie di ampliare la propria offerta verso il piccolo Paese caucasico,
con due collegamenti settimanali dalla capitale italiana, il giovedì e la domenica, al prezzo medio di 150 euro, sempre
verso Kutaisi. A spingerla, i buoni risultati raggiunti dal settore turistico in Georgia che registra un trend in costante
aumento e rappresenta il 6,8% del Pil. Nel 2017, infatti, il numero di visitatori che hanno scelto di scoprire la terra del Vello
d’Oro è stato pari a 7,6 milioni, ovvero il 19% in più rispetto all’anno precedente (nel 2015 erano stati 5,9 milioni).

Anche in questi primi quattro mesi del 2018 le cose sembrano andare molto bene. Tra gennaio e aprile, i visitatori sono
stati 2.060.264, il 15,9% in più rispetto allo stesso periodo dell’anno precedente. Un andamento che ha portato le
previsioni per il 2025 a parlare di 11 milioni di arrivi e un nuovo impulso allo sviluppo delle strutture di ricezione con la
realizzazione prevista tra il 2018 e il 2019 di 33 nuovi hotel, con 67.145 posti letto.

In questo scenario, il mercato italiano si difende. Negli ultimi 5 anni, infatti, le presenze provenienti dal Belpaese sono
quasi raddoppiate, passando dai 8.438 arrivi del 2012 ai 14.916 del 2017 (che segna un +14% rispetto al 2016). Anche
nei primi quattro mesi di quest’anno il numero di arrivi dall’Italia si è dimostrato in costante crescita con 3.694 turisti. A
presentare il nuovo collegamento, operativo dal 31 maggio scorso, e il potenziale culturale della regione occidentale della
Georgia e della sua capitale, Kutaisi, al Grand Hotel Palace di via Veneto, a Roma, fra gli altri, l’ambasciatore di Georgia
in Italia, Kharlo Sikharulidze, e il direttore dell’Ente del Turismo della Georgia, George Chogovadze.

FIERE: OSSERVATORIO AEFI, TREND DI CRESCITA
ANCHE IN 1° TRIMESTRE 2018
Roma, 13 giu. (Labitalia) ­ La trentaseiesima rilevazione trimestrale sulle tendenze del settore fieristico italiano, condotta
dall’Osservatorio congiunturale di Aefi­Associazione esposizioni e fiere italiane per il periodo gennaio­marzo 2018, indica
un quadro complessivamente positivo, in linea con l’andamento dell’ultimo trimestre 2017 e più contenuto se confrontato
con il primo trimestre dello scorso anno. L’indagine qualitativa, che ha coinvolto 25 poli fieristici italiani associati Aefi,
evidenzia ­ attraverso i saldi positivi e negativi definiti in base alle risposte degli associati che hanno partecipato
all’analisi ­ un trend positivo per numero di manifestazioni, espositori e visitatori complessivi, superficie occupata.

I saldi positivi di espositori e visitatori sono ascrivibili soprattutto all’incoming proveniente dall’Europa. Bene l’andamento
del fatturato. Continua la crescita del numero di manifestazioni: il 40% dei quartieri coinvolti nell’indagine ha ospitato più
rassegne e la medesima percentuale ha registrato stazionarietà evidenziando la tenuta del sistema. Il saldo, pari al
+20%, è in linea con quello dello stesso periodo dello scorso anno, ma in miglioramento rispetto al trimestre precedente
quando si attestava a +15%.

Costante la crescita del numero degli espositori: circa la metà (48%) degli associati che hanno partecipato all’indagine
ha, infatti, registrato un aumento, mentre il 28% è la componente di coloro che hanno registrato una contrazione. Il saldo
del +20% ­ risultato della differenza tra coloro che prevedono un aumento e coloro che prevedono una diminuzione ­
indica una performance positiva, anche se meno brillante sia rispetto all’ultimo trimestre 2017 (+31%) che a fine marzo
dello scorso anno (+28%).

Dall’analisi della provenienza degli espositori, emergono gli europei con un saldo del +28%, seguiti dagli italiani (saldo
+20%) e dai meno dinamici stranieri extra Ue con un saldo del +12%. Come conseguenza dell’aumento del numero di
manifestazioni e degli espositori, cresce anche la superficie occupata: il 44% degli associati coinvolti nell’indagine
registra un incremento. Il saldo, pari al +16%, è positivo, anche se appena inferiore rispetto al trimestre precedente e
certamente meno deciso se confrontato con lo stesso periodo dello scorso anno (+32%).

Il maggiore contributo alla superficie complessiva occupata proviene dagli espositori europei, con un saldo del +28%,
mentre le aree occupate dagli espositori stranieri extra Ue registrano un saldo del +16%, seguiti dagli italiani con un
saldo del +12%. Positivi anche i dati relativi ai flussi di visitatori: in aumento per il 41,67% dei rispondenti e diminuito per il
33,33%. Il saldo del +8%, al netto della componente stazionaria, è inferiore sia rispetto alla chiusura 2017 (+15%) che
confronto al medesimo periodo dello scorso anno (+20%).

L’andamento del fatturato segna, nel trimestre in esame, un saldo pari al +20%, derivante dalla percentuale di associati
rispondenti all’indagine che hanno registrato una crescita (44%) o una diminuzione (24%). Il saldo è in netto
miglioramento rispetto all’ultimo trimestre dello scorso anno (saldo nullo) e in linea con il risultato di fine marzo 2017.
Positive ma prudenti le previsioni per il secondo trimestre 2018 per tutti gli indicatori.

LIBRI: DAL SECURITY MANAGER COACH GUIDA PER
SENTIRSI SICURI
Roma, 13 giu. (Labitalia) ­ Un saggio per comprendere i fondamentali della sicurezza, bisogno primario dell’essere
umano, che porta il lettore a sviluppare un ragionamento analitico da attuare nella vita di tutti i giorni: a giovani genitori,
neo imprenditori, politici, uomini d’affari e tutti coloro che si trovano nelle condizioni di dover proteggere qualcuno è
dedicato 'Difendere a prescindere', il libro di Diego Coco, ex ufficiale dei Carabinieri, attivo sullo scenario nazionale
nell’ambito dei più complessi servizi di sicurezza in qualità di presidente di Intrasecur e dell’Accademia europea per la
tutela privata, prima Accademia per la formazione di risk & security manager.

Edito da Paesi Edizioni, il saggio ­ primo di una serie di pubblicazioni sul tema sicurezza a firma dell’autore ­ raccoglie
riflessioni, esperienze e lezioni di coaching che sensibilizzano ed educano attraverso l’espressione di capacità di
ragionamento e di percezione del pericolo.

"Nella vita non si potrà mai prevedere tutto quello che si può verificare né́ l’entità dei problemi che ci si pareranno davanti.
Esiste, infatti, anche l’imponderabile. Perciò, un buon risk manager è̀ colui che fa un’analisi concreta in funzione delle
risorse di cui dispone, proteggendo l’ambiente e le persone intorno a sé da rischi probabili e dal loro impatto
significativo", si sottolinea.

Centrale è anche il tema dell’informazione e delle distorsioni cognitive della realtà, avendo cura anche degli stati
emozionali, in un clima di bombardamento mediatico che punta particolarmente a dimostrare l’esistenza del pericolo.

Diego Coco, esperto in tecniche di comunicazione, spiega nelle pagine del libro che "chi comunica, soprattutto per
proteggere, dovrà sempre domandarsi come meglio può raggiungere il proprio obiettivo, modificando la comunicazione
in funzione dell’interlocutore e lavorando sulla regola delle '3 C': cosa comunichiamo, come comunichiamo e come mai
comunichiamo".

La presentazione di 'Difendere a prescindere' è in agenda per il 21 giugno, a Roma, con due eventi che coinvolgono gli
operatori del settore, solo su invito, alle ore 18, presso il ministero della Difesa, Circolo Ufficiali Forze Armate, in via Venti
Settembre 2, e il pubblico in una serata di approfondimento e confronto sul tema della sicurezza dalle 22 al locale
Riverside, in viale Gottardo 12.

GOVERNO: LAVORO E SVILUPPO ECONOMICO, CHI
SONO I SOTTOSEGRETARI
Roma, 13 giu. (Labitalia) ­ Sono Claudio Cominardi e Claudio Durigon i nuovi sottosegretari al Lavoro e politiche sociali.
Cominardi, 37 anni, bergamasco (è nato a Calcinate), un diploma di tecnico gestione aziendale indirizzo informatico, vive
a Palazzolo Sull’Oglio, in provincia di Brescia, e lavora da quasi vent’anni come disegnatore­programmatore­attrezzista
nel settore metalmeccanico/chimico plastico delle Pmi. Eletto portavoce M5S alla Camera dei deputati nel 2013, è stato
membro nella scorsa legislatura della XI commissione Lavoro Pubblico e Privato e della Commissione d’Inchiesta sulla
morte di Aldo Moro.

Insieme alla collega Tiziana Ciprini, ha elaborato il progetto del M5S 'Lavoro 2025', uno studio previsionale su come
evolverà il lavoro nei prossimi anni, condotto in collaborazione con il sociologo del lavoro Domenico De Masi sulla base
del metodo Delphi. Cominardi ha più volte ribadito che la disoccupazione si sconfigge investendo in settori strategici
quali l'efficientamento e la riqualificazione energetica, le bonifiche, il dissesto idrogeologico, i trasporti pubblici e in
particolare il settore ferroviario.

Claudio Durigon, 47 anni, deputato della Lega, nato a Latina, è il nuovo sottosegretario al Lavoro del governo Conte.
Durigon è stato per anni vicesegretario generale del sindacato Ugl e da alcuni mesi è responsabile nazionale delle
politiche del lavoro per la Lega. Fa attualmente parte del Consiglio di indirizzo e vigilanza (Civ) dell'Inps.

Dario Galli (Lega), 61 anni, di Tradate, è stato designato sottosegretario Mise al fianco di Luigi Di Maio. Più volte deputato,
a partire dal 1997, nel 2008 è stato eletto presidente della Provincia di Varese. Nel 2011 l'allora ministro dell'Economia e
delle Finanze Giulio Tremonti lo nomina nuovo consigliere d'amministrazione del gruppo Finmeccanica. Il 25 giugno
2017 viene rieletto, al turno di ballottaggio contro il sindaco uscente Laura Fiorina Cavalotti, sindaco della città di Tradate.
Alle ultime elezioni politiche italiane è stato eletto nel plurinominale Lombardia 2.

Andrea Cioffi, neosottosegretario al Mise, 56 anni, nato a Massa ma residente a Salerno, è un ingegnere civile e ha fatto il
volontario con Emergency per la costruzione di un ospedale in Afghanistan e con un centro di cardio­chirurgia in Sudan. E'
al suo secondo mandato da senatore eletto nelle file dei Cinque Stelle. Davide Crippa, 39 anni di Novara, è il secondo
sottosegretario al Mise. Ingegnere, alla seconda esperienza parlamentare nelle file dei 5 Stelle, si è occupato spesso di
ambiente e energia.

Infine, Michele Geraci, anche lui sottosegretario Mise. Palermitano, 51 anni, economista e docente in tre università cinesi
a Shanghai, Salvini in qualche occasione lo aveva indicato come un possibile premier. E' un convinto fautore della flat tax
e del reddito di cittadinanza, giudicati compatibili tra loro.

ANGI: PROSEGUONO ADESIONI A MANIFESTO PER
L'INNOVAZIONE 'IL FUTURO È OGGI'
Roma, 13 giu. (Labitalia) ­ Continuano le adesioni di personalità della società civile al Manifesto per l'innovazione 'Il
Futuro è oggi' lanciato dall'Associazione nazionale giovani innovatori ­ Angi, prima organizzazione nazionale no profit
interamente dedicata al mondo dell'innovazione, in ognuna delle sue forme. "Con il supporto della commissione Cultura
del Parlamento europeo, di alcune delle più importanti istituzioni italiane e da eminenti membri della classe dirigente e
della società civile, Angi persegue la sua mission di proporsi in Italia e nel mondo come punto di riferimento per
l'innovazione, sviluppandola in tutte le sue declinazioni", si legge in una nota.

"Dopo il grande successo ­prosegue la nota­ delle precedenti manifestazioni nazionali a Roma alla Camera dei deputati
del 25 gennaio scorso, a Milano agli Uffici del Parlamento europeo del 20 febbraio scorso e nei territori, in particolare
nella Regione Sardegna lo scorso 13 aprile, Angi sta proseguendo le sue attività con grandi risultati e, con l’obiettivo di
portare la voce delle nuove generazioni, ha lanciato la sua prima missione internazionale che ha avuto luogo il 30 e 31
maggio scorso per portare l’innovazione direttamente al Parlamento europeo nella sede di Strasburgo".

"Per far sentire la voce delle nuove generazioni ed essere portavoce dei giovani e del mondo innovazione, Angi ­ha
spiegato Gabriele Ferrieri, presidente dell'Angi­ si rivolge alle diverse rappresentanze politiche in Parlamento e al
neonato governo, per presentare alcuni dei punti che riteniamo fondamentali per vincere la sfida della prossima
legislatura e metterci a disposizione come interlocutore e partner tecnico per dare anche noi il nostro contributo a
sostegno del futuro dei giovani per rilanciare il nostro ecosistema Paese".

"L’innovazione in ognuna delle sue forme ­ha sottolineato Roberto Baldassari, presidente dell’Istituto Piepoli e direttore
del Comitato scientifico dell’Angi­ e questo manifesto ne comincia a declinare le priorità e i confini. Dagli studi effettuati
nel corso degli anni sull’opinione pubblica italiana, semplificazione, formazione e infrastrutture sono parole chiave che
emergono nettamente tra le priorità e i desiderata dei nostri intervistati. Startup e e­government riscuotono particolare
attenzione soprattutto nella fascia di età under 30. Non possiamo dunque che sottoscrivere il manifesto per l’innovazione
congratulandoci con l’Angi e continuando a sostenere attivamente le sue iniziative".

"La nuova legislatura ­ha spiegato Matteo Tanzilli, affari istituzionali e comunicazione dell’Angi­ dovrà fronteggiare un
definito cambio di era: la contaminazione digitale è diffusa in ogni ambito e sono tante le nuove sfide da dover affrontare".
E il Manifesto, pubblicato sul quotidiano nazionale 'Il Foglio', ha ricevuto appunto già molte adesioni da tutta Italia da
esponenti provenienti da tutte le aree della società civile. Tra i numerosi sostenitori, anche Lapo Elkann, fondatore e
direttore Creativo, Garage Italia e Italia Independent Group.

"Sono contento ­ha dichiarato Lapo Elkann­ di apprendere che dal mondo dell'imprenditoria e dell'innovazione continuano
ad arrivare buone notizie. Come quella di Angi che, seppur appena nata, ha già saputo raccogliere una sfida
importantissima: contribuire a diffondere una nuova cultura, quella dell’innovazione, e parlare a qualcuno a cui spesso si
continua a parlare troppo poco: i giovani. Quei giovani che ancora si dimostrano lontani, rispetto ai loro coetanei stranieri,
dagli strumenti dell’innovazione digitale. Questa è l’Italia che mi piace perché parla di futuro, valorizzando la parte migliore
del nostro paese e promuovendo la cultura del 'domani' tra i privati, le aziende e le istituzioni. Un augurio da me e dai miei
team, affinché Angi diventi uno dei punti di riferimento dell’innovazione non solo in Italia, ma anche nel mondo".

E per Santo Versace, presidente della Versace Spa e presidente fondatore della Fondazione Altagamma, "il Manifesto per
l’innovazione dell'Angi mi ricorda la nascita di Altagamma fondata su tre concetti emblema: Creatività, Qualità e
Innovazione". "Elementi rinforzati da Educazione e Meritocrazia. Questi valori di Altagamma e dell’Associazione nazionale
giovani innovatori esprimono in fondo il Paese che sogniamo", ha aggiunto.

"La rivoluzione digitale italiana deve combattere la miopia programmatica degli ultimi governi, dando una visione di
almeno 10 anni": ha approvato così il manifesto di Angi Lucio Stanca, che è stato l'unico ministro per l’Innovazione e le
tecnologie della Repubblica Italiana. "Bisognerebbe inoltre ­ha continuato­ reintrodurre un ministero per l’Innovazione
tecnologica conferendogli i necessari poteri trasversali e di coordinamento per tutti i livelli della Pa".

"Il cambiamento tecnologico è un processo in atto in ogni ambito della nostra vita. Stato ed enti locali hanno il compito di
cogliere le enormi opportunità che l'innovazione può portare a beneficio della vita dei cittadini, delle imprese, dello
sviluppo del nostro Paese. Il nostro è un appello che si rivolge a chi avrà l'onore e la responsabilità di poter agire
nell'interesse dei nostri concittadini", ha affermato Elisa Serafini, assessore under 30 alla Cultura e alle Politiche
Giovanili al Comune di Genova, dopo aver sottoscritto il manifesto.

Ed ecco i punti del Manifesto. ­ 'Semplificazione': La burocrazia soffoca le pmi con costi pari a 33 miliardi di euro l’anno.
L’eccesso di adempimenti riduce in media il profilo lordo delle imprese del 39%. Bisogna snellire drasticamente la
burocrazia per startup e pmi e velocizzare il sistema giudiziario per le imprese in caso di contenziosi.

­ 'Formazione': Il 65% dei bambini che iniziano le elementari farà un lavoro che oggi non esiste. Le nuove tecnologie
richiedono nuove figure professionali. Il mondo sta cambiando velocemente e la formazione nelle scuole e nelle
università dovrebbe fornire gli strumenti adeguati per ottenere nuove capacità di indipendenza e di problem solving con
integrazione di nuove materie obbligatorie come linguaggi di programmazione o lingue come il cinese, il russo o l’arabo.
Inversione del trend della fuga di cervelli all’estero che fa perdere all’Italia in termini di capitale umano circa 14 miliardi
all’anno, pari al 1% del Pil.

­ 'Startup': Gli investimenti in startup in Italia sono in calo del 23% rispetto all’ultimo anno. Le raccolte nelle campagne di
crowdfunding nell’ultimo anno ammontano a circa 136,6 milioni di euro raccolti, a fronte dei 178 che avevamo nello
scorso anno. Attrarre investimenti dall’estero con forti incentivi fiscali, facilitare l’accesso e gli strumenti al credito
agevolato fino a 100K per le startup innovative, trasformare Cassa Depositi e Prestiti in un organismo di supporto alle
pmi. Regolamentazione del Fintech e delle criptovalute a tutela dei consumatori.

­ 'Infrastrutture': solo il 21% delle abitazioni può vantare una connessione a banda ultra larga contro la media europea del
62%. Diritto di accesso ad Internet per tutti cittadini. Potenziamento del programma WiFI4EU con il quale la Commissione
europea intende promuovere le connessioni wi­fi gratuite per i cittadini negli spazi pubblici in tutti i comuni. Deduzioni
fiscali ai soggetti più deboli che non possiedono un computer.

­'E­government': Gli utenti internet che hanno utilizzato servizi di e­government nel 2015 è stato pari al 35,3%, contro il
valore medio europeo del 57%. In Italia sono aumentati del 10% i reati informatici nell’ultimo anno a causa di truffe, frodi,
cyberbullismo, cyberterrorismo e reati sui minori. Sarebbe pertanto utile l’istituzione di un unico organismo di governance
del digitale con compiti di promozione, controllo e vigilanza volto alla individuazione e distribuzione di ruoli e competenze
all’interno della Pa.

ANGI: PROSEGUONO ADESIONI A MANIFESTO PER
L'INNOVAZIONE 'IL FUTURO È OGGI
Roma, 13 giu. (Labitalia) ­ Continuano le adesioni di personalità della società civile al Manifesto per l'innovazione 'Il
Futuro è oggi' lanciato dall'Associazione nazionale giovani innovatori ­ Angi, prima organizzazione nazionale no profit
interamente dedicata al mondo dell'innovazione, in ognuna delle sue forme. "Con il supporto della commissione Cultura
del Parlamento europeo, di alcune delle più importanti istituzioni italiane e da eminenti membri della classe dirigente e
della società civile, Angi persegue la sua mission di proporsi in Italia e nel mondo come punto di riferimento per
l'innovazione, sviluppandola in tutte le sue declinazioni", si legge in una nota.

"Dopo il grande successo ­prosegue la nota­ delle precedenti manifestazioni nazionali a Roma alla Camera dei deputati
del 25 gennaio scorso, a Milano agli Uffici del Parlamento europeo del 20 febbraio scorso e nei territori, in particolare
nella Regione Sardegna lo scorso 13 aprile, Angi sta proseguendo le sue attività con grandi risultati e, con l’obiettivo di
portare la voce delle nuove generazioni, ha lanciato la sua prima missione internazionale che ha avuto luogo il 30 e 31
maggio scorso per portare l’innovazione direttamente al Parlamento europeo nella sede di Strasburgo".

"Per far sentire la voce delle nuove generazioni ed essere portavoce dei giovani e del mondo innovazione, Angi ­ha
spiegato Gabriele Ferrieri, presidente dell'Angi­ si rivolge alle diverse rappresentanze politiche in Parlamento e al
neonato governo, per presentare alcuni dei punti che riteniamo fondamentali per vincere la sfida della prossima
legislatura e metterci a disposizione come interlocutore e partner tecnico per dare anche noi il nostro contributo a
sostegno del futuro dei giovani per rilanciare il nostro ecosistema Paese".

"L’innovazione in ognuna delle sue forme ­ha sottolineato Roberto Baldassari, presidente dell’Istituto Piepoli e direttore
del Comitato scientifico dell’Angi­ e questo manifesto ne comincia a declinare le priorità e i confini. Dagli studi effettuati
nel corso degli anni sull’opinione pubblica italiana, semplificazione, formazione e infrastrutture sono parole chiave che
emergono nettamente tra le priorità e i desiderata dei nostri intervistati. Startup e e­government riscuotono particolare
attenzione soprattutto nella fascia di età under 30. Non possiamo dunque che sottoscrivere il manifesto per l’innovazione
congratulandoci con l’Angi e continuando a sostenere attivamente le sue iniziative".

"La nuova legislatura ­ha spiegato Matteo Tanzilli, affari istituzionali e comunicazione dell’Angi­ dovrà fronteggiare un
definito cambio di era: la contaminazione digitale è diffusa in ogni ambito e sono tante le nuove sfide da dover affrontare".
E il Manifesto, pubblicato sul quotidiano nazionale 'Il Foglio', ha ricevuto appunto già molte adesioni da tutta Italia da
esponenti provenienti da tutte le aree della società civile. Tra i numerosi sostenitori, anche Lapo Elkann, fondatore e
direttore Creativo, Garage Italia e Italia Independent Group.

"Sono contento ­ha dichiarato Lapo Elkann­ di apprendere che dal mondo dell'imprenditoria e dell'innovazione continuano
ad arrivare buone notizie. Come quella di Angi che, seppur appena nata, ha già saputo raccogliere una sfida
importantissima: contribuire a diffondere una nuova cultura, quella dell’innovazione, e parlare a qualcuno a cui spesso si
continua a parlare troppo poco: i giovani. Quei giovani che ancora si dimostrano lontani, rispetto ai loro coetanei stranieri,
dagli strumenti dell’innovazione digitale. Questa è l’Italia che mi piace perché parla di futuro, valorizzando la parte migliore
del nostro paese e promuovendo la cultura del 'domani' tra i privati, le aziende e le istituzioni. Un augurio da me e dai miei
team, affinché Angi diventi uno dei punti di riferimento dell’innovazione non solo in Italia, ma anche nel mondo".

E per Santo Versace, presidente della Versace Spa e presidente fondatore della Fondazione Altagamma, "il Manifesto per
l’innovazione dell'Angi mi ricorda la nascita di Altagamma fondata su tre concetti emblema: Creatività, Qualità e
Innovazione". "Elementi rinforzati da Educazione e Meritocrazia. Questi valori di Altagamma e dell’Associazione nazionale
giovani innovatori esprimono in fondo il Paese che sogniamo", ha aggiunto.

"La rivoluzione digitale italiana deve combattere la miopia programmatica degli ultimi governi, dando una visione di
almeno 10 anni": ha approvato così il manifesto di Angi Lucio Stanca, che è stato l'unico ministro per l’Innovazione e le
tecnologie della Repubblica Italiana. "Bisognerebbe inoltre ­ha continuato­ reintrodurre un ministero per l’Innovazione
tecnologica conferendogli i necessari poteri trasversali e di coordinamento per tutti i livelli della Pa".

"Il cambiamento tecnologico è un processo in atto in ogni ambito della nostra vita. Stato ed enti locali hanno il compito di
cogliere le enormi opportunità che l'innovazione può portare a beneficio della vita dei cittadini, delle imprese, dello
sviluppo del nostro Paese. Il nostro è un appello che si rivolge a chi avrà l'onore e la responsabilità di poter agire
nell'interesse dei nostri concittadini", ha affermato Elisa Serafini, assessore under 30 alla Cultura e alle Politiche
Giovanili al Comune di Genova, dopo aver sottoscritto il manifesto.

Ed ecco i punti del Manifesto. ­ 'Semplificazione': La burocrazia soffoca le pmi con costi pari a 33 miliardi di euro l’anno.
L’eccesso di adempimenti riduce in media il profilo lordo delle imprese del 39%. Bisogna snellire drasticamente la
burocrazia per startup e pmi e velocizzare il sistema giudiziario per le imprese in caso di contenziosi.

­ 'Formazione': Il 65% dei bambini che iniziano le elementari farà un lavoro che oggi non esiste. Le nuove tecnologie
richiedono nuove figure professionali. Il mondo sta cambiando velocemente e la formazione nelle scuole e nelle
università dovrebbe fornire gli strumenti adeguati per ottenere nuove capacità di indipendenza e di problem solving con
integrazione di nuove materie obbligatorie come linguaggi di programmazione o lingue come il cinese, il russo o l’arabo.
Inversione del trend della fuga di cervelli all’estero che fa perdere all’Italia in termini di capitale umano circa 14 miliardi
all’anno, pari al 1% del Pil.

­ 'Startup': Gli investimenti in startup in Italia sono in calo del 23% rispetto all’ultimo anno. Le raccolte nelle campagne di
crowdfunding nell’ultimo anno ammontano a circa 136,6 milioni di euro raccolti, a fronte dei 178 che avevamo nello
scorso anno. Attrarre investimenti dall’estero con forti incentivi fiscali, facilitare l’accesso e gli strumenti al credito
agevolato fino a 100K per le startup innovative, trasformare Cassa Depositi e Prestiti in un organismo di supporto alle
pmi. Regolamentazione del Fintech e delle criptovalute a tutela dei consumatori.

­ 'Infrastrutture': solo il 21% delle abitazioni può vantare una connessione a banda ultra larga contro la media europea del
62%. Diritto di accesso ad Internet per tutti cittadini. Potenziamento del programma WiFI4EU con il quale la Commissione
europea intende promuovere le connessioni wi­fi gratuite per i cittadini negli spazi pubblici in tutti i comuni. Deduzioni
fiscali ai soggetti più deboli che non possiedono un computer.

­'E­government': Gli utenti internet che hanno utilizzato servizi di e­government nel 2015 è stato pari al 35,3%, contro il
valore medio europeo del 57%. In Italia sono aumentati del 10% i reati informatici nell’ultimo anno a causa di truffe, frodi,
cyberbullismo, cyberterrorismo e reati sui minori. Sarebbe pertanto utile l’istituzione di un unico organismo di governance
del digitale con compiti di promozione, controllo e vigilanza volto alla individuazione e distribuzione di ruoli e competenze
all’interno della Pa.

I 90 ANNI DI MARCO FELLUGA CELEBRATI DAL FIGLIO
ROBERTO IN UN LIBRO
Roma, 12 giu. (Labitalia) ­ 'Una storia di intuizioni': si intitola così il libro scritto da Walter Filiputti con le immagini di
Tiziano Scaffai che il figlio Roberto ha voluto dedicare al padre, Marco Felluga, per i suoi 90 anni: patriarca dell’enologia
friulana, vignaiolo appassionato, Felluga scelse il Collio per continuare a seguire quell’entusiasmante vocazione iniziata
dalle generazioni precedenti oltre 100 anni fa in Istria. Al Coffee House di Palazzo Colonna, a Roma, Marco e Roberto
Felluga hanno raccontato assieme all’autore le oltre 60 vendemmie che li hanno visti protagonisti in Collio e ritmato il
tempo del loro lavoro e della loro vita.

Il libro racconta la storia di Marco Felluga, 90 anni orgogliosamente portati, intrecciata con quella del Collio ­ che ha
contribuito in modo decisivo a valorizzare con una vita imprenditoriale tutta dedicata al vino ­ e i 50 anni che tutta la
famiglia ha percorso e dedicato a Russiz Superiore, il suo 'capolavoro'.

Marco ha compreso come pochi ­ e fu tra i primissimi ­ ciò che bisognava fare affinché queste colline eoceniche del Nord­
Est, straordinariamente vocate alla viticoltura, diventassero 'il' Collio, zona d’elezione nella storia enologica d’Italia, da
dove è partito il nuovo stile dei vini bianchi di quello che sarebbe stato, a partire dal 1970, con l’affermarsi di una nuova
imprenditoria vinicola di gran successo, il Rinascimento del vino italiano.

Uomo pragmatico, molto esigente sul lavoro, munito di una grande intelligenza, sorretto da un intuito fuori del comune e
da una vasta cultura, ha dedicato la sua vita di produttore, oltre che alle sue aziende, anche alla causa comune del
territorio, tant’è che, per due mandati, si è impegnato come presidente del Consorzio Collio. “Questo percorso della
Marco Felluga ­ Russiz Superiore si è nutrito dell’arte e dello stile italiano, che non è solo moda e design, ma una
maniera di vivere dove entrano in gioco componenti come il concetto di bellezza, il cibo e la cucina. Assieme
rappresentano ed esaltano una ricchezza reale, concreta, che il mondo ci invidia", scrive Walter Filiputti nella prefazione
del volume.

Due generazioni a confronto, gli aneddoti di una famiglia giunta ora alla quinta generazione e una tradizione che
prosegue sulla strada della qualità che identifica e rende riconoscibile nel mondo i vini Marco Felluga e Russiz Superiore:
storia e conoscenze che entrambi stanno tramandando a Ilaria, figlia di Roberto.

Situate la prima a Gradisca d'Isonzo e la seconda a Capriva del Friuli, le aziende Marco Felluga e Russiz Superiore, fiori
all'occhiello dell'enologia friulana e italiana, si attestano oggi capogruppo del progetto 'Viticoltura sostenibile in Fvg'.
“Tema fondante di una filosofia che riconosce a questa terra la bellezza e l'unicità delle sue irripetibili caratteristiche
pedoclimatiche e che cerca di presidiarle, salvaguardandole e valorizzandole con onestà e consapevolezza”, afferma
Roberto Felluga che conclude: “Se sapremo lavorare bene, potremo consegnare a chi verrà dopo di noi più di quanto
abbiamo ricevuto. E’ questo il mio impegno”.

MADE IN ITALY: UNIC, ASSEMBLEA ANNUALE CONCERIA
E NUOVO SPAZIO LINEAPELLE
Milano, 12 giu. (Labitalia) ­ L’occasione ideale per valorizzare la propria leadership globale e, allo stesso tempo, aprire le
porte a un nuovo spazio, nato con l’obiettivo di diventare il centro espositivo permanente della più importante rassegna
fieristica al mondo per l’area pelle. Venerdì 15 giugno Unic, l’associazione che rappresenta e promuove le concerie
italiane, celebra la sua assemblea annuale, che si svolgerà a partire dalle ore 11, presso il nuovissimo Spazio Lineapelle
di Palazzo Gorani, a due passi dalla sede di via Brisa 3, a Milano. Lo Spazio Lineapelle ospiterà mostre, eventi, incontri,
che avranno unico denominatore comune la promozione della pelle italiana e la diffusione della sua cultura e dei suoi
valori.

Aprirà i lavori dell’assemblea annuale la relazione del presidente Unic, Gianni Russo. Seguiranno gli interventi dei
vicepresidenti Rino Mastrotto, Walter Peretti, Alessandro Iliprandi, Graziano Balducci (neopresidente della Stazione
Sperimentale Pelli) e Piero Rosati.

Diversi i temi da discutere e approfondire nell'assemblea, che sarà condotta dalla giornalista del 'Corriere della Sera',
Maria Silvia Sacchi: dal valore della sostenibilità per il presente e il futuro dei distretti italiani della pelle alla
democratizzazione del mercato del lusso, dalla ricerca nel settore conciario alle evoluzioni dell’altissimo di gamma, dai
capitolati alla necessità di sviluppare strategie settoriali attente alle esigenze di una clientela sempre più consapevole e
sofisticata. All’assemblea annuale Unic interverranno i sindaci dei distretti conciari e il giornalista e scrittore Davide
Giacalone.

AD ALASSIO AL VIA VI EDIZIONE DI 'UN MARE DI
CHAMPAGNE'
Savona, 12 giu. (Labitalia) ­ Più di 50 maison e vigneron, oltre 150 etichette in degustazione, anteprime esclusive,
seminari di approfondimento, libri e ospiti internazionali, nella cornice della Sun Terrace del Diana Grand Hotel affacciata
sul Golfo di Alassio (Savona). Questi sono gli ingredienti della VI edizione di 'Un mare di Champagne', l'appuntamento più
importante, sul panorama nazionale, dedicato alle bollicine francesi. Per due giorni, domenica 17 e lunedì 18 giugno, il
Diana Grand Hotel di Alassio si trasformerà in un piccolo e prestigioso angolo di Francia.

L’evento sarà inaugurato la sera del 17 giugno con la Champagne Gala Night, un momento di alta cucina dove gli chef
stellati Massimo Camia, Matias Perdomo, Andrea Ribaldone e Giuseppe Ricchebuono realizzeranno un menù
degustazione esclusivo, duettando con gli chef del Consorzio Macramé ­ Dire Fare Mangiare, in cui ogni portata verrà
accompagnata da un grande Champagne. La notte verrà accompagnata dalle note dei ritmi afro­jazz della Special Guest
Star Nicola Conte & Spiritual Galaxy che presenterà live il suo ultimo album 'Let Your Light Shine On'.

Lunedì 18 giugno, la giornata clou di 'Un mare di Champagne': grandi etichette in degustazione, percorsi di
approfondimento sull'universo complesso e affascinante dello Champagne, la possibilità di incontrare le più prestigiose
maison e vigneron: una giornata, dunque, di sapori e saperi che ruotano intorno a questo vino iconico.

TURISMO: RACE, ECONOMIA DEI TERRITORI SIA AL
CENTRO ATTIVITÀ GOVERNO
Belluno, 12 giu. (Labitalia) ­ "L'economia del turismo e dei territori sia al centro delle attività del prossimo governo. Il
'contratto di governo' può rappresentare la giusta direzione e mi auguro che questa sia una priorità non solo del
sottosegretario/viceministro che avrà la delega ma di tutta la squadra dell’esecutivo a partire dal presidente Giuseppe
Conte e dai vicepremier allo Sviluppo Economico e Lavoro, Luigi Di Maio, e agli Interni, Matteo Salvini". È un'esortazione al
governo quella del segretario generale di Competere.eu e consulente in Corporate strategy e comunicazione strategica,
Roberto Race, intervistato da Labitalia in occasione del suo intervento al forum sul turismo organizzato oggi da
Confindustria Belluno Dolomiti e Reviviscar, che conclude il percorso Turismo 4.0 finanziato dalla Regione Veneto
nell'ambito del Fondo sociale europeo.

I focus dell'incontro sono: il digitale al centro delle strategie per il turismo, offrire all’utente un prodotto ad hoc, destinazioni
turistiche con un’identità forte e riconoscibile, prodotto turistico accompagnato dallo sviluppo di componenti frutto di
un’attenta pianificazione strategica, formazione delle risorse umane impiegate nell’industria turistica.

"È fondamentale innanzitutto ­ sottolinea ­ che il prodotto che si comunica offra una qualità che corrisponda a quel che si
comunica. Una chiara e onesta comunicazione deve essere la priorità di chi opera nell'industria turistica e rappresenta la
precondizione per creare fiducia e una relazione proficua con i potenziali turisti. Non dimentichiamoci che le
organizzazioni comunicano sempre, si esprimono non solo attraverso ciò che dicono intenzionalmente, ma anche
attraverso ciò che mostrano e quello che fanno. Compito dell’impresa è coltivare il rapporto di fiducia con prosumer e
stakeholder grazie a fatti, dialogo e coerenza. Dal fare comunicazione si è passati all’essere comunicazione, dallo
storytelling al truetelling".

Race nel suo intervento sottolinea la centralità del tema della diversity nelle organizzazioni: "L’impresa non può non tener
conto delle altre imprese e delle loro narrazioni, anche in un’ottica di contro narrazione e la narrazione dell'offerta deve
rispettare culture e sensibilità differenti". E devono essere gli individui al centro della nuova offerta turistica. "Nella
moltitudine di informazioni che circondano gli individui, sono le realtà cucite su misura, in base a interessi e bisogni, a
suscitare più attenzione. La comunicazione non parla più a target di gruppi di individui ma ad ogni singola persona",
rileva.

"L’impresa non pensa più ­ dice ­ in ottica di business to business (B2B) e di business to consumer (B2C) ma sempre
più di human to human (H2H). Il turista oggi ricerca esperienze, proposte tematizzabili e personalizzabili vuole vivere la
dimensione autentica della destinazione e stabilire con essa una relazione".

"Non è più sufficiente collocare i turisti in macro­categorie di appartenenza, occorre infatti definire offerte turistiche in base
alle esigenze di ogni singolo turista e incrociare queste con gli elementi del territorio che meglio le soddisfano",
aggiunge.

Race, poi, ribadisce come oggi il turista viva innanzitutto esperienze: "Raccontare un territorio significa viverlo, entrare in
contatto con le sue radici e condividerlo. Il racconto partecipa alla costruzione dell’identità del territorio. È cruciale per
questo il coinvolgimento di attori locali come cantastorie della destinazione".

L'Italia presenta grandi casi di successo. "Penso a come il Trentino e l'Alto Adige, grazie al gran lavoro delle agenzie di
marketing e degli operatori, siano riusciti a costruire offerte di valore molto targettizzate e comunicarle molto bene. Se
guardo al Sud segnalo il riposizionamento di Matera, definita 'vergogna nazionale' da Togliatti nel 1949 e poi nominata nel
2014 Capitale europea della Cultura 2019, simbolo delle potenzialità del Mezzogiorno", osserva.

"Ma anche il territorio bellunese ­ prosegue ­ sta realizzando progetti innovativi, come il 'Distretto culturale evoluto delle
Dolomiti' lanciato da Confindustria Belluno Dolomiti con l’obiettivo di favorire la valorizzazione delle eccellenze
internazionali come le Dolomiti patrimonio dell’Umanità, Tiziano e l’occhialeria, in una contaminazione virtuosa tra
ambiente, cultura e manifattura".

INVITALIA: ACCORDO CON MICROSOFT PER
TRASFORMAZIONE DIGITALE AGENZIA
Roma, 12 giu. (Labitalia) ­ Invitalia e Microsoft hanno siglato un protocollo d’intesa finalizzato alla trasformazione digitale
dell’Agenzia nazionale per lo sviluppo. L'obiettivo è semplificare i processi interni e migliorare la qualità e la rapidità dei
servizi per la concessione degli incentivi alle imprese. E' quanto si legge in una nota. Invitalia potrà avvalersi della
consulenza strategica di Microsoft per rinnovare la propria infrastruttura tecnologica e adottare nuove tecnologie di Cloud
Computing e Intelligenza Artificiale per ottimizzare l’iter di valutazione ed erogazione dei finanziamenti nel segno di una
maggiore rapidità e sicurezza.

L’obiettivo è permettere agli utenti di interagire più facilmente con la piattaforma informatica dell’Agenzia per richiedere le
agevolazioni, conoscere in tempo reale lo status della propria domanda di finanziamento ­ ad esempio attraverso app
dedicate ­ e per partecipare agli eventi nei quali Invitalia orienta i potenziali beneficiari e spiega il funzionamento degli
incentivi. Inoltre, una maggiore attenzione alla gestione e analisi di Big Data consentirà a Invitalia un’elaborazione più
efficace delle informazioni e una maggiore proattività nell’individuare i target più adatti ai singoli incentivi.

Nell’ambito del protocollo d’intesa, Invitalia e Microsoft creeranno insieme un Digital Lab, ovvero un centro di competenza
per realizzare su cloud una piattaforma utile per l’Agenzia per svolgere azione di scouting sui territori ed eseguire analisi
capaci di valutare la qualità e l’impatto delle misure adottate. A tal fine, Microsoft metterà a disposizione i propri esperti e
digital advisor per definire le strategie necessarie a sviluppare nuovi servizi, avviare test tecnici e creare progetti pilota.
Contestualmente, i tecnici di Invitalia avranno l’opportunità di frequentare percorsi di formazione professionale e vivere
delle vere e proprie full immersion nel mondo della tecnologia nei centri Microsoft di Bruxelles, Redmond o Milano.

Invitalia avrà inoltre la possibilità di sfruttare moderne soluzioni di collaborazione, sistemi gestionali e CRM come
Microsoft 365 e Dynamics 365 e di far leva sulla piattaforma cloud Microsoft Azure, beneficiando dei tool di analisi, degli
strumenti di machine learning e delle funzionalità di Artificial Intelligence integrate, con il vantaggio di godere di
un’infrastruttura scalabile per gestire in modo flessibile i picchi legati alle campagne per gli incentivi, come già accaduto
nel caso di 'Resto al Sud', l’incentivo per i giovani del Mezzogiorno che vogliono mettersi in proprio.

"Grazie a Microsoft Invitalia ­ha commentato Domenico Arcuri, amministratore delegato dell’Agenzia­ fa un altro passo
avanti nell’innovazione dei suoi processi interni ed esterni: la gestione e analisi dei Big Data a scopo cognitivo, ma anche
predittivo, consentiranno a noi di conoscere meglio i territori a cui ci rivolgiamo e ai beneficiari delle nostre agevolazioni di
avere a disposizione degli strumenti digitali, di semplice utilizzo, per conoscere lo stato delle proprie proposte
d’investimento. E’ quel che deve fare un’Agenzia pubblica trasparente, aperta, flessibile, proattiva e nello stesso tempo
veloce e vicina alle persone”.

"Siamo orgogliosi di cooperare con Invitalia per accompagnarla nel proprio percorso di trasformazione digitale, perché
siamo sicuri che le nuove tecnologie sapranno dare ulteriore impulso alla crescita economica del Paese, contribuendo
all’azione strategica dell’Agenzia a supporto dello sviluppo, dell’occupazione e del rilancio delle aree di crisi e del
Mezzogiorno", ha dichiarato Silvia Candiani, amministratore delegato di Microsoft Italia. "Invitalia ha già supportato 840
startup innovative ­ha continuato Candiani­ e sostenuto oltre 114.000 iniziative con l’Autoimpiego, ma è importante che
questi fondi siano ben orientati su realtà con un grande potenziale, che crescendo possano giocare un ruolo per la
competitività del territorio. Grazie al nuovo Digital Lab uniremo le forze per dar vita a progetti d’innovazione sostenibile, che
facendo leva su cloud computing e artificial intelligence, possano migliorare il processo di valutazione ed erogazione dei
finanziamenti nel segno di una maggiore rapidità e sicurezza, rendendo così più accessibili i fondi per le idee e
organizzazioni più promettenti".

TRANSUMANZA: SULLE ANTICHE VIE DEI PASTORI
ALLA SCOPERTA DEI PRODOTTI TIPICI
L'Aquila, 12 giu. (Labitalia) ­ Il racconto delle produzioni d’eccellenza diventa esperienza quando sono i protagonisti a
narrarlo. Le storie e i luoghi della provincia aquilana percorsi dalle antiche vie tratturali sapranno affascinare quanti
decideranno di partecipare a 'Transumanze ­ Le vie dei Presìdi'. La rassegna, alla sua seconda edizione, organizzata da
Slow Food Abruzzo con la Dmc Gran Sasso d’Italia, L’Aquila e Terre Vestine, nell’ambito di Open Day Summer, progetto
della Regione Abruzzo, animerà i borghi dell’aquilano attraversati dai tratturi, i larghi sentieri erbosi originatisi dal
passaggio e dal calpestio di greggi e armenti negli ultimi tre fine settimana di giugno (dal 15 al 17 giugno; dal 22 al 24
giugno; dal 29 giugno al 1° luglio).

'Transumanze ­ Le vie dei Presìdi' proporrà, dunque, esperienze direttamente nelle aziende agricole, a contatto con
contadini, norcini, casari, produttori e ancora escursioni e laboratori tematici, fino alla degustazione con menu studiati per
l’occasione e proposti nei ristoranti aderenti.

Un modo per esaltare, da un lato, la bellezza del paesaggio aquilano, soprattutto riscoprendo le antiche vie tratturali che
collegavano l’Abruzzo, al Molise e alla Puglia, percorse nei secoli da migliaia di greggi, costellate di chiese rupestri,
castelli, piane meravigliose, e dall’altro per scoprire la grande ricchezza di biodiversità di questa parte d’Abruzzo,
attraverso le produzioni tipiche e i Presìdi Slow Food, nati proprio per tutelare i piccoli produttori e salvare i prodotti
artigianali di qualità.

“Con 'Transumanze ­ Le vie dei Presìdi' abbiamo voluto ­ ha sottolineato il presidente della Dmc Gran Sasso d’Italia,
L’Aquila e Terre Vestine, Alfonso D’Alfonso ­ mettere al centro il territorio e le sue storie. Per questo, nel corso della
rassegna proporremo esperienze autentiche a contatto stretto con storie vere di agricoltura eroica e di produzioni
dimenticate, nella bellezza delle campagne dell’aquilano e lungo le vie degli antichi tratturi. 'Transumanze' sarà
un’occasione per andare direttamente a casa dei produttori e comprendere che scegliendo un cibo si sceglie e si
preserva anche il territorio che sta dietro quel prodotto”.

Da Santo Stefano di Sessanio a Calascio, passando per Navelli, Castel del Monte, Ofena, Poggio Picenze, Barisciano e
Capestrano e ancora Castelvecchio Calvisio, Bussi sul Tirino, Villa Santa Lucia degli Abruzzi, senza dimenticare L’Aquila,
'Transumanze' toccherà suggestivi borghi, paesi e città ricchi di storia e tradizioni. Saranno, inoltre, dodici i ristoranti,
sparsi sulle antiche vie tratturali, a proporre menu tematici (al costo di 35 euro) studiati per far conoscere piatti della
tradizione gastronomica abruzzese e per esaltare le produzioni d’eccellenze dell’aquilano e in particolare i prodotti Presìdi
Slow Food.

Le produzioni tipiche e i Presìdi Slow Food saranno anche raccontati e degustati, all’interno di ristoranti e aziende
agricole, attraverso laboratori didattici. Grazie alle testimonianze degli stessi produttori e alla professionalità di guide
esperte, si potranno, dunque, scoprire segreti e peculiarità di celebri formaggi come il Canestrato di Castel del Monte e
legumi come il cece e la lenticchia di Navelli.

Si parlerà, ancora, di grani e cereali antichi come il farro e la solina, senza dimenticare i salumi dal gusto inconfondibile
che evidenziano la peculiare arte norcina abruzzese (dal salame aquilano alla salsiccia di fegato al Cuore di Paganica),
fino ai pecorini, al miele dei monti d’Abruzzo, ai vini Cerasuolo e Montepulciano d’Abruzzo, alle birre. Si parlerà
naturalmente di lana di Campo Imperatore, un tempo fortuna e ricchezza di questi paesi appenninici. Un prodotto che,
oggi, dopo anni di decadenza, vive una nuova ed entusiasmante stagione.

“I Presìdi Slow Food ­ ha spiegato Eliodoro d’Orazio, presidente Slow Food Abruzzo e Molise ­ hanno contribuito e
contribuiscono a salvare numerose varietà di ortaggi e frutta, razze autoctone, formaggi, pani, salumi, dolci, che
rischiavano o rischiano l’estinzione".

"Hanno aiutato ­ ha ricordato ­ centinaia di piccoli produttori a proseguire la propria attività, favorendo il contatto tra
consumatori interessati alla qualità e disponibili a pagare un prezzo equo e remunerativo per tutti; hanno contribuito a
dimostrare che un’altra agricoltura e un’altra produzione alimentare sono possibili per questo abbiamo pensato a
'Transumanze ­ Le vie dei Presìdi': uno strumento per raccontare storie di produzioni antiche e assaggiare i prodotti,
anche attraverso i menu dedicati proposti dai ristoranti che aderiscono all’iniziativa”.
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MEDICI FISCALI ANMEFI, GIUDICE DEL LAVORO CI DÀ
RAGIONE SU RICORSO
Roma, 12 giu. (AdnKronos Salute) ­ Esclusa dalle trattative finalizzate alla stipula della convenzione lavorativa tra l'Inps e i
medici fiscali, l’organizzazione sindacale Anmefi, che raccoglie la maggior parte dei medici fiscali sindacalizzati, assistita
dall'avvocato Anna Buttafoco dello Studio legale Fiorillo e associati di Roma, è riuscita ad ottenere quanto richiesto al
Giudice del Lavoro. Con sentenza del 7 giugno 2018 il Tribunale di Roma, sezione Lavoro, ha difatti accolto il nostro
ricorso, fa sapere Anmefi.

Un provvedimento "molto atteso dagli aderenti, che si erano visti esclusi a più riprese dal tavolo delle trattative per la
convenzione della categoria, oramai scaduta da oltre un decennio ed auspicata dai ministeri competenti". La protesta,
ritenuta valida dal Giudice, era montata quando Anmefi "era stata sostituita da sindacati che poco o nulla hanno a che
fare con la categoria interessata, per una serie di interpretazioni ed errate applicazioni dell’Istituto rispetto all’atto di
indirizzo in fatto di rappresentatività per i medici non dipendenti. L’esclusione, in una fase così importante e decisiva per il
destino dei sanitari, tutti a convenzione e liberi professionisti, è stata ritenuta dal Giudice condotta 'antisindacale', poiché
'proprio in occasione di un momento così particolare della vita sindacale dell’Associazione e degli associati ­ e cioè la
stipula della prima convenzione regolante il rapporto tra l’Inps e i medici fiscali ­ le organizzazioni sindacali
rappresentative di questi ultimi sono state private del legittimo esercizio di trattativa e negoziazione con ripercussione
evidente sia sull’attività in sé del sindacato sia sull’immagine dello stesso", si legge in una nota.

Da qui "la decisione del Tribunale perché l’ente desista da tale atteggiamento illegittimo, obbligando la ripresa delle
trattative con la partecipazione di Anmefi, che a questo punto ­ rivendica il sindacato ­ sarà determinante per le successive
azioni e per la redazione finale di una convenzione, oramai non più procrastinabile ed impossibile a realizzarsi senza che
sia presente il sindacato maggiormente rappresentativo, sulla base del numero dei propri iscritti su base nazionale ed
opportunamente documentato al giudicante".

Il presidente di Anmefi, Claudio Palombi, soddisfatto per il riconoscimento di quanto richiesto, ritiene i due aspetti della
decisione "molto importanti per la storia della medicina fiscale e dei suoi iscritti, che finalmente vedranno la ripresa delle
trattative, con la partecipazione ed innegabile incidenza della sua organizzazione sindacale su quanto si andrà a normare
nell’immediato secondo i dettami ministeriali", conclude la nota.

STARTUP: 5 IDEE TRA LIFESTYLE E BIOMEDICINA AL
DEMO DAY LVENTURE GROUP
Roma, 11 giu. (Labitalia) ­ Design iconico, 'on a budget' e di seconda mano, intelligenza artificiale applicata alla
biomedicina per ridurre i tempi di diagnosi delle malattie rare, il primo studio di tatuaggi virtuale al mondo e il primo
servizio in Europa rivolto agli sportivi per la creazione di formule di integratori alimentari personalizzati, per chiudere con
un algoritmo capace di creare prodotti per capelli specifici. Sono le soluzioni innovative offerte rispettivamente da Deesup,
GenomeUP, Inkdome, My Lab Nutrition e Shampora.

Sono state illustrate oggi, in occasione del primo Demo Day del 2018 organizzato da LVenture Group, holding di
partecipazioni quotata sull’Mta di Borsa Italiana, dedicato alla presentazione di 5 startup innovative che hanno concluso il
programma di accelerazione di Luiss EnLabs, l’acceleratore nato da una joint venture con l’Università Luiss 'Guido Carli',
con la partnership di Wind, Bnl Gruppo Bnp Paribas, Accenture e Sara Assicurazioni.

“Le startup oggi presentate, attive in settori molto diversi, sono pronte ­ ha affermato Luigi Capello, Ceo di LVenture Group
e founder di Luiss EnLabs ­ a crescere grazie al nostro programma di accelerazione che, attraverso una metodologia
oggi affermata a livello europeo, è in grado di selezionare i migliori talenti e di trasformare, in soli 5 mesi, progetti
promettenti in imprese che già producono risultati. L’ecosistema di LVenture Group, che coniuga in maniera innovativa
l’attività di Venture Capital, l’acceleratore Luiss EnLabs e un ampio network di investitori e di relazioni con le corporate, ha
creato in questi anni oltre 1.100 posti di lavoro per i giovani. Una dimostrazione concreta di come il Venture Capital
rappresenti oggi una leva fondamentale per lo sviluppo economico, per l’occupazione e per le nuove generazioni: un
asset imprescindibile su cui le istituzioni devono puntare per aprire veramente una finestra sul futuro e proiettarvi con
fiducia il nostro Paese”.

Nello specifico, ecco le realtà introdotte sul palco da Augusto Coppola, Managing Director di Luiss EnLabs. Deesup è il
market place per vendere e acquistare elementi esclusivi di design firmato di seconda mano, garantendo l’autenticità e la
buona conservazione degli arredi. GenomeUp è un software per migliorare la diagnosi e la terapia di un paziente tramite
lo studio del Dna, che grazie all'Intelligenza Artificiale (AI) riduce i tempi di attesa di analisi estremamente complesse, da
12 mesi a 24 ore. Inkdome è il tattoo studio virtuale che, attraverso l’Intelligenza Artificiale (AI), assiste gli utenti nella
scelta del tatuaggio più adatto al proprio stile e permette di mettersi in contatto con i migliori artisti certificati.

MyLabNutrition è il servizio rivolto agli sportiviper creare integratori alimentari personalizzati mediante un laboratorio
interattivo per mettere a punto la formula ideale e un e­commerce per acquistare direttamente i prodotti creati.
Shamporarealizza uno shampoo personalizzato e su misura, mediante un assistente virtuale che, analizzando le
esigenze specifiche dell’utente, suggerisce a ogni persona la soluzione ideale per prendersi cura dei propri capelli.

L’evento ­ che si è tenuto nella sede del gruppo, rinnovata negli spazi a seguito della recente campagna di rebranding ­
ha visto la partecipazione di Matteo Berlucchi, Ceo e Co­founder di Your.MD, imprenditore associato al Politecnico di
Zurigo (Eth), Angel Investor e Serial­Entreprenur, che ha ispirato il pubblico raccontando la sua esperienza di innovatore e
imprenditore di successo.

VINO: ENJOY COLLIO EXPERIENCE, SUCCESSO PER LA
SECONDA EDIZIONE
Gorizia, 11 giu. (Labitalia) ­ Degustazioni, visite e itinerari, ma anche pic­nic, passeggiate, sport, musica e tradizioni.
All’insegna delle numerose esperienze organizzate dal Consorzio di Tutela Vini Collio e dai produttori direttamente nelle
proprie aziende, si è conclusa l’edizione 2018 di 'Enjoy Collio Experience' confermandosi l’appuntamento di riferimento
per scoprire tutte le ricchezze del territorio. L’evento ha registrato numeri e presenze che dimostrano non solo la crescita
della manifestazione, ma anche il significativo interesse mostrato dal pubblico per le iniziative proposte dal Consorzio e
dai produttori partecipanti.

“Non posso dirmi che pienamente soddisfatto ­ ha dichiarato Robert Princic, presidente del Consorzio di Tutela Vini
Collio ­ dell’edizione appena conclusa di 'Enjoy Collio Experience'. La nostra è una terra ricchissima sotto un profilo
vinicolo, ma anche gastronomico, paesaggistico e culturale. Il nostro obiettivo era fare del nostro evento un catalizzatore
dell’'Esperienza Collio', stimolando le attività a diretto contatto con il territorio e invitando visitatori e appassionati a vivere il
Collio con tutti i sensi. Sono orgoglioso dei numeri di questa edizione che confermano il nostro proposito e l’auspicio per
il futuro è continuare su questa strada rendendo sempre di più il nostro evento una vetrina per le eccellenze del territorio”.

Dopo aver ospitato la consegna del Premio Collio, il Castello di Gorizia ha fatto da sfondo all'evento dove, tra show
cooking e degustazioni di prodotti tipici, i visitatori hanno potuto assaggiare i vini delle aziende del Collio e che ha visto
duplicati gli ingressi rispetto ai numeri dello scorso anno, portando il totale delle persone coinvolte nelle varie iniziative di
'Enjoy Collio Experience' a circa 2.500.

Il nuovo portale www.collio.it, fulcro della strategia integrata di comunicazione 'Enjoy Collio Experience', ha ottenuto
durante l’evento una media di 1.500 visite al giorno che, associate alle campagne Google Adwords, Facebook Ads,
hanno ottenuto oltre 26.036 click in Italia e 8.153 tra Slovenia e Croazia, dimostrandosi un efficace strumento di
promozione nell’azione di commercializzazione dei prodotti, anche enoturistici, del territorio.

Tante le associazioni che si sono affiancate a completare il quadro di una sinergia territoriale che il Consorzio Collio ha
voluto costruire: l’Associazione Gorizia a Tavola, che ha preparato i migliori prodotti locali marchio Aqua unendo
eccellenza nella preparazione all’eccellenza culinaria ed enologica, l’Associazione èStoria, Bottega Errante, Controtempo,
Young Chefs e Vinoteka per un coinvolgimento corale e costruttivo. Gli sponsor privati di Goriziana caffè, Bragard,
Dolomia, Heko Smart Kitchen si sono poi affiancati al contributo delle istituzioni come Ersa, i prodotti a marchio Aqua,
Promoturismo Fvg e Atp.

Il Consorzio Collio dà ora appuntamento con la manifestazione 'Collio in Campo' che si terrà a inizio luglio e che
riguarderà il tema della sostenibilità, evidenziando ancora una volta l’impegno per la tutela del paesaggio e per una
viticoltura attenta all’ambiente.

BOLOGNA: INTESA APOI­COMUNE PER PREVENIRE
DISTURBO DA ACCUMULO
Bologna, 11 giu. (Labitalia) ­ La gestione dei casi da accumulo rappresenta un problema che i servizi sociali si trovano
sempre più spesso ad affrontare con notevole difficoltà a causa della complessità del fenomeno e dell'assenza di
conoscenze consolidate e di precisi strumenti operativi. Proprio per questo, lo scorso ottobre, tre ambiti del Comune
(Servizio Sociale Territoriale, Salute e Tutela ambientale, Polizia Municipale), l’Azienda Usl e Asp Città di Bologna hanno
siglato un patto mirato a creare un raccordo interistituzionale per agire nella gestione dei casi in modo coordinato, più
rapido e più efficace. In questo contesto, strategico risulta il protocollo di intesa firmato recentemente tra Apoi e il Comune
di Bologna con il quale si sancisce la reciproca volontà e l'impegno ad attuare azioni di sensibilizzazione e prevenzione
del disturbo da accumulo al fine di intercettare le situazioni prima che sfocino in emergenza.

Un progetto che parte da lontano e al quale Apoi, Associazione professional organizers Italia, ha sempre rivolto
un'attenzione particolare, oltre che uno studio approfondito, al fine di sostenere e aiutare le persone che soffrono di un
tale disturbo, complesso e multidimensionale, troppo spesso ignorato e sottovalutato.

Oggi, grazie all'accordo con il Comune di Bologna, il primo comune italiano che ha deciso di ascoltare l'esigenza sociale
espressa tra l'altro da un numero sempre crescente di fatti di cronaca nazionale, il progetto si realizza e prende vita con
una serie di attività volte a svolgere un’azione di sensibilizzazione e prevenzione che contribuisca a far conoscere il
problema, a far emergere eventuali situazioni a rischio di disturbo da accumulo, ad individuare e sperimentare strumenti
e modalità operative nuove, in collaborazione con le risorse della comunità.

L’accordo proseguirà fino al 30 giugno 2020, attivando una collaborazione tra operatori di Comune e Azienda Usl di
Bologna e Apoi, l'Associazione di professionisti operanti nel settore del professional organizing, che esercitano attività
volte alla prestazione di servizi che stimolano le capacità organizzative, assistendo le persone nel ritrovare il proprio
equilibrio.

Il protocollo avrà come destinatari i cittadini interessati al tema, familiari di persone adulte, anziane, o disabili che vivono
in situazioni a rischio di accumulo, membri di associazioni di volontariato e operatori del Terzo settore che
incidentalmente posso intercettare questo tipo di problematica nello svolgimento delle loro attività e le persone seguite
dal Servizio Sociale di Territoriale del Comune di Bologna che sono potenzialmente a rischio d’accumulo per le quali si
ritiene importante svolgere un’azione educativa e di supporto nello smaltimento del materiale eccedente presente
all’interno delle loro abitazioni.

“Un progetto molto importante ­ ha dichiarato Irene Novello, vicepresidente Apoi ­ di responsabilità e soddisfazione.
L'organizzazione, che è una competenza fondamentale per la vita di tutti, da un punto di vista sociale e sanitario
rappresenta uno strumento fondamentale che avvicina alla soluzione del problema e che sostiene e aiuta, oltre che le
persone che sono affette da questo disturbo, anche coloro che vivono accanto a loro”.

ALMA: CUCINA ITALIANA 2A NEL MONDO, GENERA
VOLUME AFFARI 209 MLD EURO
Bologna, 11 giu. (Labitalia) ­ E' la seconda a livello globale dopo quella cinese, con il 13% di quota di mercato, la cucina
italiana, e a livello mondiale genera un volume d’affari pari a 209 miliardi di euro. Sono alcuni dei risultati che emergono
dalla ricerca sulla ristorazione italiana nel mondo commissionata da Alma e sviluppata da Deloitte. L'indagine è stata
presentata in occasione del quarto appuntamento del ciclo 'Alma Talks', gli incontri di Alma volti a formare la 'Next
Generation Chef' a tema: 'La ristorazione italiana nel mondo. Trend e impresa nel mercato internazionale', che si è svolto
a Fico Eataly World, sotto il patrocinio del ministero degli Affari esteri e della Cooperazione internazionale.

A fare gli onori di casa Tiziana Primori, Ceo di Fico, che ha dato il suo personale benvenuto agli ospiti. Si sono alternati
sul palco del Centro Congressi: Cristiano Musillo, consigliere presso la direzione generale per la Promozione del
Sistema Paese del ministero degli Affari esteri e della Cooperazione internazionale; Tommaso Nastasi, coordinatore
Business Advisory di Deloitte Financial Advisory; Enzo Malanca, presidente di Alma.

Come afferma il presidente di Alma, Enzo Malanca, "abbiamo ritenuto opportuno condurre un’analisi approfondita circa il
vasto e crescente mondo della ristorazione italiana, orientandola a un’ottica internazionale con la quale Alma si sta
confrontando sempre di più". "Con il progetto Mam e con gli incontri 'Next Generation Chef' la mission della scuola è
quella di rispondere all’esigenza di formare cuochi e professionisti consapevoli tramite una didattica aggiornata e
moderna, comunque basata sulla tradizione italiana dell’ospitalità", ricorda.

"Sostenibilità, sovranità alimentare e benessere legato alle abitudini di consumo ­ spiega ­ sono i temi cardine attorno ai
quali Alma si impegna nel formare la futura generazione di professionisti. Il 'Next Generation Chef' è un esperto
responsabile, con precise conoscenze e abilità tecniche. Essere un professionista nel campo della ristorazione, oggi,
significa essere custodi di un sapere immateriale. Il cuoco e i professionisti del gusto diventano così anche ‘figure di
riferimento’ in grado di dettare le nuove abitudini di consumo a tavola".

A questa riflessione si aggiunge quella di Cristiano Musillo, impegnato sul lato istituzionale nel promuovere l’Italia nel
mondo: "La cucina italiana di qualità e tutte le attività di ristorazione collegate rappresentano un grande patrimonio
culturale ed economico del nostro Paese, un asset che la Farnesina è impegnata a tutelare e far conoscere attraverso la
sua rete diplomatico­consolare e degli Istituti italiani di cultura all’estero".

"La Settimana della cucina italiana nel mondo, che ha visto la realizzazione nel corso delle sue due passate edizioni di
2.500 eventi in 110 Paesi, è divenuto un appuntamento annuale del ‘Vivere all’Italian’, in grado di veicolare un’immagine
del Paese legato ai territori, alla tradizione e, allo stesso tempo, alla manifattura e all’innovazione", aggiunge.

Tommaso Nastasi, Partner del Business Advisory & Value Creation Service di Deloitte Financial Advisory Italia,
presentando i risultati della ricerca, sottolinea che "la cucina italiana nel mondo risulta la seconda a livello globale dopo
quella cinese con il 13% di quota di mercato in termini di numero di transazioni con un volume d’affari generato pari a 209
miliardi di euro". "La principale sfida della ristorazione italiana ­ osserva ­ è quella di adattarsi ai nuovi trend di consumo
fuori casa orientati a una cucina meno codificata senza perdere quei caratteri distintivi del made in Italy”.

Nel dettaglio, dalla ricerca emerge che il mercato della ristorazione mondiale ha raggiunto un valore 2.210 miliardi euro
nel 2016, con l’area Asia­Pacific che copre il 46% del totale e il canale Full­Service Restaurant (ristoranti con servizio più o
meno formale al tavolo) che pesa per il 52%. I canali distributivi in maggiore crescita sono quelli dello Street Food e Quick
Service Restaurant (ristoranti di bassa/media qualità con assenza di servizio al tavolo), rispettivamente +6,1% e +5,3% di
tasso annuo di crescita composto 2011­2016 (ndr, di seguito abbreviato nella sigla inglese di Cagr). Il canale Full­Service
Restaurant rappresenta il principale canale e cresce del +4,9% Cagr 11­16.

In termini di aree geografiche, Asia­Pacific e Nord America guidano la crescita (rispettivamente +5,6% e +4,0% Cagr
2011­16), mentre l’Europa è stabile (+0,4% Cagr 2011­16). Tra i fattori trainanti la crescita del mercato in Asia­Pacific vi è
l’aumento dei consumi fuori casa; i consumatori assidui (più di tre pasti fuori dall’ambito domestico alla settimana) sono
passati dal 27% al 30% (2012­16).

Nei prossimi anni si prevede una crescita del mercato (+3,1% CAgr 2016­21), trainato principalmente dalla performance
del Nord America (+4,1% Cagr 2016­21). L’Europa torna a crescere con un ritmo superiore rispetto all’andamento storico
a fronte di uno scenario macroeconomico complessivamente più positivo (+3,3% Cagr 16­21). All’interno del canale Full­
Service Restaurant, i primi 10 Paesi per dimensione rappresentano quasi il 90% del mercato globale; l'Asia­Pacific è il
principale mercato a valore e in termini di crescita (+6,7% Cagr 2011­16); il Nord America mostra un trend migliore
rispetto all’Europa (+3,6% contro +0,3% Cagr 2011­16); l’Italia è il quinto Paese con una quota del 4% (42 miliardi di euro
il volume d’affari generato).

La cucina italiana, dunque, risulta la seconda a livello globale dopo quella cinese (13% di quota di mercato), mostrando
una penetrazione più elevata in termini di numero di transazioni in Usa (15%), Uk (15%), Brasile (13%) e India (13%).
Secondo il giudizio degli esperti di settore, la cucina italiana è prevista in forte crescita, favorita dalla qualità percepita
delle materie prime e dall’effetto positivo e dalla diffusione nei programmi tv.

A livello mondiale il volume d’affari generato dalla cucina italiana si stima pari a 209 miliardi di euro, di cui 60 miliardi in
Cina e 56 miliardi negli Usa. L'occupazione nel settore della ristorazione è tendenzialmente in crescita in particolare nei
principali Paesi emergenti, con i ruoli di chef e cuoco che rappresentano il principale impiego per i diplomati in Culinary
Art Education (54% e 23% rispettivamente).

NELLE MARCHE UN CORSO PER 'SARTO TEATRALE' A
OCCUPAZIONE GARANTITA
Ancona, 11 giu. (Labitalia) ­ Un corso completamente gratuito per imparare il mestiere di 'sarto teatrale', aperto a
disoccupati, inoccupati e occupati residenti o domiciliati nella regione Marche, diplomati di scuola secondaria di secondo
grado. Lo organizza la Fondazione Pergolesi Spontini e lo sostiene la Regione Marche con fondi europei nell’ambito del
'Progetto Sipario Bis Bis' dedicato alla formazione di figure professionali nel settore dello spettacolo dal vivo, con ddpf
n.617 del 23 ottobre 2017 Por Marche Fse 2014­2020 ­ Asse 1, PI 8.1, RA 8.5 e Asse 3, PI 10.3, RA 10.3 ­ Codice Siform
201829. C’è tempo fino al 30 giugno per iscriversi.

Il corso in 'Sarto teatrale', aperto a 15 allievi e a 3 uditori, si compone di 400 ore formative (86 ore teoria, 186 ore pratica,
120 ore tirocinio, 8 ore esame finale) e si svolgerà tra luglio 2018 e febbraio 2019 a Corridonia presso la Sartoria teatrale
Arianna per teoria, pratica e stage, e al Teatro G.B. Pergolesi di Jesi per lo stage.

Il programma si propone di formare figure professionali in grado di realizzare costumi per spettacoli teatrali, basandosi
sulle indicazioni e sui disegni del costumista, affiancandolo nella scelta dei materiali e delle stoffe da usare. In occasione
dell’allestimento di un nuovo spettacolo dovrà avere la capacità tecnica di decodificare il bozzetto preparato dal
costumista ed elaborarne i tessuti e i materiali, adattarlo alle misure degli attori, preparare il cartamodello, fare la tela di
prova fino alla prova costume ed infine realizzare il costume.

Il modulo di iscrizione è reperibile sul sito www.sipariobisbis.it e potrà essere inviato tramite posta raccomandata A/R a
Fondazione Pergolesi Spontini in largo Degrada 5 ­ 60035 Jesi (Ancona), tramite e­mail a formazione@fpsjesi.com o
consegnato a mano completo di: curriculum vitae, fotocopia documento di riconoscimento, entro il 30 giugno (farà fede il
timbro postale).

Tra i numerosi ambiti d’attività della Fondazione Pergolesi Spontini, un ruolo importante è quello della formazione
professionale: l’ente è agenzia formativa riconosciuta dalla Regione Marche. In risposta al bando emanato dalla Regione
Marche relativo alla formazione di figure professionali nel settore dello spettacolo dal vivo denominato Sipario Bis­Bis,
sono stati finanziati diversi corsi gratuiti ad occupazione garantita. Il progetto presentato dalla Fondazione Pergolesi
Spontini, ente capofila, è realizzato in partenariato con alcune tra le più importanti istituzioni formative ed enti di
produzione presenti sul territorio marchigiano, quali Orchestra Sinfonica Rossini, Compagnia della Rancia, Marche
Teatro, Agorà Soc. Coop, Lab Soc. Coop, Poliarte accademia del design e Cooss Marche.

Il primo corso a prendere il via è appunto quello in 'Sarto teatrale'; prossimamente, verranno attivati i corsi gratuiti in Light
designer, Tecnico polivalente, Truccatore teatrale, Cantante lirico solista (a cura della Fondazione Pergolesi Spontini),
quelli in 'Attore di teatro, cinema, televisione' a cura di Marche Teatro, in 'Professore d’orchestra I ­ archi' e 'Professore
d’orchestra II ­ fiati' a cura di Orchestra sinfonica Rossini di Pesaro Urbino, in 'Performer di musical theater' a cura di
Compagnia della Rancia srl, e in 'Esperto marketing e comunicazione dello spettacolo' a cura della Compagnia della
Rancia srl.

CASINGHINI (CISOM): "SU MIGRANTI UE PRENDA UNA
VERA POSIZIONE"
Roma, 11 giu. (Labitalia) ­ "E' necessaria una tempestiva e vera presa di posizione dell'Unione europea che, ascoltando
anche quanto detto dalla cancelliera Merkel, dovrebbe mettere i Paesi membri attorno a un tavolo e attuare la
redistribuzione dei migranti". Lo dice a Labitalia Mauro Casinghini, direttore nazionale del Cisom, il Corpo italiano di
soccorso dell'Ordine di Malta, da tempo impegnato nel soccorso sanitario ai migranti, a bordo dei mezzi aeronavali della
Guardia Costiera.

Commentando la vicenda della nave Aquarius, che si trova alla fonda tra Malta e l'Italia, spiega: "Posso capire la
posizione del ministro dell'Interno Salvini, ma l'Italia agisce in regime di convenzioni internazionali che lo Stato per prima
deve rispettare. Allo Stato ­dettaglia Casinghini­ compete il soccorso quando si verificano le condizioni previste dalla
normativa internazionale e quando lo Stato inizia un soccorso ­sostiene­ però deve terminarlo e non creare invece un'altra
emergenza".

Casinghini è ancora più chiaro a proposito dell'Aquarius: "Lasciare una nave in stallo in mare aperto significa creare
un'altra emergenza che andrà poi affrontata anche quella. Va bene sensibilizzare l'opinione pubblica e le istituzioni
europee su un problema che ormai è vecchio di anni, ma poi ­avverte­ bisogna salvare la pelle alle persone".

Oltretutto, aggiunge il direttore della macchina dei soccorsi dell'Ordine di Malta, in questi giorni in forza a Lampedusa ma
che, a breve, dopo una riorganizzazione interna ripartirà anche con l'assistenza medico­sanitaria sulle navi della Guardia
Costiera, "non si può pensare che a giugno, con temperature già elevate, quelle persone sulla nave, molti dei quali già
sofferenti e non in buona salute, possano resistere a lungo in quelle condizioni".

E "Malta non è la soluzione", aggiunge Casinghini. "La soluzione ­ avverte ­ è un tavolo europeo e rimettere in discussione
gli accordi di Dublino".

"Da italiano ­conclude­ mi dispiace quando un problema strutturato, organico come quello dei migranti si affronta in
maniera disorganica. La sensazione è che questo governo abbia poco conoscenza del pregresso e stenti a capire le
dinamiche internazionali del soccorso".
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IL MODELLO NOVAMONT DI BIOECONOMIA ALLA
CONFERENZA DELLA BANCA MONDIALE
Roma, 14 giu, ­ (AdnKronos) ­ Il modello Novamont di bioeconomia sarà presentato domani alla 22esima conferenza
dell’Icabr (International Consortium on Applied Bioeconomy Research), consorzio internazionale di persone e
organizzazioni interessate alla bioeconomia, alle biotecnologie agricole, allo sviluppo rurale e alla ricerca economica in
ambito bio­based fondato nel 1998, organizzata in partnership con la Banca Mondiale in programma a Washington DC,
presso la sede di Banca Mondiale.

Intitolata “Disruptive innovations, value chain and rural development” e incentrata sull'impatto delle nuove catene di valore
e delle nuove tecnologie sul sistema agroalimentare, l’edizione 2018 della Conferenza vede la partecipazione di
Novamont che interverrà al dibattuto con un contributo di Giulia Gregori, responsabile pianificazione strategica e
comunicazione istituzionale di Novamont.

L’intervento “A circular approach to bioeconomy” avrà luogo domani e illustrerà come un modello di bioeconomia circolare
può rispondere alle sfide globali del cambiamento climatico, della scarsità di risorse, delle emissioni di gas serra e della
desertificazione del suolo. Gregori si focalizzerà sul modello Novamont di bioeconomia e in particolare sullo sviluppo
delle bioplastiche biodegradabili e compostabili, concepite per fornire una soluzione al problema dei rifiuti organici.

In questo contesto sarà presentato anche il caso studio della raccolta differenziata dell’organico a Stuy Town, NYC. Il
progetto, ideato da Eunomia (società indipendente di consulenza nei servizi ambientali) con il contributo di Novamont e
Biobag e condotto nel plesso residenziale di Stuy Town a Manhattan, ha dimostrato come è possibile aumentare
l’intercettazione dei rifiuti organici prodotti da edifici plurifamiliari di oltre il 400%.

Ogni anno, nella sola Europa, vengono prodotte 96 milioni di tonnellate di rifiuto organico e 66 milioni di questi 96 non
sono raccolti ma vengono conferiti in discarica. Eppure gli scarti alimentari se recuperati con la raccolta differenziata e
trattati negli impianti di compostaggio, possono trasformarsi in compost, un vero e proprio alleato nella lotta al fenomeno
della desertificazione del suolo.
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BORSA ELETTRICA, A MAGGIO PREZZO IN RIALZO
Roma, 14 giu. (AdnKronos) ­ A maggio il prezzo medio di acquisto (Pun) si attesta a 53,48 euro/MWh, tornando in rialzo su
base mensile (+4,08 euro/MWh, +8,3%) e registrando ancora una crescita annuale (+10,41 euro/MWh, +24,2%), la quarta
consecutiva. Lo rende noto il Gestore dei mercati energetici (Gme) in un comunicato.

In termini di volumi, l’energia elettrica scambiata nel Sistema Italia, al quarto rialzo tendenziale consecutivo, si porta a
23,9 TWh, valore in aumento del 2,8% rispetto ad un anno fa e massimo degli ultimi sette anni per il mese di maggio.

Ancora in ripresa i volumi transitati nella borsa elettrica, pari a 17,3 TWh (+0,8%), sostenuti anche questo mese, lato
domanda, dallo sbilanciamento a programma nei conti energia in immissione e, lato offerta, dalle vendite degli operatori
non istituzionali nazionali ed esteri. Più evidente la crescita delle movimentazioni over the counter, registrate sulla PCE e
nominate su MGP, pari a 6,6 TWh (+8,4%). In virtù di tali movimentazioni la liquidità del mercato, pari a 72,4%, si riduce di
1,4 punti percentuali sia su base mensile che annuale.

Trainano l’aumento delle vendite nazionali le fonti rinnovabili (+23,0%), sui livelli più alti di sempre (quasi 14.000 MWh
medi orari), sorrette dal diffuso incremento dell’idrico, che per la prima volta supera il 30% del totale venduto, e dall’eolico
al centro meridione.

Si confermano, invece, in netta flessione le vendite degli impianti a fonte tradizionale (­13,8%), riduzione che ha
interessato tutte le tipologie di impianto, con la quota del gas che torna dopo due anni sotto il 35% del totale venduto.

Il market coupling assegna sulla frontiera settentrionale, mediamente ogni ora, una capacità in import in crescita rispetto
al 2017 (2.688 MWh, +135 MWh), soprattutto sulla frontiera slovena. In calo, per contro, la capacità allocata in export, alla
cui complessiva riduzione contribuisce in particolare la frontiera francese.
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RIFIUTI SPECIALI IN AUMENTO IN ITALIA E RESTA
APERTA LA PARTITA AMIANTO
Roma, 14 giu. (AdnKronos) ­ Dopo gli anni della crisi economica, continua ad aumentare la produzione di rifiuti speciali in
Italia. Nel 2016 cresce del 2% rispetto all’anno precedente e raggiunge i 135 milioni di tonnellate, rispetto all’anno 2014
l’aumento è del 4,5%. Allo stesso tempo, l’Italia del riciclo è molto attiva: siamo tra i primi Paesi europei per il riciclaggio
dei rifiuti speciali, che nel 2016 raggiunge il 65%.

Lo rileva il rapporto 'Rifiuti Speciali 2018' dell'Ispra (Istituto Superiore per la Protezione e la Ricerca Ambientale),
sottolineando che va bene il riciclo ma bisogna investire di più sulla prevenzione dei rifiuti speciali. Secondo l'Ispra, se ne
producono ancora troppi e l’Italia è lontana dall’obiettivo fissato dal Programma Nazionale di Prevenzione del 2013, che
prevede al 2020 una riduzione del 5% nella produzione dei “non pericolosi” e del 10% per i pericolosi, calcolati per unità
di Pil al 2010.

E resta aperta la partita amianto. Sono pari a 352 mila tonnellate i rifiuti contenenti amianto prodotti in Italia nel 2016,
costituiti per il 93,5% da materiali da costruzione contenenti amianto. La forma di smaltimento prevalente per quest’ultima
tipologia di rifiuti pericolosi rimane la discarica (85,5% del totale gestito). Un quantitativo rilevante (circa 118 mila
tonnellate) viene esportato in Germania. Un tema, sottolinea il ministro dell'Ambiente Sergio Costa, "di cui l'Italia si deve
preoccupare e che ci fa zoppicare. A preoccuparci è la ricaduta sul territorio e quella sanitaria. Io l'amianto nelle
campagne e lungo le strade non lo voglio vedere più. Sarà banale, ma non è pensabile che l'Italia ancora si interroghi su
come risolvere la situazione".

Perché se l'Italia procede spedita sul fronte del riciclo e del recupero dei rifiuti speciali, resta il deficit impiantistico. A
ribadirlo è il direttore generale dell'Ispra Alessandro Bratti: "Se focalizziamo il discorso sui rifiuti speciali pericolosi, come
l'amianto o i rifiuti di risulta del ciclo della termovalorizzazione, abbiamo pochissimi impianti dedicati e siamo costretti ad
esportare tantissime tonnellate di questi rifiuti all'estero. Su questo, un ragionamento va fatto, perché va bene dare gli
incentivi per tirare giù le lastre di cemento amianto ma se poi non c'è il posto dove metterle si rischia paradossalmente di
alimentare una sorta di diffuso malcostume che è quello dell'abbandono di questi rifiuti".

Amianto a parte, i rifiuti speciali generati da attività produttive, commerciali e di servizio, sono per quantità oltre quattro
volte superiori a quelli urbani (135 milioni di tonnellate nel 2016 a fronte di oltre 30 milioni di tonnellate degli urbani). A
crescere in modo particolare nel 2016 è stata la categoria dei “pericolosi”, che con oltre 9,6 milioni di tonnellate segna un
+5,6% rispetto al 2015; più contenuto l’aumento dei “non pericolosi” che arrivano a 125 milioni di tonnellate (+1,7%).

Tra i rifiuti speciali, quelli del settore delle costruzioni e demolizioni costituiscono uno dei flussi più importanti in termini
quantitativi: con oltre 54,8 milioni di tonnellate, rappresentano il 40,6% dei rifiuti speciali, seguiti da quelli prodotti dalle
attività di trattamento dei rifiuti e di risanamento (27,2%) e dal settore manifatturiero (20,7%). La Lombardia è la regione
che produce più rifiuti speciali: 29,4 milioni di tonnellate, pari al 21,8% del totale nel 2016.

La buona performance italiana sul fronte del riciclo si conferma nei dati di gestione dei rifiuti non pericolosi, dove la
principale attività è il recupero di materia (89,4 milioni di tonnellate) nell’ambito del quale la forma prevalente è quello
delle sostanze inorganiche (52,2 milioni di tonnellate). La performance può essere ulteriormente migliorata con un
incremento quali­quantitativo del riciclaggio, anche attraverso la definizione di criteri end­of­waste, per esempio per i rifiuti
da costruzione e demolizione, in linea con i principi dell’economia circolare.

Il riciclaggio di qualità consente, infatti, di reimmettere materiali nei cicli produttivi, riducendo al contempo il ricorso allo
smaltimento, in particolare a quello in discarica. Per quest’ultimo si registra un aumento del 7,9% (887 mila tonnellate)
rispetto al 2015, a fronte di una progressiva diminuzione del numero totale delle discariche operative, che passano da
392 nel 2014 a 350 nel 2016.

Nel 2016 la quantità totale di rifiuti speciali esportata all’estero, pressoché stabile rispetto al 2015, è pari a 3,1 milioni di
tonnellate, di cui 2,1 milioni di tonnellate sono non pericolosi e 1 milione di tonnellate sono pericolosi; in particolare, tali
rifiuti provengono da impianti di trattamento dei rifiuti e sono inviati principalmente in Germania. I rifiuti speciali importati
da altri Paesi, per la maggior parte metallici, aumentano dello 0,9% e provengono soprattutto da Germania, Austria e
Ungheria.

13­GIU­18 14:36

FESTA 'PLASTIC FREE' A ROMA PER LA REGINA
ELISABETTA
Roma, 13 giu. ­ (AdnKronos) ­ Piatti, sottopiatti, vassoietti, pellicola alimentare, posate e bicchieri solo in bioplastica
Mater­Bi per il compleanno della Regina Elisabetta II che, caduto il 21 aprile, l'ambasciata britannica a Roma festeggerà il
14 giugno con il Queen’s Birthday Party a Villa Wolkonsky, sede dell’Ambasciata nella Capitale, e nelle rappresentanze
consolari di Milano e Napoli.

In seguito alle iniziative del governo May sull'inquinamento da rifiuti plastici, infatti, il Foreign Office ha deciso che tutte le
rappresentanze diplomatiche del Regno Unito debbano applicare la politica "plastic free" soprattutto per quanto riguarda i
single­use products (Sup).

In questo quadro, Novamont è stata identificata come partner con cui individuare le alternative sostenibili ai manufatti in
plastica da utilizzare in occasione delle celebrazioni del compleanno di Elisabetta II e, in futuro, per la gestione regolare
delle necessità dell’ambasciata.

“Con questa scelta, l’Ambasciata britannica in Italia compie un gesto di grande valore educativo, contro la dissipazione
delle risorse naturali e a favore delle raccolte differenziate dell’organico e del loro potenziale come rimedio alla
desertificazione dei suoli, una delle cause dell’innalzamento della temperatura terrestre”, commenta Andrea Di Stefano,
responsabile progetti speciali e comunicazione di business di Novamont.

Con il marchio Mater­Bi, Novamont produce e commercializza una famiglia di bioplastiche, biodegradabili e compostabili
secondo lo standard UNI 13432, ottenute grazie a tecnologie proprietarie nel campo degli amidi, delle cellulose, degli oli
vegetali e delle loro combinazioni, usate in tanti ambiti della vita quotidiana.

I prodotti compostabili realizzati in Mater­Bi, a differenza delle stoviglie in plastica tradizionali, sono smaltibili negli impianti
di compostaggio assieme alla raccolta differenziata della frazione organica e al termine del ciclo di compostaggio
contribuiscono alla creazione di compost di qualità.
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#STOPINCENDI2018, AL VIA CAMPAGNA PER TUTELA
BOSCHI E AREE PROTETTE
Roma, 13 giu. ­ (AdnKronos) ­ L'Italia brucia e nel 2017 sono andati in fumo oltre 140mila ettari di superfici boschive. Un
anno orribile per il patrimonio naturalistico italiano che non si deve più ripetere. Con questo obiettivo prende il via la
campagna #StopIncendi2018 lanciata in occasione del convegno 'Incendi boschivi e prevenzione: intelligence, tecnologia
e presidi agricoli per la tutela dei boschi e delle Aree Protette italiane', promosso da Loredana De Petris, presidente del
Gruppo Misto al Senato, in collaborazione con la Fondazione UniVerde e Teleambiente e con Adnkronos ­ Prometeo
media partner.

Il fenomeno degli incendi, afferma il ministro delle Politiche agricole, Gian Marco Centinaio, "è un problema di
fondamentale importanza che si deve risolvere il più velocemente possibile. Sappiamo benissimo che la maggior parte
degli incendi avvengono per mano dell'uomo e per motivo doloso e di conseguenza il nostro obiettivo è far sì che ci siano
pene più severe e contemporaneamente ci sia un'efficacia e un'efficienza nella gestione e nella prevenzione negli
incendi". Inoltre, secondo il ministro, "bisogna rendere le persone più consapevoli del problema e fare educazione fin
dalle scuole".

E il ministro dell'Ambiente, Sergio Costa, parla di progetti concreti da mettere in campo: "Una delle progettazioni speciali
che come ministero dell'Ambiente intendo mettere sul tavolo è quello della videosorveglianza soprattutto in quei parchi
dove c'è una necessità particolare".

Ad esempio, spiega Costa, "nel parco nazionale del Vesuvio, che ha sofferto tantissimo l'estate scorsa, nelle prossime
settimane verrà inaugurato il primo sistema di videosorveglianza". Si tratta di uno strumento non solo repressivo ma
anche preventivo: "ci aiuterà, infatti, anche ad evitare incontrollati depositi di rifiuti, che sono purtroppo uno degli elementi
scatenanti dagli incendi".

La campagna #Stopincendi2018, spiega Alfonso Pecoraro Scanio, presidente della Fondazione Univerde, "serve a
rilanciare ancora una volta l'emergenza incendi nel nostro paese. Innanzi tutto prevenzione ma anche applicazione
rigorosa della normativa, ossia, il decreto legge del 2000 che introdusse il reato di incendio boschivo con cui bisogna
bloccare gli incendiari".

Per questo "insieme anche a Jimmy Ghione, che è il testimonial quest'anno della campagna, continueremo a segnalare
durante tutta l'estate le cose che non vanno ma anche le best practice cioè le amministrazioni locali e nazionali e le
regioni che lavoreranno per prevenire gli incendi. Chiediamo, dunque, a tutti di collaborare".

12­GIU­18 18:29

MINISTERO DELL'AMBIENTE 'PLASTIC FREE' A
OTTOBRE
Roma, 12 giu. ­ (AdnKronos) ­ Il ministero dell'Ambiente dà il buon esempio: sarà 'plastic free' entro il 4 ottobre 2018. A
dare l'annuncio oggi è il ministro Sergio Costa (guarda il video), incontrando la stampa presso il suo dicastero. Un
annuncio che è anche un appello, rivolto a tutti ma in particolare al presidente della Camera dei Deputati Roberto Fico e
al ministro dello Sviluppo Economico, del Lavoro e delle Politiche sociali Luigi Di Maio perché tutte le istituzioni seguano
l'esempio replicando l'impegno.

La scelta di fare del ministero dell'Ambiente un dicastero 'plastic free' è solo la prima azione della campagna
#iosonoambiente lanciata oggi dal ministro Costa "con uno sguardo su tutta l'Unione Europea e su tutto il mondo". La
data, il 4 ottobre, è stata scelta perché "è San Francesco, il messaggero della tutela del Creato, è un giorno importante
per tutti noi italiani", sottolinea Costa nel video realizzato per il lancio della campagna in cui invita tutti a dare il proprio
contributo raccontando, attraverso l'hashtag, il proprio impegno, grande o piccolo che sia, per liberarsi dalla plastica.

Ma, sottolinea Costa, sono le istituzioni a dover dare il buon esempio. E quindi si rivolge direttamente a Fico e Di Maio
affinché liberino dalla plastica la Camera e tutti i ministeri e si facciano portavoce 'sfidando' tutti gli altri ministeri e
istituzioni, ad ogni livello, a fare lo stesso. "Iniziamo questo percorso, dai, insieme ce la facciamo", conclude il ministro
dell'Ambiente.
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#STOPINCENDI2018, UNA CAMPAGNA PER LA TUTELA
DEI BOSCHI
Roma, 12 giu. ­ (AdnKronos) ­ ”Incendi boschivi e prevenzione: intelligence, tecnologia e presidi agricoli per la tutela dei
boschi e delle Aree Protette italiane". E' questo il titolo del convegno promosso da Loredana De Petris, presidente del
Gruppo Misto al Senato, in collaborazione con la Fondazione UniVerde e Teleambiente, in programma domani a Roma
ore 10, alla Sala Caduti di Nassirya presso il Senato della Repubblica (Piazza Madama). In occasione dell'evento, di cui
Adnkronos ­ Prometeo è media partner, verrà presentata la campagna #StopIncendi2018 con il testimonial Jimmy
Ghione.

All'incontro parteciperanno i ministri dell'Ambiente, Sergio Costa, e delle Politiche Agricole, Marco Centinaio, insieme a:
Loredana De Petris, Alfonso Pecoraro Scanio, presidente della Fondazione Univerde, Antonio Ricciardi, comandante dei
Carabinieri forestale, Paola Nungnes, componente della commissione Ambiente al Senato e Stefano Masini,
responsabile ambiente Coldiretti.

11­GIU­18 12:32

DAL 1850 LA CURVA DELLA TEMPERATURA GLOBALE A
'MAZZA DA HOCKEY'
Roma, 11 giu. ­ (AdnKronos) ­ E' una curva della temperatura 'a mazza da hockey', quella che nel grafico frutto della ricerca
dello scienziato Michael E. Mann, ripercorre il comportamento del clima dal 1850 a oggi. Cosa significa? Che fino al 1850,
la curva della temperatura risulta essere praticamente piatta per poi mostrare un velocissimo incremento nel XX secolo in
corrispondenza del periodo in cui si sono iniziati a usare carbone, gas e petrolio.

Per il fisico e climatologo, che per primo ha pubblicato la ricostruzione della temperatura media del pianeta nei secoli
passati, la “mazza da hockey” (hockey stick) costituisce la base di dati essenziale per analizzare e modellare le cause del
fenomeno del riscaldamento globale. Dal lavoro di analisi e modellazione successivo si è stabilito che le cause, con una
probabilità del 95%, sono antropogeniche. Così, la hockey stick è diventata il simbolo della responsabilità umana nel
riscaldamento globale.

I dati pubblicati da Mann sono stati raccolti grazie a un originale metodo statistico e utilizzando diversi indicatori, quali lo
spessore degli anelli degli alberi, i gradienti termici del sottosuolo e la composizione isotopica, poi elaborati in un grafico
pubblicato su Geographical Research Letters nel 1999, che ha stupito gli stessi scienziati (e destato scalpore e critiche
feroci negli Stati Uniti).

A causa del suo lavoro di ricerca, Michael E. Mann ha subito numerosi attacchi personali dai sostenitori del negazionismo
del cambiamento climatico, particolarmente numerosi e in crescita da quando negli Stati Uniti si è insediata
l’amministrazione Trump.

“Nel mio lavoro – spiega Michael E. Mann ­ porto delle evidenze scientifiche del cambiamento climatico, espongo le
ragioni per le quali noi dobbiamo occuparcene e gli effetti deleteri e assurdi dell’operare interessato di alcune figure
pubbliche faziose, che tendono a confondere il pubblico, attaccando la scienza e gli scienziati e negando l’esistenza
stessa del problema. Nonostante la portata del cambiamento che stiamo vivendo, particolarmente grave nell’era di
Trump, io sono cautamente ottimista. Credo infatti che, nonostante tutto, prevarremo nella più grande battaglia che la
civiltà umana ha mai combattuto, ossia quella per evitare gli impatti di un cambiamento climatico irreversibile”.

Mann sarà ospite al Muse ­ Museo delle Scienze di Trento, lunedì 18 giugno alle 21, nell'incontro promosso da Muse,
Università di Trento e Provincia autonoma di Trento, con Novamont come main sponsor dell’iniziativa. Punto di partenza
sarà il libro “La Terra brucia”, pubblicato da Mann assieme a Tom Toles del Washington Post per la casa editrice Hoepli.

Classe 1965, Michael E. Mann è climatologo e geofisico, professore di Meteorologia e attualmente direttore dell’Earth
Systems Science Center presso la Pennsylvania State University. Attraverso l’uso di modelli teorici e dei dati storici
osservati, le sue ricerche hanno contribuito alla comprensione scientifica del cambiamento climatico e delle cause che lo
determinano.

È stato uno degli otto autori principali del capitolo "Observed Climate Variability and Change” del terzo rapporto di
valutazione scientifica Intergovernmental Panel on Climate Change (Ipcc) pubblicato nel 2001. L'Ipcc ha riconosciuto che
il suo lavoro, insieme a quello di molti altri autori principali e redattori di revisioni, ha contribuito all'aggiudicazione del
Premio Nobel per la Pace 2007, che è stato vinto congiuntamente dall'Ipcc e da Al Gore.
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MARINE LITTER, MEDITERRANEO IN 'TRAPPOLA'
Roma, 8 giu. (AdnKronos) ­ Rappresenta appena l’1% dei mari del mondo, eppure vi si concentra un'enorme biodiversità
ma anche il 7% della microplastica dispersa nei mari a livello globale. L'impatto della plastica nel Mare Nostrum grava
sulle specie marine e sulla salute umana, secondo quanto riportato dal nuovo report 'Mediterraneo in trappola: salvare il
mare dalla plastica' redatto dal Wwf Italia e lanciato oggi a livello globale in occasione della Giornata Mondiale degli
Oceani e nell’ambito della campagna Wwf #GenerAzioneMare.

L’allarme punta sugli effetti drammatici che l’eccessivo consumo di plastica, la cattiva gestione dei rifiuti e il turismo di
massa stanno avendo su una delle macroregioni più visitate del mondo per la sua bellezza e peculiarità.

"In Europa ­ spiega Donatella Bianchi, presidente del Wwf Italia ­ produciamo un enorme quantitativo di rifiuti plastici, di
cui una parte consistente non viene correttamente smaltita. Il risultato è che centinaia di migliaia di tonnellate di rifiuti
invadono ogni anno il Mediterraneo alterando pericolosamente gli equilibri ecosistemici e la biodiversità marina. La
plastica è un nemico invasivo e spietato, difficile da quantificare e, quindi, da sconfiggere, e che ormai è entrato nella
catena alimentare. Ad esempio, ogni singolo frammento di plastica può venire colonizzato da alghe, microrganismi e
batteri, anche pericolosi come i vibrioni, tanto da creare un vero e proprio nuovo ecosistema chiamato ‘plastisfera’. Le
plastiche del Mediterraneo trasportano tra le più alte concentrazioni di organismi diversi mai registrate capaci di avere forti
impatti sugli habitat marini con cui entrano in contatto".

"L’ingente presenza di plastica oltre che per la biodiversità e la salute è una grave minaccia anche per importanti settori
economici del Mediterraneo, soprattutto pesca e turismo. Il fenomeno costa al settore della pesca dell’Unione Europea
circa 61,7 milioni di euro l’anno in quanto determina minori catture, e quindi le minori entrate, danni alle imbarcazioni e
agli attrezzi da pesca, riduzione della domanda da parte dei consumatori preoccupati dalla presenza di plastica nelle
carni del pesce", aggiunge.

Lungo le coste mediterranee vivono 150 milioni di persone, che producono tra i maggiori quantitativi di rifiuti solidi urbani
pro capite, tra i 208 e i 760 kg all’anno. I turisti che ogni anno visitano il Mediterraneo generano un aumento del 40%
dell’inquinamento estivo da plastica. I rifiuti plastici sono trasportati anche da fiumi come il Nilo, l’Ebro, il Rodano, il Po, i
due fiumi turchi Ceyhan e Seyhan che sfociano tutti in mare dopo aver attraversato aree densamente popolate.

I grandi pezzi di plastica feriscono, strangolano e causano spesso la morte di animali come tartarughe marine e uccelli
marini. Nel Mar Mediterraneo vivono 134 specie tra pesci, uccelli, tartarughe e mammiferi marini, tutti vittime
dell’ingestione di plastica. Tutte le specie di tartarughe marine presenti nel bacino hanno ingerito plastica: in un
esemplare sono stati trovati fino a 150 frammenti nello stomaco. Ma sono le microplastiche, frammenti più piccoli e
insidiosi, che raggiungono nel Mediterraneo concentrazioni record di 1,25 milioni di frammenti per chilometro quadrato,
quasi 4 volte superiori a quelle registrate nell''isola di plastica' del Pacifico settentrionale.

"Le microplastiche ­ spiega Eva Alessi, biologa e Responsabile Consumi sostenibili e Risorse Naturali di Wwf Italia ­
entrando nella catena alimentare, minacciano un numero ancora maggiore di specie animali e mettono a rischio anche
la salute umana. Inoltre la plastica galleggiante è una vera e propria spugna che assorbe i contaminanti marini, come
pesticidi e ftalati, che poi rilascia nello stomaco degli organismi che la ingeriscono. Il 78% di questi contaminanti è
tossico, persistente e si accumula nei tessuti animali".

La plastica rappresenta il 95% dei rifiuti in mare aperto, sui fondali e sulle spiagge del Mediterraneo e proviene
principalmente da Turchia e Spagna, seguite da Italia, Egitto e Francia. Secondo quanto riportato nel report, tra le radici
profonde dell’inquinamento da plastica ci sono ritardi e lacune nella gestione dei rifiuti nella gran parte dei paesi del
Mediterraneo; dei 27 milioni di tonnellate di rifiuti plastici prodotti ogni anno in Europa (EU­28, Norvegia e Svizzera), solo
un terzo è riciclato.

"Gli effetti dell'inquinamento da plastica nel Mediterraneo ­ aggiunge John Tanzer, leader del Programma Oceani del Wwf
Internazionale ­ si ripercuotono su tutto il Pianeta, causando seri problemi tanto alla natura quanto alla salute umana. Il
problema della plastica è un sintomo del declino dello stato di salute del Mar Mediterraneo e deve servire da monito per
un’azione urgente e concertata".
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PACKAGING IN 'VETRO' AMICO DEL MARE PER 3
EUROPEI SU 4
Roma, 7 giu. (AdnKronos) ­ Tre europei su quattro considerano il vetro l'imballaggio più 'amico' del mare. Lo rivela una
recente indagine condotta dalla community di Friends of Glass a proposito di un materiale 'eco­friendly' riciclabile al
100% e composto completamente da sostanze naturali come sabbia, calcare o vetro riciclato. E con buone performance
a livello di differenziata e riciclo: in Italia la raccolta è da record con l’83% e il riciclo tocca il 72,8%.

Alla vigilia della Giornata Mondiale degli Oceani, il World Oceans Day che si celebra l’8 giugno, Friends of Glass lancia la
campagna ‘Endless Ocean’, sostenuta in Italia da Assovetro, l’Associazione Nazionale degli Industriali del Vetro, che ha
sottoscritto una partnership con Legambiente per la lotta al marine litter.

"L'ambiente è stato sempre una delle priorità dell’industria del vetro ­ spiega Marco Ravasi, presidente della Sezione
contenitori in vetro di Assovetro ­ e, grazie all’alto tasso di riciclo raggiunto, abbiamo diminuito i consumi di energia, le
emissioni di CO2 e il prelievo di materie prime, sempre più scarse. Dal momento poi che il vetro è inerte, anche se un
contenitore fatto di questo materiale dovesse finire in mare, non verrebbe rilasciata alcuna sostanza pericolosa, né ci
sarebbe una trasformazione del vetro in micro­particelle che potrebbero contaminare la catena alimentare o inquinare i
mari".

Secondo una recente indagine condotta dalla community di Friends of Glass, tre europei su quattro considerano il vetro
come la scelta di imballaggio più 'amica' del mare. Il 72% di essi ora ritiene che il proprio impatto sui mari sia una priorità
nel proprio stile di vita, a cominciare dai prodotti che compra e dai rispettivi imballaggi.

Il 78% degli europei ha registrato un cambiamento nel proprio comportamento, affermando di prestare una maggiore
attenzione alle proprie decisioni quotidiane a favore dell’impatto ambientale. Sempre il 78% degli europei, inoltre,
classificherebbe il vetro ai primi posti in una personale classifica di imballaggi per cibi e bevande.

In Italia, Assovetro ha sottoscritto una partnership con Legambiente per il progetto Vele Spiegate che si pone l’obiettivo di
monitorare i rifiuti che si trovano sulle spiagge e sensibilizzare i più giovani sul tema del marine litter e sull'importanza di
adottare uno stile di vita più sostenibile.

"Vele spiegate ­ spiega Serena Carpentieri, vicedirettrice nazionale di Legambiente ­ è un progetto innovativo di citizen
science che coniuga l’amore per il mare e l’esperienza in barca a vela. Valorizzazione e tutela dell'ambiente, contrasto al
marine litter, ma anche integrazione sociale e condivisione sono i temi che accompagneranno il viaggio di Vele Spiegate
2018 che coinvolgerà i più giovani in diverse attività durante la navigazione e sulla terraferma, come ad esempio la pulizia
delle spiagge e il monitoraggio beach litter (rifiuti spiaggiati) sui litorali".
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I #FUTURIGEOMETRI PER L'ACCESSIBILITÀ PREMIATI A
ROMA
Roma, 5 giu. (AdnKronos) ­ Progetti di abbattimento delle barriere architettoniche da realizzare in spazi urbani, edifici
pubblici e scolastici e strutture per il tempo libero. Firmati dai geometri del futuro. Oggi nella capitale presso la Camera di
Commercio di Roma ­ Sala del Tempio di Adriano (Piazza di Pietra) si è svolto l’evento conclusivo della sesta edizione del
concorso 'I Futuri Geometri progettano l’accessibilità', promosso da Fiaba Onlus, dal Consiglio Nazionale Geometri e
Geometri Laureati (CNGeGL) e dalla Cassa Italiana Previdenza e Assistenza Geometri (Cipag), in collaborazione con
Geoweb Spa, Kone, Bper Banca, Vittorio Martini 1866, Ente Italiano di Normazione (Uni).

"E' molto importante che i giovani aprano lo sguardo, dalla professione che voi desidererete fare, verso la società", ha
sottolineato l'ex ministro del Lavoro Cesare Damiano. "Voi studiate ­ ha continuato ­ per fare un mestiere, farete fatica a
differenza della mia generazione a entrare nel mondo del lavoro, purtroppo il futuro è più ostile del passato. Dovrete
combattere molto ma fatelo sempre a viso aperto, a testa alta, perché il lavoro, che si diventi imprenditore o dipendente, è
dignità".

L’iniziativa ha coinvolto 45 Istituti Tecnici per Geometri di tutta Italia e relativi Collegi Provinciali dei Geometri. Sono 29 i
progetti sviluppati in tre diverse categorie: spazi urbani, edifici pubblici e scolastici e strutture per il tempo libero. Gli
studenti hanno realizzato un progetto di abbattimento delle barriere architettoniche in un’area da loro individuata.

Sul tema dell'accessibilità grande è ancora il lavoro da fare perché in Italia, ha rimarcato Giuseppe Trieste, presidente di
Fiaba Onlus, "siamo messi male perché è sbagliata la cultura. Dagli anni '80 si sono divise le persone con disabilità dal
resto della comunità, di conseguenza si pensa ancora oggi che abbattere le barriere architettoniche uguale le persone
con disabilità uguale le persone in carrozzina mentre il problema dell'accessibilità è un problema dell'intera popolazione:
abbiamo anziani, abbiamo donne in stato di gravidanza, abbiamo tanti bambini piccoli che viaggiano su un passeggino.
L'accessibilità è un problema della comunità intera".

"Bper Banca partecipa sempre attivamente a progetti che contribuiscono alla formazione dei giovani professionisti ­ ha
detto Angelo Fracassi, vicario della Direzione Territoriale Lazio del Gruppo ­ che rappresentano la spina dorsale della
società di domani. Il tema del miglioramento dell’accessibilità degli spazi urbani per tutti i cittadini è inoltre
un’espressione concreta di civiltà e cultura del sociale che accresce ancor di più il valore di questa iniziativa".

I lavori presentati dovevano rispettare la normativa vigente in materia di accessibilità e seguire la UNI/PdR 24:2016
'Abbattimento barriere architettoniche ­ Linee guida per la riprogettazione del costruito in ottica universal design'. Gli esiti
progettuali saranno messi a disposizione delle varie amministrazioni locali per migliorare la fruibilità del territorio.

Alla cerimonia gli studenti di 16 Istituti Tecnici Cat da Correggio, Cuneo, Erba, Fermo, Leno, Lodi, Novafeltria, Rovereto,
San Donato Milanese, Santa Maria Capua Vetere, Udine, Vercelli, Volterra.

Assegnato anche il premio speciale Kone all’Istituto d’Istruzione Superiore 'Piero della Francesca' di San Donato
Milanese per il progetto di abbattimento barriere della Chiesa di Santa Maria Ausiliatrice. "E' il secondo che noi
partecipiamo a questo concorso e premiamo un istituto che a nostro parere si avvicina più di altri al concetto che noi
abbiamo di universal design ovviamente declinato al business. Abbiamo intravisto nei progetti un percorso di
avvicinamento a un concetto di accessibilità legato al mondo dell'impresa in generale", ha sottolineato l’Accessibility
Segment manager di Kone Giorgio Fermanelli

Per la sezione Lavori in conCorso, dedicata ai progetti presentati nelle passate edizioni e in fase di realizzazione, viene
premiato l’Istituto d’istruzione Superiore 'Alessandro Volta' di Pavia con il progetto 'Ticino? No more barriers' riguardante
l’abbattimento delle barriere architettoniche del waterfront e delle sponde del fiume.

Istituti Cat premiati. Edifici pubblici e scolastici: Iis 'C. Cavour' di Vercelli; Ites 'A. Bassi' di Lodi.

Spazi urbani: Iis 'Bianchi­Virginio' di Cuneo; Its 'L. Einaudi' di Correggio; Itet 'Carducci­Galilei' di Fermo; Isiss 'T. Guerra' di
Novafeltria; Itet 'Felice e Gregorio Fontana' di Rovereto.

Strutture per il tempo libero: Itcg 'F. Niccolini' di Volterra; Isis 'Romagnosi' di Erba; Its 'G.G. Marinoni' di Udine; Iis 'V.
Capirola' di Leno; Isiss 'Righi­Nervi' di Santa Maria Capua Vetere.
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HERA PRESENTA IL BILANCIO DI SOSTENIBILITÀ
Roma, 5 giu. ­ (AdnKronos) ­ Impronta di carbonio ridotta, alto livello di efficienza energetica raggiunto e uso dell’energia
rinnovabile per i servizi diffusa a tutto il territorio. Sono questi in sintesi i risultati che il gruppo Hera presenta nel bilancio
di sostenibilità, con quasi 2 miliardi di euro distribuiti dalla multiutility nel solo 2017 a stakeholder e fornitori del territorio.
In particolare, nel proprio bilancio di sostenibilità la multiutility rendiconta il valore condiviso, cioè la quota di margine
operativo lordo derivante da attività che generano margini operativi per l’azienda e rispondono anche a 10 dei 17 obiettivi
di sostenibilità indicati nell’Agenda Globale.

Tale quota, in aumento del 10% rispetto al 2016, si è attestata nel 2017 a 329 milioni di euro (1/3 del Mol complessivo) e
l’obiettivo è portarla al 40% del Mol per il 2021, contribuendo così sempre di più ai bisogni del territorio servito e alle sfide
per il cambiamento. Ingenti, peraltro, gli investimenti già stanziati, che nel solo 2017 hanno contribuito allo sviluppo del
valore condiviso per 200 milioni di euro, dunque in misura pari al 41% del totale.

Fra gli interventi principali si segnala la realizzazione a Sant’Agata Bolognese di un importante impianto per la produzione
di biometano dalla frazione organica dei rifiuti. A questo si aggiungono lo sviluppo del riciclo dei rifiuti attraverso le società
Aliplast e Waste Recycling, altrettanto fondamentali in una logica di compiuta attuazione dell’economia circolare.
Completano il quadro il potenziamento del servizio di depurazione delle acque reflue, la digitalizzazione dei servizi in ottica
utility 4.0 e, infine, gli investimenti in innovazione per rendere le reti sempre più smart.

Sul versante dell’efficienza energetica, il Gruppo ha dato seguito al suo impegno e al 2017, grazie agli interventi realizzati,
ha ridotto i propri consumi del 3,6% rispetto al 2013, superando l’obiettivo prefissato, risparmiando circa 8.300 tonnellate
equivalenti di petrolio e avvicinandosi al traguardo del 5% fissato al 2020. Complessivamente, Hera è inoltre riuscita a
ridurre del 16% rispetto al 2015 l’impronta di carbonio derivante dalla propria produzione di energia.

Già dal 2017, peraltro, Hera alimenta tutte le proprie attività emiliano­romagnole utilizzando solo energia elettrica
proveniente da fonti rinnovabili, uno standard che da quest’anno si è esteso all’intero perimetro del Gruppo. Nell’ambito
dell’uso efficiente delle risorse, le attività rendicontate da Hera riguardano principalmente l’economia circolare e la
gestione sostenibile della risorsa idrica. Sul fronte dell’economia circolare i risultati raggiunti da Hera anticipano di
decenni gli obiettivi fissati dall’Unione Europea.

Un esempio è il ricorso alla discarica per i rifiuti urbani, che scende ancora e si attesta al 7%, contro un obiettivo europeo
del 10% al 2035 e una media italiana 2016 (ultimo dato disponibile) del 28%, ponendo il territorio servito da Hera al livello
dei Paesi europei più virtuosi. Ma non solo. Anche nel riciclo degli imballaggi, Hera ha già superato l’obiettivo del 65%
fissato per il 2025, raggiungendo il 68%. La raccolta differenziata continua a crescere e nel 2017 si attesta al 57,7%, ben
al di sopra della media nazionale.

Gli impianti di Aliplast hanno prodotto nel 2017 circa 103 mila tonnellate di plastica riciclata. Buone notizie vengono inoltre
dal rapporto Ecosistema Urbano 2017 di Legambiente: in termini di raccolta differenziata pro capite, fra i dieci capoluoghi
di provincia con oltre 100 mila abitanti che si sono dimostrati più virtuosi, infatti, ben cinque sono gestiti da Hera (Forlì,
Rimini, Ravenna, Modena e Ferrara), mentre Bologna è la seconda città italiana tra quelle con più di 300 mila abitanti.

Nella gestione sostenibile della risorsa idrica i principali investimenti sono stati rivolti al piano di salvaguardia della
balneazione di Rimini e ai lavori di adeguamento del depuratore di Servola a Trieste. Inoltre è proseguito il piano di
adeguamento del sistema depurativo: a fine 2017 il 91% degli agglomerati urbani risultano adeguati, percentuale che
tocca il 100% in Emilia­Romagna.

Anche nel 2017 il Gruppo ha svolto un ruolo positivo nello sviluppo economico e occupazionale del territorio servito,
tutelando aria e suolo e puntando su processi innovativi e digitalizzazione. La quota di prestazioni commissionate a
fornitori locali ha raggiunto il 66% del totale, per un importo di 592 milioni di euro, cresciuto del 6% rispetto all’anno
precedente. A beneficiarne è anche l’impatto occupazionale del Gruppo, che ai suoi quasi 9 mila dipendenti aggiunge le
6.500 persone dell’indotto generato proprio dalle forniture.

Considerando poi, oltre ai fornitori, anche i lavoratori, gli azionisti, i finanziatori, gli istituti bancari, la pubblica
amministrazione e le comunità locali, si ottiene una platea di stakeholder alla quale nel solo 2017 è stato
complessivamente distribuito un valore economico pari a quasi 2 miliardi di euro, in aumento del 6,5% sul 2016. È
importante inoltre evidenziare che le forniture da cooperative sociali hanno consentito l’inserimento lavorativo di oltre 800
persone svantaggiate.

Per quanto riguarda la tutela dell’aria e del suolo, tra i risultati più importanti si evidenziano la conferma delle
performance positive dei termovalorizzatori gestiti, con livelli di emissioni in atmosfera molto contenuti e mediamente
inferiori dell’86% rispetto ai limiti di legge, e un riutilizzo di suolo del 75% sul totale nelle progettazioni degli interventi su
reti e impianti.

Per quanto riguarda innovazione e digitalizzazione, invece, gli investimenti si sono concentrati in particolare su progetti in
ambito smart city (diffusione dei contatori gas elettronici, monitoraggio della qualità ambientale, videosorveglianza, servizi
informativi e di mobilità) e sviluppo dei canali digitali di relazione con i clienti, con il lancio della nuova app My Hera e un
incremento dei clienti iscritti ai servizi on line, che sono saliti al 19%.

05­GIU­18 12:09

ECO PACKAGING E 'NO POSATE', IL FOOD DELIVERY
DICE ADDIO ALLA PLASTICA
Roma, 5 giu. ­ (AdnKronos) ­ Eco packaging e l'app con l'opzione 'no posate'. Ecco come Deliveroo, la piattaforma inglese
dell’online food delivery, intende ridurre l’impiego della plastica nelle consegne a domicilio e negli uffici. Deliveroo
collaborerà con oltre 35 mila ristoranti partner nei 12 Paesi in cui opera per massimizzare l’utilizzo di materiali
ecosostenibili e punta, nel lungo periodo, ad azzerare l’uso della plastica nel packaging del cibo.

E' così che Deliveroo metterà a disposizione dei ristoranti nuovi prodotti per il packaging ecosostenibile dei piatti destinati
alle consegne a domicilio. I prodotti saranno tutti riciclabili o completamente biodegradabili, a prezzi competitivi rispetto a
quelli delle linee tradizionali e, inoltre, grazie all’aggiornamento della App, Deliveroo diventerà la prima azienda del settore
a introdurre la nuova opzione “No posate”.

Entro la fine dell'anno, Deliveroo introdurrà anche in Italia una nuova tipologia di packaging ecosostenibile ideale per il
food delivery e in grado di preservare la qualità dei piatti, contribuendo al contempo alla riduzione della plastica
nell’ambiente. L’opzione “No posate” è già attiva da febbraio nel Regno Unito e ha dato ottimi risultati: il 91% dei pasti
consegnati oggi sono senza posate incluse.

Nel Regno Unito è attivo uno store dedicato ai ristoranti partner di Deliveroo che offre oltre 50 prodotti ecosostenibili per il
packaging del cibo destinato alle consegne. Deliveroo per incentivare la nuova iniziativa ambientale, in occasione del
lancio globale, regalerà ai ristoranti partner nel mondo oltre 1 milione di cannucce di carta (100mila delle quali in Italia)
per sensibilizzare ristoratori e consumatori sui danni provocati dall’eccessivo e spesso futile utilizzo della plastica.

La settimana scorsa l’Unione europea ha annunciato misure per ridurre l’uso della plastica monouso. Deliveroo sta
aiutando i ristoranti ad adeguarsi alle nuove norme in arrivo da Bruxelles, incluso il divieto per alcuni prodotti in plastica,
incluse le cannucce. Purtroppo, in alcuni casi (ad esempio nel trasporto di liquidi caldi) non esistono ad oggi alternative
alla plastica. Tuttavia Deliveroo s’impegna a diventare azienda leader nell’utilizzo di prodotti per il packaging
ecosostenibile perfetti per la consegna di cibo.
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PIÙ DI 3 ITALIANI SU 4 HA DETTO ADDIO AGLI SHOPPER
DI PLASTICA
Roma, 5 giu. ­ (AdnKronos) ­ Più di tre italiani su quattro (76%) hanno ridotto l’impiego di sacchetti di plastica. E’ quanto
emerge da una analisi della Coldiretti divulgata in occasione della giornata mondiale dell’ambiente dedicata al problema
della plastica, sulla base dei dati Eurobarometro. Si tratta, sottolinea la Coldiretti, di un comportamento virtuoso diffuso in
realtà in tutta l’Unione Europea dove la percentuale media sale all’80%. In Italia il 27% dei cittadini ha anche evitato di
acquistare oggetti di plastica monouso come piatti, bicchieri o posate mentre ben il 68% ritiene addirittura che sarebbe
opportuno pagare un sovraprezzo per questi prodotti.

In questo contesto, sottolinea la Coldiretti, è condivisibile la proposta del ministro dell’Ambiente sull’utilizzo della leva
fiscale per diminuire il costo dei prodotti 'senza plastica' e degli imballaggi più leggeri con l'obiettivo di rendere più
conveniente comprare e usare prodotti sostenibili. Una direzione che la Coldiretti definisce coerente con le misure
presentate dalla Commissione europea, nel quadro della strategia Ue per ridurre i rifiuti plastici, che prevedono che entro
il 2025 gli Stati membri dovranno raccogliere il 90% delle bottiglie di plastica monouso per bevande, per esempio con
sistemi di cauzione­deposito, insieme al divieto di vendita di stoviglie, cannucce, agitatori per bevande, bastoncini di
cotone per le orecchie e bastoncini per palloncini in plastica.

Un tema che, sottolinea Coldiretti, riguarda non solo il rispetto dell’ambiente, ma anche la stessa salute degli animali, da
quelli marini fino a quelli da fattoria. I rifiuti di plastica, spiega la Coldiretti, sono, infatti, i più diffusi anche nelle campagne,
spesso a causa dell’inciviltà di chi abbandona le stoviglie utilizzate per i picnic.

Mucche, pecore o cavalli degli allevamenti rischiano così di restare soffocati dai residui come sacchetti o piatti, ma si
registrano episodi in cui animali sono morti addirittura a causa di prodotti “di moda” come i resti delle lanterne cinesi che
sempre più frequentemente vengono fatte volare in cielo.

Accanto ai comportamenti scorretti dei cittadini, la Coldiretti segnala anche i casi in cui le campagne vengono utilizzate
addirittura per lo smaltimento illecito di rifiuti abbandonati senza curarsi dei gravissimi danni che ciò comporta all’intero
settore agricolo.

04­GIU­18 17:14

CONVEGNO HERA SULLO SVILUPPO SOSTENIBILE
Bologna
Bologna, 4 giu. ­ (AdnKronos) ­ In occasione della Settimana europea per lo sviluppo sostenibile, Hera rilancia con un
convegno, "Ecosistema e la sua unitarietà: una sfida per un futuro sostenibile", il dibattito sulle riforme future, mostrando i
risultati emersi dal bilancio di sostenibilità, con quasi 2 miliardi di euro distribuiti nel solo 2017 a stakeholder e fornitori
del territorio. Hera è il primo operatore in Italia nel settore ambientale per i rifiuti trattati, terzo per il gas, secondo operatore
nella gestione dell'illuminazione pubblica e secondo operatore nel ciclo idrico per acqua erogata. Serve 349 comuni per
un totale di oltre 4,4 milioni di cittadini.

"Le riflessioni proposte nel convegno di oggi ­ ha commentato Tomaso Tommasi di Vignano, presidente esecutivo del
Gruppo Hera ­ ci dicono che i temi della sostenibilità stanno diventando un patrimonio del mondo economico e
finanziario, e questo dà ragione ad Hera che con largo anticipo ci ha scommesso, contribuendo a dare a questi temi
concretezza che nel corso degli anni ha saputo essere di esempio agli altri. Parlando di ecosistema ­ ha proseguito
Tommasi ­ Vogliamo ribadire la necessità di fare squadra con il territorio e i suoi attori, coniugando fattori ambientali,
economici e sociali".

Presente al convegno anche uno dei massimi esperti mondiali di sviluppo sostenibile, Jeffrey Sachs, professore di
economia della Columbia University, che ha avuto un ruolo importante nell'elaborazione degli obiettivi di Sustainable
Developements dell' agenzia Onu al 2030.

Al convegno sull'ecosistema organizzato a Bologna da Hera è intervenuto l'Ad del Gruppo, Stefano Venier: "Gli attuali
cambiamenti climatici ­ ha detto ­ ci consegnano una sfida non più rimandabile, che interroga le multiutility e la loro
capacità di operare trasversalmente per favorire e innescare processi virtuosi. La necessità di cambiamenti radicali deve
coniugare una transizione progressiva che non pregiudichi il benessere sociale. Per Hera questo significa non solo
lavorare per le comunità ma coinvolgerle attivamente sia come singoli cittadini che come pubbliche amministrazioni.
Hera vuole continuare a consolidare l'economia circolare dando seguito a un impegno iniziato anni fa che ci ha
permesso di entrare in diversi network internazionali come il programma CC100 della fondazione Ellen MacArthr".

A margine del convegno è intervenuto anche il presidente della Regione Emilia­Romagna Stefano Bonaccini che ha
elogiato il ciclo dei rifiuti della Regione con i parametri imposti dall'Europa già ampiamenti raggiunti. "Il futuro della Emilia
Romagna sono manifattura, turismo e cultura come pilastri di una nuova crescita sostenibile. Siamo la prima regione ad
aver fatto un legge sull'economia circolare che porterà entro il 2020 ad avere più del 70% di raccolta differenziata, calo del
20% pro­capite di produzione di rifiuti e cambierà la tariffazione, ovvero si pagherà la vera produzione di rifiuti d non più i
metti quadri dell'abitazione o per membri del nucleo familiare. Puntiamo a chiudere tutte le discariche (a parte quelle per i
rifiuti speciali) e a spegnere qualche termovalorizzatore, anche se va detto che inizio a stancarmi di regioni che non fanno
il loro dovere sul ciclo dei rifiuti, che per qualche voto non costruiscono impianti, poi però chiedono all' Emilia Romagna
aiuto quando si trovano in difficoltà, come Roma qualche mese fa".

Alcuni numeri del lavoro di Hera sul territorio, emersi dal convegno. Hera ha già superato gli obiettivi europei del 2030
nell'ambito dell'uso efficiente delle risorse. Il ricorso alla discarica dei rifiuti urbani scende al 7% contro un obiettivo
europeo al 10% al 2035, mentre la media italiana è al 28%.

Non solo, nel riciclo degli imballaggi Hera ha già superato il 65% di obiettivo arrivando al 68%. La raccolta differenziata
continua a crescere. Oggi i comuni serviti da Hera superano il 57%, ben al di sopra della media nazionale. Nel rapporto
2017 di Legambiente in termini di raccolta differenziata tra i comuni con più di 100mila abitanti più virtuosi, ben 5 sono
gestiti da Hera (Forlì, Rimini, Ravenna Modena e Ferrara).
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CIB VOLA A BRUXELLES PER 'ECOFUTURO'
V edizione
Roma, 4 giu. ­ (AdnKronos) ­ Il Consorzio italiano biogas (Cib) vola a Bruxelles per presentare, il 6 giugno, la quinta
edizione di Ecofuturo, il festival delle eco­tecnologie dal 18 al 22 luglio al Fenice Green Energy Park di Padova. L’edizione
2018, dal titolo “Ciodue: come rimetterla in equilibrio tra cielo e terra”, affronterà il tema del riequilibrio dell’anidride
carbonica, illustrando strumenti innovativi per favorirne cattura e stoccaggio. In questo processo l’agricoltura gioca un
ruolo fondamentale.

Il Cib interverrà presentando l’importanza delle doppie colture per un’agricoltura fatta bene secondo il modello
'Biogasdoneright' con un focus sulla canapa, come coltura di integrazione interessante e innovativa per costruire nuovi
modelli organizzativi e produttivi per la bioeconomia. Al Parlamento Europeo su questo tema interverrà Massimo Borrelli,
agricoltore socio Cib e delegato per la sezione Bioeconomia nazionale di Confagricoltura.

“L’attivazione di nuove filiere produttive – dichiara Pero Gattoni, Presidente Cib ­ è una delle importanti ricadute della
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